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บทคัดยอ  

งานวิจัยน้ี มุงศึกษาศักยภาพของวัฒนธรรมสีแดง เพ่ือเสริมสรางสํานึกความรักชาติแกคนจีนรุนใหม 

และเพ่ือศึกษาความสําคัญของการสื่อสารวัฒนธรรมตอสังคมจีนยุคใหม การวิจัยใชวิธีการสัมภาษณเชิงลึกกับ

ผูเช่ียวชาญใน 3 ดาน คือ ประวัติศาสตรและวัฒนธรรมจีน การเมืองการปกครอง และดานการสื่อสาร เก่ียวกับ

การนิยามความหมาย ความสําคัญ และคุณคาของวัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการสื่อสาร

วัฒนธรรม ท่ีมีตอสังคมจีนยุคใหม ในสวนของความคิดเห็นเก่ียวกับสํานึกความรักชาติ วัฒนธรรมสีแดง และ

การสื่อสารวัฒนธรรมของคนจีนรุนใหม ใชวิธีสํารวจความเห็นผูท่ีมีอายุระหวาง 16 – 45 ป ผานระบบออนไลน 

ผลการศึกษาพบวา สํานึกความรักชาติหมายรวมถึงคุณคาในชีวิต ความเจริญรุงเรืองของชาติ ความรูสึก

รับผิดชอบตอการพัฒนาประเทศ ตลอดจนจิตวิญญาณและอัตลักษณของจีน คุณคารวมสมัยของวัฒนธรรมสี

แดง มี 5 ประการ ไดแก สิ่งบันทึกประวัติศาสตรความรุงเรืองและความยิ่งใหญของจีน ตัวแทนวัฒนธรรมจีน 

การแสดงอัตลักษณชนชาติจีน ภาพลักษณของประเทศและการเปนกลไกการสื่อสารขามวัฒนธรรม ในสวน

ความสําคัญของการเสริมสรางสํานึกความรักชาติ พบวา เปนการเช่ือมรอยคุณคาของชีวิตกับความรุงเรืองของ

ประเทศ บงบอกการมีสวนรวมรับผิดชอบในการพัฒนาประเทศ และ แสดงคุณคาดานจิตวิญญาณและอัต

ลักษณความเปนจีน การศึกษาไดพบดวยวา คนจีนรุนใหมใหความสําคัญกับการสื่อสารวัฒนธรรม มากกวาเรื่อง

วัฒนธรรมสีแดง และการสรางเสริมสํานึกความรักชาติ สุดทาย สื่อสังคมออนไลนทําใหรูปแบบการสื่อสาร

วัฒนธรรมเปนการสื่อสารขามวัฒนธรรม ชาวอินเทอรเน็ตคือ ผูสื่อสารวัฒนธรรมท่ีมีบทบาทอยางยิ่งตอการสืบ

ทอดวัฒนธรรมของชาติ และโลกยุคใหม ทําใหการสื่อสารเอ้ือตอการประยุกตวัฒนธรรมสีแดงกับวัตถุประสงค

ดานสํานึกความรักชาติ 
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Abstract   

The research aims to investigate the potential of red culture in strengthening 

national community consciousness among the Chinese new generation, and explore the 

significances of cultural communication for China in the new era. In-depth interviews were 

conducted with experts in the fields of Chinese history and culture, politics and governance, 

and communication to gather insights into the definitions and significances, underlying values 

of national community consciousness, red culture, and cultural communication. A 

questionnaire was designed to assess the opinions of Chinese youth aged 16-45 regarding the 

role and significance of red culture, national community consciousness, and cultural 

communication. The research found that national community consciousness encompasses 

life values, the national prosperity, the sense of responsibility for country development, and 

the spirit and identity of China. The research identified five key attributes of contemporary 

red culture values: memory of the great rejuvenation of China, reflection of national 

cultures, a bond of Chinese characteristics, image of the nation, and carrier of cross-cultural 

communication. The research also found that Chinese youth emphasized more on cultural 

communication than red culture and national community consciousness. Finally, online 

media were found to facilitate cross-cultural communication and provide a platform for 

multicultural exchange. In the new media era, netizens play a significant role in both 

preserving and enhancing national cultures. 

 

Keywords: Cultural communication, Red culture, National community consciousness 

 

1. ท่ีมาและความสําคัญ  

โลกาภิวัตน หรือ อิทธิพลของการเปลี่ยนแปลงระดับโลกท่ีสงผลสะเทือนถึงทิศทางการพัฒนาทาง

เศรษฐกิจ สังคม และวิถีชีวิตความเปนอยูของพลเมืองในภูมิภาคตาง ๆ ท่ัวโลก ไดเกิดข้ึนมานานหลายสิบป 

และนับวันมีแตจะเติบใหญและทรงพลัง สรางการเปลี่ยนแปลงในทุกมิติ และทุกประเทศ ประกอบกับ

ความกาวหนาดานเทคโนโลยีดิจิทัล คอมพิวเตอร และระบบอินเทอรเน็ต ทําใหสังคมโลกผานยุคขอมูลขาวสาร 

(information age) เขาสูยุคใหม (new era) ท่ีเรียกกันวา ยุคดิจิทัล หรือ สังคมดิจิทัล (digital society) ท่ี

ปจจุบัน เปนยุคของ ‘5G’ หรือ ยุคแหงความรวดเร็วของเทคโนโลยีการติดตอสื่อสารขอมูลบนเครือขายไรสาย 

ทําใหขอมูลขาวสารหลั่งไหลไปทุกหนแหงท่ัวโลก ยากตอการปดก้ันหรือหลีกเลี่ยง เกิดการเปลี่ยนแปลงทาง

วัฒนธรรมอยางกวางขวาง โดยเฉพาะวัฒนธรรมในการดําเนินชีวิตประจําวัน (Liang Jun, & Chen Lijiao, 

2020)  
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ยุคใหม หรือ ยุค 5G (fifth-generation wireless) เปนเทคโนโลยีไรสายท่ีทันสมัยท่ีสุดในปจจุบัน 

และถูกประยุกตใชกับศาสตรของหลากหลายแขนงวิชาการ ความสําคัญของ 5G ไมใชเพียงเพราะสามารถยน

ระยะเวลาการสงผานขอมูลขนาดใหญในเสี้ยววินาที แตคุณคาท่ีสําคัญยิ่งกวาคือ ทําใหการเปลี่ยนผานสูสังคม

ดิจิทัลเปนไปไดงายข้ึนสําหรับผูคนท่ัวโลก (Chaiittipornwong, 2022) เทคโนโลยี 5G เปนประโยชนตอการ

สรางสรรคนวัตกรรม เปนท่ีมาของวิทยาการความรูใหม ๆ โดยเฉพาะความรูในแบบโลกเสมือนจริง (virtual 

reality – VR) และความกาวหนาดานปญญาประดิษฐ หรือ AI (artificial intelligence) ซึ่งเก่ียวของกับ

พัฒนาการของหุนยนต หรือจักรกลท่ีถูกสรางข้ึนเพ่ือปฏิบัติงานทดแทนมนุษยในเบ้ืองแรก และกลายเปน

เทคโนโลยี AI-Chatbot หรือ จักรกลท่ีมนุษยคิดคนและสรางข้ึนเพ่ือใหสามารถสื่อสารตอบโตกับคนดวยภาษา

ของมนุษย กลาวไดวา สังคมในยุคใหม ภายใต 5G คือ วิถีชีวิตแบบใหม ผูคนตองพ่ึงพาเทคโนโลยีไรสายเพ่ือ

ติดตอสื่อสาร และประกอบกิจกรรมดานการงาน การเงิน การศึกษา รวมถึงการกินอยูในชีวิตประจําวันได

ตลอดเวลากับทุกแหงหนในโลกโดยไมตองเสียเวลาเดินทาง ผูคนทําการติดตอสื่อสารออนไลนผานแพลตฟอรม

โซเชียลมีเดีย ทําใหเกิดเครือขายการติดตอสื่อสารโดยไมจํากัดเฉพาะคนในชาติเดียวกัน แตรวมถึงคนตางเช้ือ

ชาติ ตางภาษาและวัฒนธรรม เกิดการสื่อสารขามวัฒนธรรมท่ัวทุกมุมโลก เรื่องราวทุกประเภท เรื่องยอนอดีต

ยาวไกล กลับปรากฏใหไดรับรูและเขาถึงได เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรูวัฒนธรรมของสังคมท่ีแตกตางโดย

อัตโนมัติ ในแงหน่ึง อาจดีตอการเผยแพรวัฒนธรรมไปสูนานาชาติไดสะดวกและกวางไกล ในมุมกลับกัน อาจ

สรางความเปราะบางแกวัฒนธรรมของชาติ ถูกลดทอนคุณคา ถูกตีความผิด มีการนําไปใชอยางขาดความเขาใจ 

ทําใหคุณคาของวัฒนธรรมน้ัน ๆ แปรเปลี่ยนไป และนําไปสูความเสื่อมถอย (Meng Jian, 2021) นอกจากน้ี 

เยาวชนคนรุนใหมอาจรับรูและเขาใจผิดตามสิ่งท่ีคลาดเคลื่อนไป จนนําไปสูความขัดแยงทางความคิด การ

แตกแยกในสังคม สงผลถึงเอกภาพของคนในชาติ และสํานึกความรักชาติรักแผนดิน (Zhao Chao & Qing 

Jue, 2018) อีกนัย ความกาวหนาของเทคโนโลยี 5G กําลังนําพาสังคมท่ัวโลกใหเคลื่อนเขาใกลกันอยางสะดวก

รวดเร็ว สิ่งท่ีตามมาคือ การถายเททางวัฒนธรรม การซึมซับรับรูวัฒนธรรมท่ีแตกตางจากวิถีชีวิต คานิยม และ

ขนบธรรมเนียมของชาติตนเอง ซึ่งอาจสงผลตอการลดนอยถอยลงในดานความยึดมั่นในอัตลักษณของชาติ และ

การใหความสําคัญกับสํานึกความรักชาติของคนจีนรุนใหม (Wang Li, 2020). 

สํานึกความรักชาติ  สามารถสรางข้ึนและปลูกฝงผานสัญลักษณทางวัฒนธรรมท่ีมาจาก

กระบวนการพัฒนาอันยาวนานของชนพ้ืนถ่ิน สะทอนถึงแนวคิด อารมณ ความรูสึก และการกระทําดวย

สัญลักษณตาง ๆ ท่ีกําหนดข้ึนเพ่ือสื่อความหมาย ความเขาใจตามลักษณะเฉพาะของคนในทองถ่ินเพ่ือการอยู

รวมกัน สํานึกความรักชาติ จึงเปนเปนอัตลักษณอยางหน่ึง และเปนวัฒนธรรมทองถ่ินท่ีจัดเปนประวัติศาสตร

ทางวัฒนธรรมของชาติในท่ีสุด (Du Xianghui, 2021) ท้ังน้ี เพราะ ‘ชาติ’ เกิดจากการรวมตัวกันของคน

จํานวนมาก มาอยูรวมกันภายใตรูปแบบการเมือง การปกครอง และวัฒนธรรมท่ีรวมกันสรางสรรคข้ึนมาแต

ดั้งเดิม จนกลายเปนสวนหน่ึงของประวัติศาสตรของประเทศ (Jia Haixia & Bi Qingqing, 2023) ดังน้ัน ชาติ

แตละแหง ยอมมีลักษณะเฉพาะของตนเอง ท่ีแสดงถึงการมีประวัติศาสตรเดียวกัน มีภาษา ความเช่ือ การนับ

ถือศาสนา ประเพณี วิถีชีวิต และวัฒนธรรมแบบเดียวกัน วัฒนธรรม จึงเปนสัญลักษณพ้ืนฐานท่ีสําคัญท่ีใชบง

บอกความเปนชาติเดียวกัน ในงานศึกษาเก่ียวกับ ‘ภาษาจีนกับนัยเชิงสัญลักษณดานสํานึกบานเกิด’ ของ Jia 
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Haixia & Bi Qingquing (2023) ไดจําแนกสํานึกความรักชาติเปน 4 มุมมอง คือ ดานการเมืองการปกครอง 

ดานความมั่นคงทางเศรษฐกิจ ดานอัตลักษณทางวัฒนธรรมประเพณี และดานจิตวิทยาทางสังคม มุมมอง

ดังกลาวท้ัง 4 ดาน เปนการมองในภาพกวาง และเก่ียวของกับนโยบายระดับประเทศ ดังเชน นโยบาย ‘จีน

เดียว’ (One-China Policy) หรือ ‘จีนมีหน่ึงเดียว’ ซึ่งหมายถึง ความเปนชนชาติจีน แมไมไดอยูในผืนแผนดิน

เดียวกัน แตมีรากเหงาเดียวกัน มีประวัติศาสตรรวมกัน ใชภาษาจีน รูจักและมีวัฒนธรรม ประเพณี ความเช่ือ

และวิถีปฏิบัติในแบบเดียวกัน (Pei Hengtao, 2022) อีกนัย ประวัติศาสตรชาติจีนประกอบดวยกลุมชนหลาย

เผาพันธุ มักเรียกช่ือแตกตางตามทองถ่ินท่ีมีหลากหลาย แตสุดทาย คือคนจีน ท่ีมีเช้ือชาติจีนเชนเดียวกัน 

ดังน้ัน การมุงดํารงรักษาวัฒนธรรมจีน ไมใชการไมยอมรับวัฒนธรรมของสังคมตะวันตก หรือวัฒนธรรมท่ี

แตกตาง แตเปนเรื่องของความตระหนักรูของประชาชนชาวจีน ท่ีจะมีอิสระในการกําหนดคุณคาความสําคัญ

ของวัฒนธรรมจีน เมื่อตองเผชิญกับกระแสโลกาภิวัตนและเทคโนโลยี 5G โดยเฉพาะอยางยิ่ง เมื่อประชากรจีน

สามารถคิดคน เขาถึง และประยุกตใชเทคโนโลยี 5G ไดมากเปนอันดับตน ๆ ของโลก สังคมจีนจึงไมควร

มองขามความเปลี่ยนแปลงเก่ียวกับสํานึกความรักชาติ รักแผนเดินในกลุมคนรุนใหม ท่ีปฏิเสธไมไดวา เปนผล

จากการสื่อสารขามวัฒนธรรม ท่ีเกิดข้ึนบนเครือขายการสื่อสารแบบไรสาย (Guijie, 2019; Liu Quan, 2021)  

การสื่อสารวัฒนธรรม หรือ การแพรกระจายวัฒนธรรม หมายถึงกระบวนการแลกเปลี่ยนความรู 

ความคิดเห็น อารมณความรูสึก ความปรารถนา และขอมูลตาง ๆ ดวยการใชภาษาวัจนะ และ/หรือภาษาอวัจ

นะซึ่งหมายรวมถึงภาษาทาทาง การใชสีหนา การสรางภาพลักษณ และระบบสัญลักษณอ่ืน ๆ ตลอดจนการใช

ผูท่ีมีอิทธิพลทางความคิดและการกระทํา ขณะเดียวกัน วัฒนธรรม หมายถึงการแสดงออกดวยวัตถุ สิ่งของ 

วิธีการ หรือแนวคิด แนวปฏิบัติ เพ่ือแสดงใหเห็นถึงพัฒนาการดานการติดตอสื่อสารและกิจกรรมตาง ๆ ของ

มนุษย จัดเปนการแสดงออกทางสัญลักษณของการอยูรวมกันตามลักษณะเฉพาะกลุมดวยวิถีแบบใดแบบหน่ึงท่ี

มีมาแตอดีตของชนเผาแตละหมู แตละเช้ือชาติ แตกตางไปตามความเช่ือความศรัทธา (Guoxin Zhao, 2017) 

Huang Zhishen (2019) ไดอธิบายความสําคัญของวัฒนธรรม โดยอางอิงกับปรัชญาขอหน่ึงของขงจื๊อ 

นักปราชญชาวจีนท่ีมีช่ือเสียงของประเทศจีนและโลก วา ในแตละวัน มนุษยควรคิดทบทวนตนเองใน 3 สิ่ง คือ 

คําพูด การกระทํา และสิ่งท่ีทําสําเร็จ เพ่ือมนุษยไดตระหนักถึงความสําคัญของวัฒนธรรม และความ

เปลี่ยนแปลงตอคุณคาเชิงอัตลักษณท่ีกําลังเกิดข้ึนกับประเทศชาติและสังคมท้ังท่ีปรากฏในปจจุบัน และ

แนวโนมในอนาคต ความตระหนักเชนน้ี บงบอกถึงการมีสํานึกความรักชาติ ดังน้ัน การสื่อสารวัฒนธรรม จึง

เปนเรื่องของกระบวนการเขารหัส และถอดรหัสในการตีความสัญลักษณจากวัฒนธรรม โดยใหความสําคัญ

พิเศษกับองคประกอบดานผูสงสาร และผูรับสาร ท้ังน้ี เพราะ วัฒนธรรมเปนสิ่งท่ีมีมากอนแลว ผูทําหนาท่ีสง

สาร หรือ สื่อสารเรื่องราวของวัฒนธรรม จะทําหนาท่ีเปนตัวแทนในการตีความหมายของวัฒนธรรมท่ีตองการ

สื่อสาร สวนผูรับสาร จะอยูในบริบทแวดลอมท่ีแตกตางจากชวงเวลาท่ีเกิดวัฒนธรรม จึงตีความหมายของ

วัฒนธรรมตามเง่ือนไขและพ้ืนฐานเฉพาะตน และสังคมโดยรวมภายใต เง่ือนไขเวลาท่ีเปนปจจุ บัน  

(Gu Huanhuan & Ran Yuti, 2020)  

วัฒนธรรมสีแดง เปนหน่ึงใน 5 กลุมสัญลักษณทางวัฒนธรรมของจีน ซึ่งประกอบดวย (1) ภาษา  

(2) เรื่องราวและบุคคลสําคัญทางประวัติศาสตร (3) รูปปนและวัตถุทางศาสนา ลัทธิ และความเช่ือโบราณ  
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(4) เทศกาลตามขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิม และ (5) วัฒนธรรมสีแดง (Liu Yifei, 2020) โดย Huang 

Xiushou (2018) ไดอธิบายวา ในทัศนะของคนจีน สีแดง เปนสัญลักษณของความสุข ความมีคุณคา ความ

กระตือรือรน และความหลงใหล ดังน้ัน สําหรับคนจีน วัฒนธรรมสีแดง จัดเปนวัฒนธรรมท่ีโดดเดนและสําคัญ

อยางยิ่งเมื่อเปรียบเทียบกับวัฒนธรรมชนิดอ่ืน ท้ังน้ี เพราะ วัฒนธรรมสีแดง เปนสัญลักษณของความเช่ือมั่นตอ

ความเปน “จีน” และเปนแรงขับเคลื่อนทางจิตวิญญาณในการมุงมั่นสรางความรุงเรืองแกประเทศ อีกนัย สี

แดงของคนจีน คือ สีแหงวัฒนธรรมท่ีหลอมรวมมาจากขนบธรรมเนียม ประเพณี ท่ีมีมาแตโบราณ กับ ภูมิ

ปญญาของชาติ ท่ีบรรพบุรุษไดรวมสั่งสมมาตลอดระยะเวลาอันยาวนานของประวัติศาสตรชาติจีน โดยสรุปใน

ศตวรรษ 21 น้ี วัฒนธรรมสีแดง เปนคุณคารวมสมัยในสังคมจีน เปนวัฒนธรรมเชิงอุดมคติ เชิงการเมือง และ 

วัฒนธรรมทางสังคม (Zhang Hongying & He Zhimin, 2020) 

กรอบแนวคิดการวิจัย จากการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับ ความหมายของสํานึกความรักชาติใน

สังคมจีนยุคใหม การสื่อสารวัฒนธรรมบนชองทางการสื่อสารออนไลน หรือการสื่อสารแบบไรสาย จนกลายเปน

การสื่อสารขามวัฒนธรรม และท่ีมาของวัฒนธรรมสีแดง ผูวิจัยจึงกําหนดเปนกรอบแนวคิดการวิจัย โดย

เกี่ยวของกับตัวแปร คือ วัฒนธรรมสีแดง และ การสื่อสารวัฒนธรรม ตางเปนกลไกสําคัญของการ

เสริมสรางสํานึกความรักชาติแกคนจีนรุนใหม  

 

2. วัตถุประสงคการวิจัย  

 งานวิจัยน้ี มีวัตถุประสงคเพ่ือคนหาความเปนไปไดในการเสริมสรางสํานึกความรักชาติใหแกคนจีนรุน

ใหมดวยวัฒนธรรมสีแดง และศึกษาความสําคัญของการสื่อสารวัฒนธรรมในสังคมจีนยุคใหม ผลลัพธของ

งานวิจัยน้ี อาจเปนทางเลือกในการจัดการหรือการทําความเขาใจเก่ียวกับความสําคัญในเรื่องสํานึกความรัก

ชาติในมุมมองของคนจีนรุนใหมท่ีมีวิถีชีวิตแบบยุค 5G ซึ่งทําการสื่อสารขามวัฒนธรรมในบทบาทผูรับและผูสง 

หรือผูแพรกระจายวัฒนธรรมบนแพลตฟอรมสื่อสังคมออนไลน รวมถึงทําใหการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม

เกิดข้ึนอยางรวดเร็ว และเปนวงกวางในทุกสังคมโลก  

 

3. กระบวนการศึกษาวิจัย  

วิธีศึกษาวิจัย เริ่มตนจากนําโจทยวิจัยมากําหนดวัตถุประสงคการวิจัย ซึ่งมี 2 ประการคือ เพ่ือเพ่ือ

คนหาความเปนไปไดในการสรางเสริมสํานึกความรักชาติใหแกคนจีนรุนใหมดวยวัฒนธรรมสีแดง และเพ่ือ

ศึกษาความสําคัญของการสื่อสารวัฒนธรรมตอสังคมจีนยุคใหม งานวิจัยน้ี ใชวิธีการวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 

และเชิงปริมาณ ในสวนเชิงคุณภาพใชวิธีสัมภาษณเชิงลึกกับผูเช่ียวชาญดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรมจีน 

ดานการเมืองการปกครอง และดานการสื่อสาร สวนเชิงปริมาณใชการสํารวจความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง

จํานวน 400 ราย ท่ีคาความคลาดเคลื่อน 5% ตามทฤษฎีการกําหนดขนาดกลุมตัวอยางของ Yamane, Taro 

งานวิจัยไดกําหนดขอบเขตเชิงพ้ืนท่ีการศึกษาเปนประเทศจีน ผูใหขอมูลในการสัมภาษณเปนผูเช่ียวชาญ

ดังกลาวขางตน สวนผูตอบแบบสอบถามเปนประชาชนจีน จํากัดอายุระหวาง 16-45 ป  
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เคร่ืองมือเพ่ือการวิจัย ไดแก หนังสือ บทความวิชาการ และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ชุดคําถามปลายเปด

เพ่ือการสัมภาษณผูเช่ียวชาญ แบบสอบถามดวยคําถามปลายปดเพ่ือสํารวจความคิดเห็นของกลุมประชากรท่ี

กําหนด และโปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูปเพ่ือการใชงานฟรีสําหรับประชาชนในสาธารณรัฐประชาชนจีน

สําหรับการสํารวจความคิดเห็นทางระบบออนไลน และสถิติเพ่ือการวิเคราะหขอมูล  

การเก็บและวิเคราะหขอมูลการสัมภาษณ คําถามเพ่ือการสัมภาษณ มีท้ังสิ้น 18 ขอ จําแนกเปน 3 

ประเด็นหลัก คือ วัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ การสื่อสารวัฒนธรรม โดยคําถามในประเด็นดังกลาวจะ

เช่ือมโยงกับมุมมองเก่ียวกับ สังคมจีนในยุคใหม และ คนจีนรุนใหม ดวย จํานวนผูใหขอมูลโดยวิธีการสัมภาษณ

มีท้ังสิ้น 8 ราย แบงเปนผูเช่ียวชาญดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรมจีนจํานวน 4 ราย ดานการเมืองการ

ปกครอง 2 ราย และดานการสื่อสาร 2 ราย โดยชุดคําถามไดจากการทบทวนวรรณกรรมในเบ้ืองตน จากน้ัน

นําไปปรึกษาและตรวจแกไขโดยผูเช่ียวชาญในหัวขอวิจัยและดานการวิจยั สุดทาย นําไปตรวจวัดความเท่ียงตรง

ของชุดคําถามกับวัตถุประสงคการวิจัย หรือ IOC (Index of item objective congruence) จากผูเช่ียวชาญ

จํานวน 5 ราย แลวนํามาคํานวณผลคาคะแนน IOC ซึ่งได 1.00 หรืออยูในเกณฑมาตรฐานทุกขอ  

ในการวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณ ใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา เพ่ือคนหาขอสรุป 2 สวน คือ 

(1) ความหมาย ความสําคัญ และท่ีมาของคํา 2 คํา คือ วัฒนธรรมสีแดง และ สํานึกความรักชาติ ท้ังหมดน้ีเพ่ือ

เทียบเคียงและตรวจสอบกับสิ่งท่ีไดจากการทบทวนวรรณกรรมในเบ้ืองตน และ (2) บทบาทของการสื่อสาร

วัฒนธรรมในเรื่องวัฒนธรรมสีแดง และ สํานึกความรักชาติ นอกจากแสดงผลการวิเคราะหขอมูลการสัมภาษณ

ในสวนการรายงานผลและอภิปรายผลการวิจัย ขอมูลจากการสัมภาษณไดนําไปใชเปนแนวทางตั้งคําถามในชุด

แบบสอบถาม ท้ังน้ี เพ่ือความครบถวนตามกรอบการวิจัย  

การเก็บและวิเคราะหขอมูลแบบสอบถาม สําหรับแบบสอบถามใชสาระสําคัญจากการสัมภาษณ

เก่ียวกับคุณคาและความสําคัญของ ‘วัฒนธรรมสีแดง’ ‘สํานึกความรักชาติ’ และ ‘การสื่อสารวัฒนธรรม’ 

กําหนดเปนคําถามสํารวจความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง ซึ่งแบงเปน 3 สวน คือ ขอมูลท่ัวไปของผูตอบ

แบบสอบถาม ความคิดเห็นเก่ียวกับวัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการสื่อสารวัฒนธรรม สวนสุดทาย

เปนเรื่อง การสรางเสริมสํานึกความรักชาติดวยวัฒนธรรมสีแดง ผานกลไกการสื่อสารวัฒนธรรม  

คาํถามเก่ียวกับคุณคาของวัฒนธรรมสีแดง ไดมาจากการวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณ รวมกับ

การทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับ สีแดง วัฒนธรรมจีน และวัฒนธรรมสีแดง ดังน้ัน คุณคารวมสมัยของ

วัฒนธรรมสีแดง ไดแก (1) เปนสัญลักษณแทนสิ่งบันทึกประวัติศาสตรความรุงเรื่องและยิ่งใหญของประเทศจีน 

(2) บงบอกการเปนวัฒนธรรมของชนชาติจีน (3) แสดงอัตลักษณชนชาติจีน (4) สะทอนภาพลักษณประเทศจีน 

และ (5) เปนกลไกในการสื่อสารขามวัฒนธรรม  

สวนคําถามเก่ียวกับความสําคัญของสํานึกความรักชาติ ซึ่ง มี 3 ประการ คือ (1) การเช่ือมโยง

คุณคาชีวิตกับความรุงเรืองของประเทศ (2) ความรับผิดชอบตอการพัฒนาประเทศ และ (3) คุณคาในเชิงจิต

วิญญาณและอัตลักษณของชาติ ท้ังหมดน้ี นํามาจากผลการวิเคราะหขอมูลการสัมภาษณ และการทบทวน

วรรณกรรมเชนกัน 
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ลักษณะคําถาม เปนคําถามปลายปด และตัวเลือกคําตอบเปนแบบแบงระดับ ท่ี 5 ระดับ กําหนดคา

พิสัยของแตละระดับท่ี 0.80 ไดเปนระดับท่ี 1 หรือนอยท่ีสุดเทากับ 1.00-1.80 ระดับท่ี 2 หรือ นอย คือ 1.81-

2.60 ระดับท่ี 3 หรือปานกลาง คือ 2.61 – 3.40 ระดับท่ี 4 หรือ มาก คือ 3.41 – 4.20 และระดับท่ี 5 หรือ

มากท่ีสุด คือ 4.21 – 5.00 คําถามในแบบสอบถามผานการประเมิน 2 ดาน คือ IOC เพ่ือตรวจสอบความ

เท่ียงตรงของชุดคําถามจากผูประเมิน 5 ราย โดยเกือบทุกขอคําถามมีคาคะแนน ท่ี 1.00 มี 2 คําถามท่ีไดคา

คะแนน 0.80 และ 0.60 จํานวน 1 ขอ แตคะแนนท้ังหมดผานตามเกณฑมาตรฐานการวัดคาความสอดคลอง

กับวัตถุประสงคการวิจัย เน่ืองจากหัวขอวิจัยอาจออนไหวในแง จริยธรรม จึงมีการประเมินจริยธรรมการวิจัยใน

คนจาก IRB (institutional review board) ซึ่งไดรับการรับรองทุกขอ 

การแปรผลขอมูลแบบสอบถาม และการวิเคราะหขอมูล คํานวณโดยใชคาสถิติ เชน จํานวนนับ คา

รอยละ คาเฉลี่ย คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน และคาพิสัย เพ่ือวิเคราะหความคิดเห็นของคนจีนรุนใหมเก่ียวกับ

วัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการสื่อสารวัฒนธรรม  
 

4. ผลการวิจัยและการอภิปรายผล  

1. ผลการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ  

จากการสัมภาษณผูเช่ียวในดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ดานการเมืองการปกครอง และดานการ

สื่อสาร เก่ียวกับ ‘วัฒนธรรมสีแดง’, ‘สํานึกความรักชาติของคนจีนรุนใหม’ และ ‘การสื่อสารวัฒนธรรม’ มีดังน้ี  

1.1 คุณคาของวัฒนธรรมสีแดง  

ก) ความหมายของสีแดง ผลการวิจัย พบวา ผูเช่ียวชาญในแตละดานตางเห็นตรงกันเปนสวนมาก 

วา สีแดงสําหรับคนจีน คือ สัญลักษณเชิงจิตวิญญาณความเปนจีน ท่ีสื่อความหมายเก่ียวกับ ความสุข ความ

สมหวัง ความเจริญรุงเรือง และสุขภาพท่ีดี ซึ่งเปนประเด็นท่ีคนจีนสวนมากใหความสําคัญตามความเช่ือเชิง

อุดมคติ จึงเรียกกันวา ‘วัฒนธรรมสีแดง’ ซึ่งเปนท่ีรับรูโดยท่ัวไปในหมูคนจีน ไมเฉพาะในสาธารณรัฐประชาชน

จีน แตเปนท่ีรับรูในระดับโลกดวย 

ข) สัญลักษณของวัฒนธรรมสีแดง ในความคิดเห็นของผูเช่ียวดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรมจีน 

ตางเห็นวา สิ่งท่ีเปนตัวแทนเชิงสัญลักษณของวัฒนธรรมสีแดง คือ ‘ธงสีแดง และดาวแดง’ ขณะท่ี ชุดแตงงานสี

แดง การใชสีแดงในพิธีมงคล หรือหนากากสีแดงของการแสดงอุปรากรจีน สิ่งเหลาน้ี เปนการใชสีแดงเพ่ือ

สื่อสารเก่ียวกับวัฒนธรรมอ่ืนของจีน ท่ีถือปฏิบัติกันมาตามขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิม    

ค) คุณคารวมสมัยของวัฒนธรรมสีแดง ผูใหขอมูลสวนมาก กลาววา วัฒนธรรมจีนเดินทางผาน

กาลเวลามายาวนาน จัดเปนสวนหน่ึงของประวัติศาสตรประเทศจีนยอนหลังนับพันป ความเปนมาของ

วัฒนธรรมจีน จึงมีความซับซอนและหลากหลาย การถายทอดและเปลี่ยนผานวัฒนธรรมในแตละยุคสมัยทําให

วัฒนธรรมจีนเปลี่ยนแปลงท้ังในเชิงการใหคุณคา และการตีความหมาย ดังน้ัน การคนหาสาเหตุและปจจัยท่ีทํา

ใหวัฒนธรรมเปลี่ยนแปลง ความสัมพันธของวัฒนธรรมกับชีวิตประจําวัน และการจัดประเภทวัฒนธรรม ตอง

ใหความสําคัญกับเรื่องสัญลักษณดวย เมื่อยุคสมัยเปลี่ยนผานไปตามกาลเวลา วัฒนธรรมอาจเปลี่ยนแปลงไป

ตามบริบทของสังคม แตคุณคาท่ีแทจริงของวัฒนธรรมสีแดงตอสังคมจีนยังคงดํารงอยูถึงปจจุบัน ดังน้ัน ในยุค

ใหมน้ี คุณคารวมสมัยของวัฒนธรรมสีแดง ในทัศนะของผูเช่ียวชาญท้ัง 3 ดาน สรุปได 5 ประการ คือ  
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-  เปนสัญลักษณแทนสิ่งบันทึกประวัติศาสตรความรุงเรือง และยิ่งใหญของประเทศจีน 

- บงบอกการเปนวัฒนธรรมของชนชาตจิีน 

- แสดงอัตลักษณชนชาติจีน 

- สะทอนภาพลักษณประเทศจีน 

- เปนกลไกในการสื่อสารขามวัฒนธรรม 

คุณคารวมสมัยของวัฒนธรรมสีแดงขางตน สอดคลองกับงานวิจัยของ Jing Lina (2021) ซึ่ง อธิบาย

ไววา วัฒนธรรมสีแดง เปนหลักฐานทางประวัติศาสตรของการปฏิวัติประเทศ เปนการวางรากฐานการพัฒนา

ประเทศแบบสังคมนิยม และการดํารงความเปนชนชาติท่ีรุงเรือง ยิ่งใหญในสังคมโลกจากอดีต ปจจุบัน และใน

อนาคต ท้ังน้ี ยังสอดคลองกับ การศึกษาของ Zhang Hongying & He Zhimin (2020) ท่ีไดพบวา วัฒนธรรม

สีแดง สามารถบงบอกคุณคารวมสมัยของชาวจีนยุคใหม หรือยุคดิจิทัล ท้ังในเชิงอุดมคติ การเมือง และสังคม 

1.2 สํานึกความรักชาติในสังคมยุคใหม  

ก) ความสําคัญของสํานึกความรักชาติ จากการสัมภาษณ พบวา ผูเช่ียวชาญสวนมากเห็นวา สํานึก

ความรักชาติ เปนองคประกอบสําคัญสําหรับการดํารงรักษาความเปนชาตใินทุกกาลเวลา ไมเฉพาะแตยุคสมัย

ใด อีกท้ัง วัฒนธรรมสีแดง สามารถเปนกลไกหรือปจจัยท่ีเหมาะสมกับสังคมดจิิทัล เพ่ือใชสรางเสริมสํานึกความ

รักชาติใหแกคนรุนใหม หรือคนในยุคใหม โดยเฉพาะอยางยิ่ง นโยบาย ‘จีนเดียว’ ซึ่งมีนัยเก่ียวกับการมีสํานึก

ความรักชาติ และสะทอนถึงความมีเอกภาพของคนในชาติ โดยท้ังหมดน้ี จะนําไปสูความมั่นคงในสังคม ความ

สงบสุข และความรุงเรืองของประเทศ ดังน้ัน ความสําคัญของสํานึกความรักชาติ จัดแบงไดเปน 3 แงมุม คือ 

(1) การเชื่อมโยงคุณคาชีวิตกับความรุงเรืองของประเทศ (2) ความรับผิดชอบตอการพัฒนาประเทศ และ 

(3) คุณคาในเชงิจิตวิญญาณและอัตลักษณของชาติ 

ข) สํานึกความรักชาติของคนรุนใหม ผูเช่ียวชาญดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรม และดาน

การเมืองการปกครอง ไดใหแงคิดตรงกัน วา ภายใตการเปนสาธารณรัฐประชาชนจีน มีความหลากหลายดาน

ชาติพันธุท่ีหมายถึง ความแตกตางดานความเช่ือ และวัฒนธรรมความเปนอยู ดังน้ัน เรื่องสํานึกความรักชาติ จึง

เปนเง่ือนไขสําคัญตอการเมืองการปกครอง และความมั่นคงของประเทศ พวกเขากลาวดวยวา การมีชีวิตแบบ 

“ชาวเน็ต” (netizen) ซึ่งเปนวิถีชีวิตของคนในยุคสมัยปจจุบันน้ัน การปลุกเรา การสรางเสริม หรือ การตอกยํ้า

เรื่องสํานึกความรักชาติใหแกคนรุนใหม เปนสิ่งเหมาะสม ท้ังน้ี เพราะ สํานึกความรักชาติ เปนคุณคาทางจิต

วิญญาณ ท่ีบงบอกถึงความรัก ความผูกพันตอประเทศของผูคนภายใตสังคม และวัฒนธรรมประเพณีเดียวกัน 

อีกท้ัง นโยบายการบริหารประเทศภายใตการนําของพรรคคอมมูนิสต ไดบัญญัติเรื่อง ‘สํานึกความรักชาติ’ โดย

ใชคําแปลภาษาอังกฤษอยางเจาะจงวา National Community Consciousness เพ่ือสื่อความหมายถึง 

นโยบาย ‘จีนเดียว’ ขณะท่ี สํานึกความรักชาติ เปนเสมือนนามธรรม ท่ีอธิบายไมไดดวยการกระทําท่ี

เฉพาะเจาะจง หรือชัดเจน และยากท่ีจะกําหนดเปนพฤติกรรมหรือการรับรูเฉพาะกลุม สําหรับสังคมจีน เรื่อง

ของสํานึกความรักชาติ ไดสืบทอดตามลําดับเวลาแหงยุคสมัยมาตลอด หากจะสืบทอดตอไป ตองอาศัยคนรุน

ใหมอยางยิ่ง 
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ค) การประเมินสํานึกความรักชาติ เมื่อสอบถามเก่ียวกับการประเมินสํานึกความรักชาติของคนจีน

ในปจจุบัน เปรียบเทียบกับในอดีต ผูใหสัมภาษณตางเห็นตรงกันวา ไมวาอดีตหรือปจจุบัน การประเมินสํานึก

ความรักชาติของคนในสังคมตางตองอาศัยองคประกอบของ การกําหนดคุณคาทางสังคม รูปแบบวิถีชีวิต และ

วัฒนธรรมของชาติ ดังน้ัน เมื่อมองจากรูปแบบวิถีชีวิตในสังคมจีนปจจุบัน ท่ีเต็มไปดวยเทคโนโลยีสมัยใหมและ

นวัตกรรมดานดิจิทัล รวมถึง คนรุนใหมตางกลายเปน ‘ชาวเน็ต’ ซึ่งนาจะมีนิยามเก่ียวกับคุณคาทางสังคม

เปลี่ยนไป และแตกตางจากธรรมเนียมปฏิบัติและความเช่ือแบบเกา การสรางเสริมสํานึกความรักชาติแกคนรุน

ใหม จึงกลายเปนวาระจําเปน ท่ีผูเก่ียวของทุกภาคสวนตองสําเหนียก และเรงดําเนินการ ซึ่ง ขอสรุปเชนน้ี 

เปนไปในทิศทางเดียวกับขอสรุปของ Bao Yongli (2018) ท่ีเปดเผยวา การสรางเสริมสํานึกความรักชาติ 

เก่ียวของกับ ความสามารถในการเช่ือมรอยวัฒนธรรมท่ีโดดเดนของชาติ กับ ความทันสมัย โดยภาคประชาชน

แสดงออกเชิงปฏิบัติผานวิถีชีวิตประจําวัน และภาครัฐมีนโยบายท่ีเก่ียวของชัดเจน 

1.3 การสื่อสารวัฒนธรรม  

ก) การสื่อสารขามวัฒนธรรม ผูเช่ียวชาญดานการสื่อสาร แสดงความเห็นวา เทคโนโลยีการสื่อสาร

ในยุคใหม ทําให ‘การสื่อสารวัฒนธรรม’ กลายเปน ‘การสื่อสารขามวัฒนธรรม’ ผูคนท่ีสื่อสารบนโลกออนไลน 

ตางสรางสังคมพหุวัฒนธรรมข้ึน ทําใหวัฒนธรรมประจําชาติไดรับการเผยแพรออกไปในวงกวาง เปนท่ีรับรู 

และขยายสูสังคมอ่ืน แตในมุมกลับ คือ การลดทอนความสําคัญ และแกนแทของวัฒนธรรมประจําชาติ

เปลี่ยนไป ท้ังหมดน้ี อธิบายไดจากงานวิจัยกอนหนาน้ีหลายช้ิน ท่ีเปดเผยวา ในยุค 5G พ้ืนท่ีออนไลนกลายเปน

สื่อกลางของการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม สรางมิติใหมสําหรับการสื่อสารวัฒนธรรม แตอาจลดทอนคุณคาของ

วัฒนธรรมไปจากพ้ืนฐานท่ีแทจริงโดยท้ังผูสงสารและผูรับสารไมทันไดตระหนัก (Liang Gang, 2022) และ การ

สื่อสารแบบเครือขาย ระบบออนไลน และเทคโนโลยีการสรางโลกเสมือนจริง เปนปจจัยสําคัญสําหรับการ

เผยแพรและสื่อสารขามวัฒนธรรมไดตลอดเวลาและในทุกพ้ืนท่ี (Zhou Ziyuan, 2017) รวมถึง การสื่อสาร

วัฒนธรรมในยุค 5G ตองการรูปแบบการสื่อสารแบบระบบ ผูสงสาร ควรเปนหนวยงานภาครัฐหรือองคกร มี

ความชัดเจนในนโยบาย วัตถุประสงคของการสื่อสาร เขาใจในพฤติกรรม วิธีคิด และสภาพสังคมแวดลอมของ

กลุมเปาหมาย และดําเนินการโดยนักสื่อสารมืออาชีพ (Li Hong, 2017) 

นอกจากน้ี ในการสัมภาษณผูเช่ียวชาญดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ตางแสดงทัศนะเก่ียวกับ

การเผยแพรวัฒนธรรม วา ปจจุบัน บทบาทของผูรู หรือ ผูเช่ียวชาญดานวัฒนธรรม ในการทําหนาท่ีรักษาและ

เผยแพรวัฒนธรรมของชาติเปลี่ยนไป แตเปนบทบาทของ ‘ประชาชนท่ัวไป’ โดยเฉพาะคนรุนใหม หรือ ‘ชาว

เน็ต’ และไมจําเปนตองเปนคนเช้ือชาติเดียวกับเจาของวัฒนธรรม สามารถเปนคนชาติอ่ืนท่ีไดพบเห็น รับรู 

และสัมผัสกับวัฒนธรรมน้ัน ๆ รวมถึงสนใจเผยแพรและโปรโมทเรื่องราวในอดีตผานชองทางการสื่อสาร

สมัยใหม หรือทําการสื่อสารขามวัฒนธรรม 

พวกเขาแสดงความเห็นดวยวา ทุกวันน้ี ท่ัวโลกยอมรับใหภาษาอังกฤษเปนภาษาสากล แตผูสงสาร

อาจเลือกใชภาษาประจําชาติรวมกับ AI หรือปญญาประดิษฐ สรางเปนโลกเสมือนจริงในการสื่อสารวัฒนธรรม 

เพราะ AI และโลกเสมือนจริงถูกจริตกับอารมณและพฤติกรรมทางสังคมของกลุมเปาหมายโดยท่ีวัฒนธรรมไม
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ถูกลดทอนคุณคา หรือถูกตีความใหผิดเพ้ียนจนสรางความเสียหายแกตัววัฒนธรรม และแกประเทศเจาของ

วัฒนธรรม  

อยางไรก็ตาม ผูใหขอมูลสวนใหญ เห็นวา การสื่อสารวัฒนธรรมเปนกลไกขับเคลื่อนใหคนจีนรุนใหม

ตระหนักในคุณคาของวัฒนธรรมจีน นอกจากน้ีการสื่อสารออนไลน โดยเฉพาะบนแพลตฟอรมสื่อสังคม

ออนไลนในยุคใหม หรือ ยุค 5G ทําใหความแตกตางทางวัฒนธรรมของแตละชาติ ถูกเช่ือมรอยเขาหากันมาก

ข้ึน และกลายเปนท่ีมาของสังคมพหุวัฒนธรรม ท่ีหมายความถึง การอยูรวมกันระหวางคนตางวัฒนธรรมโดย

สันติ ปราศจากความขัดแยง หรือการไมยอมรับ และการลบหลูวัฒนธรรมท่ีแตกตาง 

สุดทาย ผูเช่ียวชาญดานการสื่อสาร ไดใหขอสรุปวา ในแงวิชาการ การสื่อสารขามวัฒนธรรม เปนท้ัง

เรื่องสหวิทยาการ และ เรื่องพหุวัฒนธรรม-พหุสังคม ดังน้ัน การสื่อสารขามวัฒนธรรม คือ กลไกของการใชและ

เช่ือมรอยศาสตรความรูดานการสื่อสาร กับ ความรูดานวัฒนธรรม และการเผยแพรวัฒนธรรม 

 

ข) การสือ่สารวัฒนธรรมสีแดง กับ สํานึกความรักชาติ 

ผลการสัมภาษณเก่ียวกับการสื่อสารวัฒนธรรมสีแดงเพ่ือเรื่องสํานึกความรักชาติ ผูใหขอมูลสวนมาก 

เห็นตรงกันวา การกระตุน หรือ เนนยํ้าเรื่องการสรางสํานึกความรักชาติดวยวัฒนธรรมสีแดง อาจถูกมองวา 

เปนการกีดขวาง ปดก้ันวัฒนธรรมชาติอ่ืน ตลอดจนการไมยอมรับความแตกตางทางวัฒนธรรม  

ผูใหสัมภาษณสวนใหญ เห็นวา ในแงการสื่อสาร สีแดงเปนสีท่ีโดดเดนในการมองเห็น เหมาะสมกับ

การสื่อสารทางสายตา และมักเปนท่ีเขาใจโดยท่ัวไปวา เปนสัญลักษณสื่อความหมายถึงสาธารณรัฐประชาชน

จีน การนําวัฒนธรรมสีแดงมาขับเคลื่อน รวมกับเรื่องสํานึกความรักชาติ ผานกลไกการสื่อสารวัฒนธรรม เปน

เรื่องท่ีสอดคลองกัน แตการปฎิบัติจริงตองรูและเขาใจความคิดของกลุมเปาหมายดวย โดยเฉพาะอยางยิ่ง กับ

คนรุนใหม ท่ีการตีความหมายของสีในเชิงสัญลักษณอาจเปลี่ยนไป กลาวคือ ท่ีผานมา วัฒนธรรมสีแดง จัดเปน

สัญลักษณเชิงอุดมคติเก่ียวกับ สันติสุข ความสุข ความคิดกาวหนา ความมั่นคง และเปนสัญลักษณพรรค

คอมมิวนิสตจีนในเชิงการเมือง ดังน้ัน การสื่อสารวัฒนธรรมสีแดงสําหรับชาวจีนท่ัวไป คือการสื่อสารดานจิต

วิญญาณแหงความมุงมั่นไมเสื่อมคลายของบรรพบุรุษและคนรุนตอมา ในการตอสูฟนฝาอยางไมยอทอภายใต

การนําของพรรคคอมมิวนิสต เพ่ือความสําเร็จในการปฏิวัติประเทศใหเจริญรุงเรือง ดวยเหตุน้ี ความเหมาะสม

หรือไม ในการใชวัฒนธรรมสีแดงเปนตัวขับเคลื่อนสํานึกความรักชาติใหแกคนจีนรุนใหมผานกลไกการสื่อสาร 

ตองอาศัยมุมมองทางการเมือง มุมมองดานคุณคาของประเพณีและประวัติศาสตร และดานการสื่อสารขาม

วัฒนธรรม ท้ังน้ี สอดคลองกับงานศึกษาของ Gu Huanhuan & Ran Yuti (2020) ท่ีตั้งขอสังเกตวา บทบาท

ของผูรับสารภายใตบริบทของสังคมยุคใหมท่ีทุกสิ่งเคลื่อนไหว เปลี่ยนแปลงรวดเร็ว ทําใหผูรับสารมีวิธี

ตีความหมายของ ‘สาร’ แตกตาง และเปนอิสระอยางยิ่ง อีกท้ัง พรอมจะเปลี่ยนความคิด และมุมมองโดยอาศัย

เรื่องราวท่ีรับรูผานโลกของการสื่อสารออนไลนเปนสําคัญ ขอสังเกตน้ี จึงสอดคลองกับคํากลาวท่ีวา การสื่อสาร

ความคิดเห็นของชาวเน็ต กําลังเปนตัวกําหนดวาระทางสังคม (Liang Gang, 2022) หรือทิศทางของสังคม

น่ันเอง  
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2. ผลการสํารวจความคิดเห็นของคนจีนรุนใหมดวยแบบสอบถาม  

การสํารวจกลุมตัวอยางประชาชนจีนอายุระหวาง 16 – 45 ป ผานระบบออนไลนดวยโปรแกรม

สําเร็จรูป ช่ือ ‘Question Star’ โดยมีการกําหนดตัวคัดกรองดานอายุ และ ความครบถวนของคําตอบกับทุก

ขอคําถามไวในเง่ือนไขการตอบแบบสอบถาม ทําใหไดจํานวนแบบสอบถามท่ีตอบคําถามครบถวนจากกลุม

ตัวอยางครบ 400 ราย  

ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนมากเปนเพศหญิง (51.70%) อายุระหวาง 26-35 ป (57.25%) 

รองลงมาคือ 16-25 ป (22.00%) อาศัยอยู ในเมืองขนาดเล็ก (51.50%) มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

(54.50%) และทํางานในธุรกิจท่ีตัวเองเปนเจาของ (48.50%) 

2.1 ความสําคัญของวัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการสื่อสารวัฒนธรรม  

 

ตารางท่ี 1 ความสําคัญของวัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการส่ือสารวัฒนธรรมในความคิดเห็นของคนจีนรุน

ใหม 

ท่ี ประเด็น Mean S.D. ระดับ 

วัฒนธรรมสีแดง 

1 สีแดง มีนัยเชิงสัญลักษณสําหรับประเทศจีนมากกวาชาติอื่น  3.31 1.138 ปานกลาง 

2 วัฒนธรรมสีแดง เปนสัญลักษณแสดงความรุงเรืองของประเทศจีนนับแต

อดีตถึงปจจุบัน 
3.21 1.141 

ปานกลาง 

3 วัฒนธรรมสีแดง บงบอกการเปนวัฒนธรรมของจีน 3.23 1.165 ปานกลาง 

4 วัฒนธรรมสีแดง เชื่อมโยงกับอัตลักษณของชนชาติจีน 3.38 1.142 ปานกลาง 

5 วัฒนธรรมสีแดง สามารถสะทอนภาพลักษณประเทศจีน 3.23 1.144 ปานกลาง 

6 ปจจุบัน ชาวจีนใหความสําคัญนอยลงในการใชสีแดงเพ่ือพิธีมงคลตาม

ประเพณี 
3.31 1.178 

ปานกลาง 

7 ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมสีแดงของคนรุนใหมมีนอยลง 3.30 1.141 ปานกลาง 

8 วัฒนธรรมสีแดง เปนวัฒนธรรมท่ีโดดเดนท่ีสุดของจีน 3.33 1.123 ปานกลาง 

 รวม 3.29 0.911 ปานกลาง 

สํานึกความรักชาต ิ

1 การสรางเสริมสํานึกความรักชาติ เปนส่ิงจําเปนในยุคโลกาภิวัตน 3.29 1.123 ปานกลาง 

2 สํานึกความรักชาติของคนจีน หมายถึง ความเช่ือมโยงระหวางคุณคาชีวิต

และความรุงเรืองของประเทศ 
3.39 1.150 

ปานกลาง 

3 สํานึกความรักชาติ เปนเรื่องคุณคาชีวิตเชิงอุดมคติ  3.32 1.109 ปานกลาง 

4 ถาประชาชนมีสํานึกความรักชาติ จะมีความรับผิดชอบตอการพัฒนา

ประเทศ 
3.40 1.035 

ปานกลาง 

5 สํานึกความรักชาติ เปนอัตลักษณประการหน่ึงของคนจีน 3.38 1.150 ปานกลาง 

6 สํานึกความรักชาติ เปนลักษณะทางจิตวิญญาณของคนจีน 3.36 1.122 ปานกลาง 
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7 การสรางสํานึกความรักชาติแกประชาชน เปนเรื่องสําคัญในยุค 5G 3.32 1.123 ปานกลาง 

8 คนจีนรุนใหมจําเปนตองไดรับการปลูกฝงเรื่องสํานึกความรักชาติ 3.18 1.089 ปานกลาง 

 รวม 3.33 0.89 ปานกลาง 

การส่ือสารวัฒนธรรม 

1 วัฒนธรรมเปนกลไกสําคัญของการส่ือสารระหวางประเทศ 3.56 1.022 มาก 

2 เทคโนโลยี 5G ทําใหการส่ือสารขามวัฒนธรรมเพ่ิมมากขึ้น 3.68 1.003 มาก 

3 ส่ือสังคมออนไลน เปนชองทางการส่ือสารวัฒนธรรม ท่ีเขาถึงคนรุนใหมได

ดีท่ีสุด 
3.27 0.979 ปานกลาง 

4 การส่ือสารโดยนักส่ือสารมืออาชีพ จําเปนตอความสําเร็จในการส่ือสาร

วัฒนธรรม 
3.41 0.982 มาก 

5 การส่ือสารวัฒนธรรมอยางเปนระบบ ทําใหวัฒนธรรมของชาติไดรับการ

เผยแพรอยางตอเน่ือง 
3.53 0.998 มาก 

6 ควรมีนวัตกรรมการส่ือสารเกี่ยวกับวัฒนธรรมของชาติ 3.58 0.973 มาก 

7 ส่ือสังคมออนไลน ทําใหวัฒนธรรมสีแดงโดดเดนกวาวัฒนธรรมอื่นของจีน 3.51 1.052 มาก 

8 รัฐควรสงเสริมบทบาทของคนรุนใหมในการส่ือสารวัฒนธรรมสีแดง 3.61 0.995 มาก 

 รวม 3.52 0.838 มาก 

 

1) วัฒนธรรมสีแดง และสํานึกความรักชาติ  

จากตารางท่ี 1 การศึกษาพบวา การับรูของกลุมตัวอยางสวนมาก อยูระดับปานกลางในทุกขอคําถาม

ในเรื่องวัฒนธรรมสีแดง และ เรื่องสํานึกความรักชาติ ตางอยูท่ีระดับเดียวกัน โดยมีคาเฉลี่ยท่ี 3.29 และ 3.33 

ตามลําดับ นอกจากน้ี ขอความท่ีวา วัฒนธรรมสีแดง เช่ือมโยงกับอัตลักษณของชนชาติจีน (3.38) และขอความ

วา ถาประชาชนมีสํานึกความรักชาติ จะมีความรับผิดชอบตอการพัฒนาประเทศ (3.40) ตางเปนประเด็นท่ีมีคา

คะแนน สูงมากท่ีสุดของแตละดาน สวนขอท่ีมีคาคะแนนนอยท่ีสุดในความคิดเห็นสวนมากของกลุมตัวอยาง 

คือ วัฒนธรรมสีแดง เปนสัญลักษณแสดงความรุงเรืองของประเทศจีนนับแตอดีตถึงปจจุบัน (3.21) ในเรื่อง

วัฒนธรรมสีแดง และ คนจีนรุนใหมจําเปนตองไดรับการปลูกฝงเรื่องสํานึกความรักชาติ (3.18) ในเรื่องสํานึก

ความรักชาติ ผลลัพธดังกลาว แปรผลไดวา คนจีนรุนใหมสวนมาก มีการรับรูเก่ียวกับคุณคาและความหมายของ

วัฒนธรรมสีแดง และ สํานึกความรักชาติ ท้ังน้ี เพราะเปนท่ีรับรูโดยท่ัวไปในสังคมจีนวา วัฒนธรรมสีแดงเปน

สัญลักษณสะทอนความเปนจีน โดยเฉพาะ ธงชาติจีน ซึ่งมีสีแดงท้ังผืน จัดเปนวัฒนธรรมสีแดงท่ีโดดเดนท่ีสุด

ของจีน และ ทําใหสีแดงกลายเปนสัญลักษณทางวัฒนธรรมของจีน (Pei Hengtao, 2022) 

2) การสื่อสารวัฒนธรรม 

งานวิจัยพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญท่ีเปนคนจีนรุนใหม เห็นรับรูอยางมากเก่ียวกับการสื่อสาร

วัฒนธรรม คืออยูในระดับมาก ท่ีคาเฉลี่ย 3.52 โดยมีระดับมากจํานวน 8 จาก 9 คําถาม มีเพียงคําถามเดียวท่ี

คะแนนอยูในระดับปานกลาง (3.27) คือ สื่อสังคมออนไลน เปนชองทางการสื่อสารวัฒนธรรมใหเขาถึงคนรุน

วารสารศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยรังสิต 

ปที่ 20 ฉบับที ่1 กรกฎาคม-ธันวาคม 2567 ISSN: 3027-8902 (Online) 

 



 

19 Liu Lingli, ทักษิณา ชัยอิทธิพรวงศ, พนม วรรณศิร ิ

วารสารศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยรังสิต 

ปที่ 20 ฉบับที ่1 กรกฎาคม-ธันวาคม 2567 ISSN: 3027-8902 (Online) 

      

 

ใหมไดดีท่ีสุด ขณะท่ี เรื่อง เทคโนโลยี 5G ทําใหการสื่อสารขามวัฒนธรรมเพ่ิมมากข้ึน มีคาคะแนนสูงท่ีสุด 

(3.68) เมื่อเปรียบเทียบกับคําถามในขออ่ืนเก่ียวกับการสื่อสารวัฒนธรรม กลาวไดวา เทคโนโลยี 5G ทําให

รูปแบบการสื่อสารระหวางบุคคล และการสื่อสารมวลชนเปลี่ยนไป มีลักษณะเปนการสื่อสารดิจิทัล หรือ การ

สื่อสารออนไลน และเนนการใชสื่อเคลื่อนท่ี (mobile media) เชน โทรศัพทมือถือ และ แท็บเล็ต (tablet) 

หรือ ไอแพด (IPad) รวมกับสัญญาณอินเทอรเน็ต และแอปพลิเคชันสื่อสังคมออนไลน (Chaiittipornwong, 

2022) การสื่อสารวัฒนธรรมในยุคใหม หรือ ยุค 5G จึงเปนการสื่อสารขามวัฒนธรรม ท่ีสามารถสรางพ้ืนท่ี 

เครือขาย หรือชุมชนแบบพหุวัฒนธรรมไดในเวลาอันสั้น เกิดการรับรู ยอมรับ หรืออาจประยุกตใชโดยไม

จําเปนตองเรียนรู หรือสัมผัสวัฒนธรรมท่ีแตกตางดวยตัวเอง 

2.2 ความสําคัญของการสื่อสารวัฒนธรรมสีแดง เพ่ือเสริมสรางสํานึกความรักชาติ  

ตารางท่ี 2 ความสําคัญของการส่ือสารวัฒนธรรมสีแดง เพ่ือเสริมสรางสํานึกความรักชาติแกคนจีนรุนใหม 

ท่ี ประเด็น Mean S.D. ระดับ 

1 วัฒนธรรมสีแดง เปนสัญลักษณส่ือความหมายถึงสํานึกความรักชาติของคน

จีน 
3.41 1.065 มาก 

2 การส่ือสารวัฒนธรรมสีแดงใหแกคนจีนรุนใหม คือ การส่ือสารเรื่องสํานึก

ความรักชาติ 
3.26 1.044 ปานกลาง 

3 การรณรงคเกี่ยวกับวัฒนธรรมสีแดง สามารถเสริมสรางสํานึกความรักชาติ 3.51 1.113 มาก 

4 การเสริมสรางสํานึกความรักชาติ ควรใชกลไกการส่ือสารวัฒนธรรม 3.59 1.123 มาก 

5 คนรุนใหมควรมีประสบการณทางตรงหรือทางออมเกี่ยวกับวัฒนธรรมสีแดง 3.33 1.009 ปานกลาง 

รวม 3.42 1.087 มาก 

จากตารางท่ี 2 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางสวนใหญ เห็นดวยอยางมาก เก่ียวกับความสําคัญของ

การสื่อสารวัฒนธรรมสีแดง เพ่ือเสริมสรางสํานึกความรักชาติ (3.42) โดย การเสริมสรางสํานึกความรักชาติ 

ควรใชกลไกการสื่อสารวัฒนธรรม เปนประเด็นท่ีไดคาคะแนนความสําคัญมากท่ีสุด (3.59) รองลงมาคือ การ

รณรงคเก่ียวกับวัฒนธรรมสีแดง สามารถเสริมสรางสํานึกความรักชาติ (3.51) สวน การสื่อสารวัฒนธรรมสีแดง

ใหแกคนจีนรุนใหม คือ การสื่อสารเรื่องสํานึกความรักชาติ เปนประเด็นท่ีกลุมตัวอยางใหความสําคัญนอยท่ีสุด 

(3.26) และไมไดใหความสําคัญมากนัก กับขอท่ีวา คนรุนใหมควรมีประสบการณทางตรงหรือทางออมเก่ียวกับ

วัฒนธรรมสีแดง (3.33)  

ผลดังกลาวสะทอนวา คนจีนรุนใหมสวนมาก ไมไดใหความสําคัญการมีหรือไมมีประสบการณเก่ียวกับ

วัฒนธรรมสแีดง ไมวาจะเปนทางตรงหรือทางออม แมจะเห็นวา การรณรงคเก่ียวกับวัฒนธรรมสีแดง สามารถ

เสริมสรางสํานึกความรักชาติ ท้ังน้ี อาจเปนเพราะ ในยุคใหม หรือ 5G วัฒนธรรมตาง ๆ ไดรับการเผยแพร และ

สื่อสารไปทุกหนแหงไดอยางกวางขวาง ผูคนในโลกสามารถรับรูและอยูรวมกับวัฒนธรรมท่ีแตกตาง หรือความ

เปนพหุวัฒนธรรมงายข้ึน (Jing Lina, 2021) ยิ่งกวาน้ัน คนชาติอ่ืน ในสังคมอ่ืน อาจใชสัญลักษณสีแดงเพ่ือสื่อ

ความหมายท่ีแตกตางจากของจีน เพราะ สีแดง มีความหมายในตัวของมันเอง สามารถตีความไดหลายแงมุม 

ท้ังในแงความหมายของสี ในแงสัญลักษณแทนสี และในแงอารมณจากสี (Fu Xiaoying & Wang Zhili, 2020) 



 

20 การสื่อสารวัฒนธรรมจีนในยุคใหม: วัฒนธรรมสีแดงเพ่ือเสริมสรางสาํนึกความรักชาต ิ

อีกมุมหน่ึง เปนการสะทอนวา แมแพลตฟอรมสื่อสังคมออนไลน เปนชองทางท่ีเปนประโยชนตอการสื่อสารขาม

วัฒนธรรมระหวางชาติโดยเฉพาะอยางยิ่ง สําหรับประชาชนจีนท่ีมีสถิติการใชสื่อสังคมออนไลนสูง มีการคิดคน

นวัตกรรมการสื่อสารไดกาวหนาระดับตน ๆ ของโลก โดยเฉพาะแอปพลิเคชัน TikTok ซึ่งกลายเปนชองทาง

การสื่อสารออนไลนเพ่ือทุกกิจกรรมในชีวิต มีการผลิตและเผยแพรดิจิทัลคอนเทนตเก่ียวกับเรื่องราวในสังคม

ตั้งแตรายคน รายอาชีพ ชุมชน และระดับประเทศ แตการสื่อสารขามวัฒนธรรมเชนน้ี สามารถนําสูประเด็นทา

ทายเก่ียวกับสํานึกความรักชาติ รักชุมชนบานเกิด และการคงคุณคาท่ีมีมาแตเดิมของวัฒนธรรมทองถ่ิน

ทามกลางการแผขยายของพหุวัฒนธรรม  

 

5. บทสรุป  

งานวิจัยน้ี สามารถสรุปผลตามวัตถุประสงคการวิจัย คือ วัฒนธรรมสีแดง เปนตัวขับเคลื่อนท่ีดี

สําหรับสรางเสริมสํานึกความรักชาติในหมูคนจีนรุนใหม และการสื่อสารวัฒนธรรมมีความสําคัญตอสังคมจีนใน

ยุคใหม สวนความสําคัญของการสรางเสริมสํานึกความรักชาติแกคนจีนรุนใหม เปนเพราะ สํานึกความรักชาติ

แสดงถึงคุณคาชีวิตและความรุงเรืองของประเทศ บงบอกถึงความรวมรับผิดชอบในการพัฒนาประเทศ และ

เปนตัวแทนคุณคาดานจิตวิญญาณและอัตลักษณความเปนจีน สําหรับความสําคัญของวัฒนธรรมสีแดงใน

ภาพรวมคือ สะทอนความเปนจีนไดอยางโดดเดนในสายตานานาชาติ ทามกลางความลํ้าหนาดานเทคโนโลยี 

5G วัฒนธรรมสีแดงยังมีคุณคารวมสมัย คือ เปนสิ่งบันทึกประวัติศาสตรความรุงเรื่องและยิ่งใหญของประเทศ

จีน สื่อความหมายถึงการเปนวัฒนธรรมของชนชาติจีน เช่ือมโยงไดกับอัตลักษณชาวจนี ใชสื่อสารภาพลักษณ

ของประเทศ และโดยตัววัฒนธรรมสีแดงเอง คือ สื่อหรือตัวขับเคลื่อนท่ีโดดเดนในการสื่อสารขามวัฒนธรรม 

คนบนโลกออนไลนไดรูจักวัฒนธรรมนานาชาติ และกลายเปนผูสรางและขยายสังคมพหุวัฒนธรรมผาน

เครือขายสังคมออนไลนไดอยางรวดเร็วและมีอิทธิพล อีกนัย ยุคใหม หรือ ยุค 5G ชาวอินเทอรเน็ต คือ ผู

สื่อสารวัฒนธรรมท่ีมีบทบาทอยางยิ่งตอการสืบทอดวัฒนธรรมของชาติ รวมถึงการปลุกเราเก่ียวกับสํานึกความ

รักชาติในหมูคนรุนใหมผานวัฒนธรรมสีแดง 
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