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บทคัดยอ  

งานวิจัยน้ี มุงศึกษาศักยภาพของวัฒนธรรมสีแดง เพ่ือเสริมสรางสํานึกความรักชาติแกคนจีนรุนใหม 

และเพ่ือศึกษาความสําคัญของการสื่อสารวัฒนธรรมตอสังคมจีนยุคใหม การวิจัยใชวิธีการสัมภาษณเชิงลึกกับ

ผูเช่ียวชาญใน 3 ดาน คือ ประวัติศาสตรและวัฒนธรรมจีน การเมืองการปกครอง และดานการสื่อสาร เก่ียวกับ

การนิยามความหมาย ความสําคัญ และคุณคาของวัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการสื่อสาร

วัฒนธรรม ท่ีมีตอสังคมจีนยุคใหม ในสวนของความคิดเห็นเก่ียวกับสํานึกความรักชาติ วัฒนธรรมสีแดง และ

การสื่อสารวัฒนธรรมของคนจีนรุนใหม ใชวิธีสํารวจความเห็นผูท่ีมีอายุระหวาง 16 – 45 ป ผานระบบออนไลน 

ผลการศึกษาพบวา สํานึกความรักชาติหมายรวมถึงคุณคาในชีวิต ความเจริญรุงเรืองของชาติ ความรูสึก

รับผิดชอบตอการพัฒนาประเทศ ตลอดจนจิตวิญญาณและอัตลักษณของจีน คุณคารวมสมัยของวัฒนธรรมสี

แดง มี 5 ประการ ไดแก สิ่งบันทึกประวัติศาสตรความรุงเรืองและความยิ่งใหญของจีน ตัวแทนวัฒนธรรมจีน 

การแสดงอัตลักษณชนชาติจีน ภาพลักษณของประเทศและการเปนกลไกการสื่อสารขามวัฒนธรรม ในสวน

ความสําคัญของการเสริมสรางสํานึกความรักชาติ พบวา เปนการเช่ือมรอยคุณคาของชีวิตกับความรุงเรืองของ

ประเทศ บงบอกการมีสวนรวมรับผิดชอบในการพัฒนาประเทศ และ แสดงคุณคาดานจิตวิญญาณและอัต

ลักษณความเปนจีน การศึกษาไดพบดวยวา คนจีนรุนใหมใหความสําคัญกับการสื่อสารวัฒนธรรม มากกวาเรื่อง

วัฒนธรรมสีแดง และการสรางเสริมสํานึกความรักชาติ สุดทาย สื่อสังคมออนไลนทําใหรูปแบบการสื่อสาร

วัฒนธรรมเปนการสื่อสารขามวัฒนธรรม ชาวอินเทอรเน็ตคือ ผูสื่อสารวัฒนธรรมท่ีมีบทบาทอยางยิ่งตอการสืบ

ทอดวัฒนธรรมของชาติ และโลกยุคใหม ทําใหการสื่อสารเอ้ือตอการประยุกตวัฒนธรรมสีแดงกับวัตถุประสงค

ดานสํานึกความรักชาติ 
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Abstract   

The research aims to investigate the potential of red culture in strengthening 

national community consciousness among the Chinese new generation, and explore the 

significances of cultural communication for China in the new era. In-depth interviews were 

conducted with experts in the fields of Chinese history and culture, politics and governance, 

and communication to gather insights into the definitions and significances, underlying values 

of national community consciousness, red culture, and cultural communication. A 

questionnaire was designed to assess the opinions of Chinese youth aged 16-45 regarding the 

role and significance of red culture, national community consciousness, and cultural 

communication. The research found that national community consciousness encompasses 

life values, the national prosperity, the sense of responsibility for country development, and 

the spirit and identity of China. The research identified five key attributes of contemporary 

red culture values: memory of the great rejuvenation of China, reflection of national 

cultures, a bond of Chinese characteristics, image of the nation, and carrier of cross-cultural 

communication. The research also found that Chinese youth emphasized more on cultural 

communication than red culture and national community consciousness. Finally, online 

media were found to facilitate cross-cultural communication and provide a platform for 

multicultural exchange. In the new media era, netizens play a significant role in both 

preserving and enhancing national cultures. 
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1. ท่ีมาและความสําคัญ  

โลกาภิวัตน หรือ อิทธิพลของการเปลี่ยนแปลงระดับโลกท่ีสงผลสะเทือนถึงทิศทางการพัฒนาทาง

เศรษฐกิจ สังคม และวิถีชีวิตความเปนอยูของพลเมืองในภูมิภาคตาง ๆ ท่ัวโลก ไดเกิดข้ึนมานานหลายสิบป 

และนับวันมีแตจะเติบใหญและทรงพลัง สรางการเปลี่ยนแปลงในทุกมิติ และทุกประเทศ ประกอบกับ

ความกาวหนาดานเทคโนโลยีดิจิทัล คอมพิวเตอร และระบบอินเทอรเน็ต ทําใหสังคมโลกผานยุคขอมูลขาวสาร 

(information age) เขาสูยุคใหม (new era) ท่ีเรียกกันวา ยุคดิจิทัล หรือ สังคมดิจิทัล (digital society) ท่ี

ปจจุบัน เปนยุคของ ‘5G’ หรือ ยุคแหงความรวดเร็วของเทคโนโลยีการติดตอสื่อสารขอมูลบนเครือขายไรสาย 

ทําใหขอมูลขาวสารหลั่งไหลไปทุกหนแหงท่ัวโลก ยากตอการปดก้ันหรือหลีกเลี่ยง เกิดการเปลี่ยนแปลงทาง

วัฒนธรรมอยางกวางขวาง โดยเฉพาะวัฒนธรรมในการดําเนินชีวิตประจําวัน (Liang Jun, & Chen Lijiao, 

2020)  
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ยุคใหม หรือ ยุค 5G (fifth-generation wireless) เปนเทคโนโลยีไรสายท่ีทันสมัยท่ีสุดในปจจุบัน 

และถูกประยุกตใชกับศาสตรของหลากหลายแขนงวิชาการ ความสําคัญของ 5G ไมใชเพียงเพราะสามารถยน

ระยะเวลาการสงผานขอมูลขนาดใหญในเสี้ยววินาที แตคุณคาท่ีสําคัญยิ่งกวาคือ ทําใหการเปลี่ยนผานสูสังคม

ดิจิทัลเปนไปไดงายข้ึนสําหรับผูคนท่ัวโลก (Chaiittipornwong, 2022) เทคโนโลยี 5G เปนประโยชนตอการ

สรางสรรคนวัตกรรม เปนท่ีมาของวิทยาการความรูใหม ๆ โดยเฉพาะความรูในแบบโลกเสมือนจริง (virtual 

reality – VR) และความกาวหนาดานปญญาประดิษฐ หรือ AI (artificial intelligence) ซึ่งเก่ียวของกับ

พัฒนาการของหุนยนต หรือจักรกลท่ีถูกสรางข้ึนเพ่ือปฏิบัติงานทดแทนมนุษยในเบ้ืองแรก และกลายเปน

เทคโนโลยี AI-Chatbot หรือ จักรกลท่ีมนุษยคิดคนและสรางข้ึนเพ่ือใหสามารถสื่อสารตอบโตกับคนดวยภาษา

ของมนุษย กลาวไดวา สังคมในยุคใหม ภายใต 5G คือ วิถีชีวิตแบบใหม ผูคนตองพ่ึงพาเทคโนโลยีไรสายเพ่ือ

ติดตอสื่อสาร และประกอบกิจกรรมดานการงาน การเงิน การศึกษา รวมถึงการกินอยูในชีวิตประจําวันได

ตลอดเวลากับทุกแหงหนในโลกโดยไมตองเสียเวลาเดินทาง ผูคนทําการติดตอสื่อสารออนไลนผานแพลตฟอรม

โซเชียลมีเดีย ทําใหเกิดเครือขายการติดตอสื่อสารโดยไมจํากัดเฉพาะคนในชาติเดียวกัน แตรวมถึงคนตางเช้ือ

ชาติ ตางภาษาและวัฒนธรรม เกิดการสื่อสารขามวัฒนธรรมท่ัวทุกมุมโลก เรื่องราวทุกประเภท เรื่องยอนอดีต

ยาวไกล กลับปรากฏใหไดรับรูและเขาถึงได เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรูวัฒนธรรมของสังคมท่ีแตกตางโดย

อัตโนมัติ ในแงหน่ึง อาจดีตอการเผยแพรวัฒนธรรมไปสูนานาชาติไดสะดวกและกวางไกล ในมุมกลับกัน อาจ

สรางความเปราะบางแกวัฒนธรรมของชาติ ถูกลดทอนคุณคา ถูกตีความผิด มีการนําไปใชอยางขาดความเขาใจ 

ทําใหคุณคาของวัฒนธรรมน้ัน ๆ แปรเปลี่ยนไป และนําไปสูความเสื่อมถอย (Meng Jian, 2021) นอกจากน้ี 

เยาวชนคนรุนใหมอาจรับรูและเขาใจผิดตามสิ่งท่ีคลาดเคลื่อนไป จนนําไปสูความขัดแยงทางความคิด การ

แตกแยกในสังคม สงผลถึงเอกภาพของคนในชาติ และสํานึกความรักชาติรักแผนดิน (Zhao Chao & Qing 

Jue, 2018) อีกนัย ความกาวหนาของเทคโนโลยี 5G กําลังนําพาสังคมท่ัวโลกใหเคลื่อนเขาใกลกันอยางสะดวก

รวดเร็ว สิ่งท่ีตามมาคือ การถายเททางวัฒนธรรม การซึมซับรับรูวัฒนธรรมท่ีแตกตางจากวิถีชีวิต คานิยม และ

ขนบธรรมเนียมของชาติตนเอง ซึ่งอาจสงผลตอการลดนอยถอยลงในดานความยึดมั่นในอัตลักษณของชาติ และ

การใหความสําคัญกับสํานึกความรักชาติของคนจีนรุนใหม (Wang Li, 2020). 

สํานึกความรักชาติ  สามารถสรางข้ึนและปลูกฝงผานสัญลักษณทางวัฒนธรรมท่ีมาจาก

กระบวนการพัฒนาอันยาวนานของชนพ้ืนถ่ิน สะทอนถึงแนวคิด อารมณ ความรูสึก และการกระทําดวย

สัญลักษณตาง ๆ ท่ีกําหนดข้ึนเพ่ือสื่อความหมาย ความเขาใจตามลักษณะเฉพาะของคนในทองถ่ินเพ่ือการอยู

รวมกัน สํานึกความรักชาติ จึงเปนเปนอัตลักษณอยางหน่ึง และเปนวัฒนธรรมทองถ่ินท่ีจัดเปนประวัติศาสตร

ทางวัฒนธรรมของชาติในท่ีสุด (Du Xianghui, 2021) ท้ังน้ี เพราะ ‘ชาติ’ เกิดจากการรวมตัวกันของคน

จํานวนมาก มาอยูรวมกันภายใตรูปแบบการเมือง การปกครอง และวัฒนธรรมท่ีรวมกันสรางสรรคข้ึนมาแต

ดั้งเดิม จนกลายเปนสวนหน่ึงของประวัติศาสตรของประเทศ (Jia Haixia & Bi Qingqing, 2023) ดังน้ัน ชาติ

แตละแหง ยอมมีลักษณะเฉพาะของตนเอง ท่ีแสดงถึงการมีประวัติศาสตรเดียวกัน มีภาษา ความเช่ือ การนับ

ถือศาสนา ประเพณี วิถีชีวิต และวัฒนธรรมแบบเดียวกัน วัฒนธรรม จึงเปนสัญลักษณพ้ืนฐานท่ีสําคัญท่ีใชบง

บอกความเปนชาติเดียวกัน ในงานศึกษาเก่ียวกับ ‘ภาษาจีนกับนัยเชิงสัญลักษณดานสํานึกบานเกิด’ ของ Jia 



 

10 การสื่อสารวัฒนธรรมจีนในยุคใหม: วัฒนธรรมสีแดงเพ่ือเสริมสรางสาํนึกความรักชาต ิ

Haixia & Bi Qingquing (2023) ไดจําแนกสํานึกความรักชาติเปน 4 มุมมอง คือ ดานการเมืองการปกครอง 

ดานความมั่นคงทางเศรษฐกิจ ดานอัตลักษณทางวัฒนธรรมประเพณี และดานจิตวิทยาทางสังคม มุมมอง

ดังกลาวท้ัง 4 ดาน เปนการมองในภาพกวาง และเก่ียวของกับนโยบายระดับประเทศ ดังเชน นโยบาย ‘จีน

เดียว’ (One-China Policy) หรือ ‘จีนมีหน่ึงเดียว’ ซึ่งหมายถึง ความเปนชนชาติจีน แมไมไดอยูในผืนแผนดิน

เดียวกัน แตมีรากเหงาเดียวกัน มีประวัติศาสตรรวมกัน ใชภาษาจีน รูจักและมีวัฒนธรรม ประเพณี ความเช่ือ

และวิถีปฏิบัติในแบบเดียวกัน (Pei Hengtao, 2022) อีกนัย ประวัติศาสตรชาติจีนประกอบดวยกลุมชนหลาย

เผาพันธุ มักเรียกช่ือแตกตางตามทองถ่ินท่ีมีหลากหลาย แตสุดทาย คือคนจีน ท่ีมีเช้ือชาติจีนเชนเดียวกัน 

ดังน้ัน การมุงดํารงรักษาวัฒนธรรมจีน ไมใชการไมยอมรับวัฒนธรรมของสังคมตะวันตก หรือวัฒนธรรมท่ี

แตกตาง แตเปนเรื่องของความตระหนักรูของประชาชนชาวจีน ท่ีจะมีอิสระในการกําหนดคุณคาความสําคัญ

ของวัฒนธรรมจีน เมื่อตองเผชิญกับกระแสโลกาภิวัตนและเทคโนโลยี 5G โดยเฉพาะอยางยิ่ง เมื่อประชากรจีน

สามารถคิดคน เขาถึง และประยุกตใชเทคโนโลยี 5G ไดมากเปนอันดับตน ๆ ของโลก สังคมจีนจึงไมควร

มองขามความเปลี่ยนแปลงเก่ียวกับสํานึกความรักชาติ รักแผนเดินในกลุมคนรุนใหม ท่ีปฏิเสธไมไดวา เปนผล

จากการสื่อสารขามวัฒนธรรม ท่ีเกิดข้ึนบนเครือขายการสื่อสารแบบไรสาย (Guijie, 2019; Liu Quan, 2021)  

การสื่อสารวัฒนธรรม หรือ การแพรกระจายวัฒนธรรม หมายถึงกระบวนการแลกเปลี่ยนความรู 

ความคิดเห็น อารมณความรูสึก ความปรารถนา และขอมูลตาง ๆ ดวยการใชภาษาวัจนะ และ/หรือภาษาอวัจ

นะซึ่งหมายรวมถึงภาษาทาทาง การใชสีหนา การสรางภาพลักษณ และระบบสัญลักษณอ่ืน ๆ ตลอดจนการใช

ผูท่ีมีอิทธิพลทางความคิดและการกระทํา ขณะเดียวกัน วัฒนธรรม หมายถึงการแสดงออกดวยวัตถุ สิ่งของ 

วิธีการ หรือแนวคิด แนวปฏิบัติ เพ่ือแสดงใหเห็นถึงพัฒนาการดานการติดตอสื่อสารและกิจกรรมตาง ๆ ของ

มนุษย จัดเปนการแสดงออกทางสัญลักษณของการอยูรวมกันตามลักษณะเฉพาะกลุมดวยวิถีแบบใดแบบหน่ึงท่ี

มีมาแตอดีตของชนเผาแตละหมู แตละเช้ือชาติ แตกตางไปตามความเช่ือความศรัทธา (Guoxin Zhao, 2017) 

Huang Zhishen (2019) ไดอธิบายความสําคัญของวัฒนธรรม โดยอางอิงกับปรัชญาขอหน่ึงของขงจื๊อ 

นักปราชญชาวจีนท่ีมีช่ือเสียงของประเทศจีนและโลก วา ในแตละวัน มนุษยควรคิดทบทวนตนเองใน 3 สิ่ง คือ 

คําพูด การกระทํา และสิ่งท่ีทําสําเร็จ เพ่ือมนุษยไดตระหนักถึงความสําคัญของวัฒนธรรม และความ

เปลี่ยนแปลงตอคุณคาเชิงอัตลักษณท่ีกําลังเกิดข้ึนกับประเทศชาติและสังคมท้ังท่ีปรากฏในปจจุบัน และ

แนวโนมในอนาคต ความตระหนักเชนน้ี บงบอกถึงการมีสํานึกความรักชาติ ดังน้ัน การสื่อสารวัฒนธรรม จึง

เปนเรื่องของกระบวนการเขารหัส และถอดรหัสในการตีความสัญลักษณจากวัฒนธรรม โดยใหความสําคัญ

พิเศษกับองคประกอบดานผูสงสาร และผูรับสาร ท้ังน้ี เพราะ วัฒนธรรมเปนสิ่งท่ีมีมากอนแลว ผูทําหนาท่ีสง

สาร หรือ สื่อสารเรื่องราวของวัฒนธรรม จะทําหนาท่ีเปนตัวแทนในการตีความหมายของวัฒนธรรมท่ีตองการ

สื่อสาร สวนผูรับสาร จะอยูในบริบทแวดลอมท่ีแตกตางจากชวงเวลาท่ีเกิดวัฒนธรรม จึงตีความหมายของ

วัฒนธรรมตามเง่ือนไขและพ้ืนฐานเฉพาะตน และสังคมโดยรวมภายใต เง่ือนไขเวลาท่ีเปนปจจุ บัน  

(Gu Huanhuan & Ran Yuti, 2020)  

วัฒนธรรมสีแดง เปนหน่ึงใน 5 กลุมสัญลักษณทางวัฒนธรรมของจีน ซึ่งประกอบดวย (1) ภาษา  

(2) เรื่องราวและบุคคลสําคัญทางประวัติศาสตร (3) รูปปนและวัตถุทางศาสนา ลัทธิ และความเช่ือโบราณ  

วารสารศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยรังสิต 
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(4) เทศกาลตามขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิม และ (5) วัฒนธรรมสีแดง (Liu Yifei, 2020) โดย Huang 

Xiushou (2018) ไดอธิบายวา ในทัศนะของคนจีน สีแดง เปนสัญลักษณของความสุข ความมีคุณคา ความ

กระตือรือรน และความหลงใหล ดังน้ัน สําหรับคนจีน วัฒนธรรมสีแดง จัดเปนวัฒนธรรมท่ีโดดเดนและสําคัญ

อยางยิ่งเมื่อเปรียบเทียบกับวัฒนธรรมชนิดอ่ืน ท้ังน้ี เพราะ วัฒนธรรมสีแดง เปนสัญลักษณของความเช่ือมั่นตอ

ความเปน “จีน” และเปนแรงขับเคลื่อนทางจิตวิญญาณในการมุงมั่นสรางความรุงเรืองแกประเทศ อีกนัย สี

แดงของคนจีน คือ สีแหงวัฒนธรรมท่ีหลอมรวมมาจากขนบธรรมเนียม ประเพณี ท่ีมีมาแตโบราณ กับ ภูมิ

ปญญาของชาติ ท่ีบรรพบุรุษไดรวมสั่งสมมาตลอดระยะเวลาอันยาวนานของประวัติศาสตรชาติจีน โดยสรุปใน

ศตวรรษ 21 น้ี วัฒนธรรมสีแดง เปนคุณคารวมสมัยในสังคมจีน เปนวัฒนธรรมเชิงอุดมคติ เชิงการเมือง และ 

วัฒนธรรมทางสังคม (Zhang Hongying & He Zhimin, 2020) 

กรอบแนวคิดการวิจัย จากการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับ ความหมายของสํานึกความรักชาติใน

สังคมจีนยุคใหม การสื่อสารวัฒนธรรมบนชองทางการสื่อสารออนไลน หรือการสื่อสารแบบไรสาย จนกลายเปน

การสื่อสารขามวัฒนธรรม และท่ีมาของวัฒนธรรมสีแดง ผูวิจัยจึงกําหนดเปนกรอบแนวคิดการวิจัย โดย

เกี่ยวของกับตัวแปร คือ วัฒนธรรมสีแดง และ การสื่อสารวัฒนธรรม ตางเปนกลไกสําคัญของการ

เสริมสรางสํานึกความรักชาติแกคนจีนรุนใหม  

 

2. วัตถุประสงคการวิจัย  

 งานวิจัยน้ี มีวัตถุประสงคเพ่ือคนหาความเปนไปไดในการเสริมสรางสํานึกความรักชาติใหแกคนจีนรุน

ใหมดวยวัฒนธรรมสีแดง และศึกษาความสําคัญของการสื่อสารวัฒนธรรมในสังคมจีนยุคใหม ผลลัพธของ

งานวิจัยน้ี อาจเปนทางเลือกในการจัดการหรือการทําความเขาใจเก่ียวกับความสําคัญในเรื่องสํานึกความรัก

ชาติในมุมมองของคนจีนรุนใหมท่ีมีวิถีชีวิตแบบยุค 5G ซึ่งทําการสื่อสารขามวัฒนธรรมในบทบาทผูรับและผูสง 

หรือผูแพรกระจายวัฒนธรรมบนแพลตฟอรมสื่อสังคมออนไลน รวมถึงทําใหการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม

เกิดข้ึนอยางรวดเร็ว และเปนวงกวางในทุกสังคมโลก  

 

3. กระบวนการศึกษาวิจัย  

วิธีศึกษาวิจัย เริ่มตนจากนําโจทยวิจัยมากําหนดวัตถุประสงคการวิจัย ซึ่งมี 2 ประการคือ เพ่ือเพ่ือ

คนหาความเปนไปไดในการสรางเสริมสํานึกความรักชาติใหแกคนจีนรุนใหมดวยวัฒนธรรมสีแดง และเพ่ือ

ศึกษาความสําคัญของการสื่อสารวัฒนธรรมตอสังคมจีนยุคใหม งานวิจัยน้ี ใชวิธีการวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 

และเชิงปริมาณ ในสวนเชิงคุณภาพใชวิธีสัมภาษณเชิงลึกกับผูเช่ียวชาญดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรมจีน 

ดานการเมืองการปกครอง และดานการสื่อสาร สวนเชิงปริมาณใชการสํารวจความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง

จํานวน 400 ราย ท่ีคาความคลาดเคลื่อน 5% ตามทฤษฎีการกําหนดขนาดกลุมตัวอยางของ Yamane, Taro 

งานวิจัยไดกําหนดขอบเขตเชิงพ้ืนท่ีการศึกษาเปนประเทศจีน ผูใหขอมูลในการสัมภาษณเปนผูเช่ียวชาญ

ดังกลาวขางตน สวนผูตอบแบบสอบถามเปนประชาชนจีน จํากัดอายุระหวาง 16-45 ป  



 

12 การสื่อสารวัฒนธรรมจีนในยุคใหม: วัฒนธรรมสีแดงเพ่ือเสริมสรางสาํนึกความรักชาต ิ

เคร่ืองมือเพ่ือการวิจัย ไดแก หนังสือ บทความวิชาการ และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ชุดคําถามปลายเปด

เพ่ือการสัมภาษณผูเช่ียวชาญ แบบสอบถามดวยคําถามปลายปดเพ่ือสํารวจความคิดเห็นของกลุมประชากรท่ี

กําหนด และโปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูปเพ่ือการใชงานฟรีสําหรับประชาชนในสาธารณรัฐประชาชนจีน

สําหรับการสํารวจความคิดเห็นทางระบบออนไลน และสถิติเพ่ือการวิเคราะหขอมูล  

การเก็บและวิเคราะหขอมูลการสัมภาษณ คําถามเพ่ือการสัมภาษณ มีท้ังสิ้น 18 ขอ จําแนกเปน 3 

ประเด็นหลัก คือ วัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ การสื่อสารวัฒนธรรม โดยคําถามในประเด็นดังกลาวจะ

เช่ือมโยงกับมุมมองเก่ียวกับ สังคมจีนในยุคใหม และ คนจีนรุนใหม ดวย จํานวนผูใหขอมูลโดยวิธีการสัมภาษณ

มีท้ังสิ้น 8 ราย แบงเปนผูเช่ียวชาญดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรมจีนจํานวน 4 ราย ดานการเมืองการ

ปกครอง 2 ราย และดานการสื่อสาร 2 ราย โดยชุดคําถามไดจากการทบทวนวรรณกรรมในเบ้ืองตน จากน้ัน

นําไปปรึกษาและตรวจแกไขโดยผูเช่ียวชาญในหัวขอวิจัยและดานการวิจยั สุดทาย นําไปตรวจวัดความเท่ียงตรง

ของชุดคําถามกับวัตถุประสงคการวิจัย หรือ IOC (Index of item objective congruence) จากผูเช่ียวชาญ

จํานวน 5 ราย แลวนํามาคํานวณผลคาคะแนน IOC ซึ่งได 1.00 หรืออยูในเกณฑมาตรฐานทุกขอ  

ในการวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณ ใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา เพ่ือคนหาขอสรุป 2 สวน คือ 

(1) ความหมาย ความสําคัญ และท่ีมาของคํา 2 คํา คือ วัฒนธรรมสีแดง และ สํานึกความรักชาติ ท้ังหมดน้ีเพ่ือ

เทียบเคียงและตรวจสอบกับสิ่งท่ีไดจากการทบทวนวรรณกรรมในเบ้ืองตน และ (2) บทบาทของการสื่อสาร

วัฒนธรรมในเรื่องวัฒนธรรมสีแดง และ สํานึกความรักชาติ นอกจากแสดงผลการวิเคราะหขอมูลการสัมภาษณ

ในสวนการรายงานผลและอภิปรายผลการวิจัย ขอมูลจากการสัมภาษณไดนําไปใชเปนแนวทางตั้งคําถามในชุด

แบบสอบถาม ท้ังน้ี เพ่ือความครบถวนตามกรอบการวิจัย  

การเก็บและวิเคราะหขอมูลแบบสอบถาม สําหรับแบบสอบถามใชสาระสําคัญจากการสัมภาษณ

เก่ียวกับคุณคาและความสําคัญของ ‘วัฒนธรรมสีแดง’ ‘สํานึกความรักชาติ’ และ ‘การสื่อสารวัฒนธรรม’ 

กําหนดเปนคําถามสํารวจความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง ซึ่งแบงเปน 3 สวน คือ ขอมูลท่ัวไปของผูตอบ

แบบสอบถาม ความคิดเห็นเก่ียวกับวัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการสื่อสารวัฒนธรรม สวนสุดทาย

เปนเรื่อง การสรางเสริมสํานึกความรักชาติดวยวัฒนธรรมสีแดง ผานกลไกการสื่อสารวัฒนธรรม  

คาํถามเก่ียวกับคุณคาของวัฒนธรรมสีแดง ไดมาจากการวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณ รวมกับ

การทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับ สีแดง วัฒนธรรมจีน และวัฒนธรรมสีแดง ดังน้ัน คุณคารวมสมัยของ

วัฒนธรรมสีแดง ไดแก (1) เปนสัญลักษณแทนสิ่งบันทึกประวัติศาสตรความรุงเรื่องและยิ่งใหญของประเทศจีน 

(2) บงบอกการเปนวัฒนธรรมของชนชาติจีน (3) แสดงอัตลักษณชนชาติจีน (4) สะทอนภาพลักษณประเทศจีน 

และ (5) เปนกลไกในการสื่อสารขามวัฒนธรรม  

สวนคําถามเก่ียวกับความสําคัญของสํานึกความรักชาติ ซึ่ง มี 3 ประการ คือ (1) การเช่ือมโยง

คุณคาชีวิตกับความรุงเรืองของประเทศ (2) ความรับผิดชอบตอการพัฒนาประเทศ และ (3) คุณคาในเชิงจิต

วิญญาณและอัตลักษณของชาติ ท้ังหมดน้ี นํามาจากผลการวิเคราะหขอมูลการสัมภาษณ และการทบทวน

วรรณกรรมเชนกัน 
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ลักษณะคําถาม เปนคําถามปลายปด และตัวเลือกคําตอบเปนแบบแบงระดับ ท่ี 5 ระดับ กําหนดคา

พิสัยของแตละระดับท่ี 0.80 ไดเปนระดับท่ี 1 หรือนอยท่ีสุดเทากับ 1.00-1.80 ระดับท่ี 2 หรือ นอย คือ 1.81-

2.60 ระดับท่ี 3 หรือปานกลาง คือ 2.61 – 3.40 ระดับท่ี 4 หรือ มาก คือ 3.41 – 4.20 และระดับท่ี 5 หรือ

มากท่ีสุด คือ 4.21 – 5.00 คําถามในแบบสอบถามผานการประเมิน 2 ดาน คือ IOC เพ่ือตรวจสอบความ

เท่ียงตรงของชุดคําถามจากผูประเมิน 5 ราย โดยเกือบทุกขอคําถามมีคาคะแนน ท่ี 1.00 มี 2 คําถามท่ีไดคา

คะแนน 0.80 และ 0.60 จํานวน 1 ขอ แตคะแนนท้ังหมดผานตามเกณฑมาตรฐานการวัดคาความสอดคลอง

กับวัตถุประสงคการวิจัย เน่ืองจากหัวขอวิจัยอาจออนไหวในแง จริยธรรม จึงมีการประเมินจริยธรรมการวิจัยใน

คนจาก IRB (institutional review board) ซึ่งไดรับการรับรองทุกขอ 

การแปรผลขอมูลแบบสอบถาม และการวิเคราะหขอมูล คํานวณโดยใชคาสถิติ เชน จํานวนนับ คา

รอยละ คาเฉลี่ย คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน และคาพิสัย เพ่ือวิเคราะหความคิดเห็นของคนจีนรุนใหมเก่ียวกับ

วัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการสื่อสารวัฒนธรรม  
 

4. ผลการวิจัยและการอภิปรายผล  

1. ผลการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ  

จากการสัมภาษณผูเช่ียวในดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ดานการเมืองการปกครอง และดานการ

สื่อสาร เก่ียวกับ ‘วัฒนธรรมสีแดง’, ‘สํานึกความรักชาติของคนจีนรุนใหม’ และ ‘การสื่อสารวัฒนธรรม’ มีดังน้ี  

1.1 คุณคาของวัฒนธรรมสีแดง  

ก) ความหมายของสีแดง ผลการวิจัย พบวา ผูเช่ียวชาญในแตละดานตางเห็นตรงกันเปนสวนมาก 

วา สีแดงสําหรับคนจีน คือ สัญลักษณเชิงจิตวิญญาณความเปนจีน ท่ีสื่อความหมายเก่ียวกับ ความสุข ความ

สมหวัง ความเจริญรุงเรือง และสุขภาพท่ีดี ซึ่งเปนประเด็นท่ีคนจีนสวนมากใหความสําคัญตามความเช่ือเชิง

อุดมคติ จึงเรียกกันวา ‘วัฒนธรรมสีแดง’ ซึ่งเปนท่ีรับรูโดยท่ัวไปในหมูคนจีน ไมเฉพาะในสาธารณรัฐประชาชน

จีน แตเปนท่ีรับรูในระดับโลกดวย 

ข) สัญลักษณของวัฒนธรรมสีแดง ในความคิดเห็นของผูเช่ียวดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรมจีน 

ตางเห็นวา สิ่งท่ีเปนตัวแทนเชิงสัญลักษณของวัฒนธรรมสีแดง คือ ‘ธงสีแดง และดาวแดง’ ขณะท่ี ชุดแตงงานสี

แดง การใชสีแดงในพิธีมงคล หรือหนากากสีแดงของการแสดงอุปรากรจีน สิ่งเหลาน้ี เปนการใชสีแดงเพ่ือ

สื่อสารเก่ียวกับวัฒนธรรมอ่ืนของจีน ท่ีถือปฏิบัติกันมาตามขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิม    

ค) คุณคารวมสมัยของวัฒนธรรมสีแดง ผูใหขอมูลสวนมาก กลาววา วัฒนธรรมจีนเดินทางผาน

กาลเวลามายาวนาน จัดเปนสวนหน่ึงของประวัติศาสตรประเทศจีนยอนหลังนับพันป ความเปนมาของ

วัฒนธรรมจีน จึงมีความซับซอนและหลากหลาย การถายทอดและเปลี่ยนผานวัฒนธรรมในแตละยุคสมัยทําให

วัฒนธรรมจีนเปลี่ยนแปลงท้ังในเชิงการใหคุณคา และการตีความหมาย ดังน้ัน การคนหาสาเหตุและปจจัยท่ีทํา

ใหวัฒนธรรมเปลี่ยนแปลง ความสัมพันธของวัฒนธรรมกับชีวิตประจําวัน และการจัดประเภทวัฒนธรรม ตอง

ใหความสําคัญกับเรื่องสัญลักษณดวย เมื่อยุคสมัยเปลี่ยนผานไปตามกาลเวลา วัฒนธรรมอาจเปลี่ยนแปลงไป

ตามบริบทของสังคม แตคุณคาท่ีแทจริงของวัฒนธรรมสีแดงตอสังคมจีนยังคงดํารงอยูถึงปจจุบัน ดังน้ัน ในยุค

ใหมน้ี คุณคารวมสมัยของวัฒนธรรมสีแดง ในทัศนะของผูเช่ียวชาญท้ัง 3 ดาน สรุปได 5 ประการ คือ  
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-  เปนสัญลักษณแทนสิ่งบันทึกประวัติศาสตรความรุงเรือง และยิ่งใหญของประเทศจีน 

- บงบอกการเปนวัฒนธรรมของชนชาตจิีน 

- แสดงอัตลักษณชนชาติจีน 

- สะทอนภาพลักษณประเทศจีน 

- เปนกลไกในการสื่อสารขามวัฒนธรรม 

คุณคารวมสมัยของวัฒนธรรมสีแดงขางตน สอดคลองกับงานวิจัยของ Jing Lina (2021) ซึ่ง อธิบาย

ไววา วัฒนธรรมสีแดง เปนหลักฐานทางประวัติศาสตรของการปฏิวัติประเทศ เปนการวางรากฐานการพัฒนา

ประเทศแบบสังคมนิยม และการดํารงความเปนชนชาติท่ีรุงเรือง ยิ่งใหญในสังคมโลกจากอดีต ปจจุบัน และใน

อนาคต ท้ังน้ี ยังสอดคลองกับ การศึกษาของ Zhang Hongying & He Zhimin (2020) ท่ีไดพบวา วัฒนธรรม

สีแดง สามารถบงบอกคุณคารวมสมัยของชาวจีนยุคใหม หรือยุคดิจิทัล ท้ังในเชิงอุดมคติ การเมือง และสังคม 

1.2 สํานึกความรักชาติในสังคมยุคใหม  

ก) ความสําคัญของสํานึกความรักชาติ จากการสัมภาษณ พบวา ผูเช่ียวชาญสวนมากเห็นวา สํานึก

ความรักชาติ เปนองคประกอบสําคัญสําหรับการดํารงรักษาความเปนชาตใินทุกกาลเวลา ไมเฉพาะแตยุคสมัย

ใด อีกท้ัง วัฒนธรรมสีแดง สามารถเปนกลไกหรือปจจัยท่ีเหมาะสมกับสังคมดจิิทัล เพ่ือใชสรางเสริมสํานึกความ

รักชาติใหแกคนรุนใหม หรือคนในยุคใหม โดยเฉพาะอยางยิ่ง นโยบาย ‘จีนเดียว’ ซึ่งมีนัยเก่ียวกับการมีสํานึก

ความรักชาติ และสะทอนถึงความมีเอกภาพของคนในชาติ โดยท้ังหมดน้ี จะนําไปสูความมั่นคงในสังคม ความ

สงบสุข และความรุงเรืองของประเทศ ดังน้ัน ความสําคัญของสํานึกความรักชาติ จัดแบงไดเปน 3 แงมุม คือ 

(1) การเชื่อมโยงคุณคาชีวิตกับความรุงเรืองของประเทศ (2) ความรับผิดชอบตอการพัฒนาประเทศ และ 

(3) คุณคาในเชงิจิตวิญญาณและอัตลักษณของชาติ 

ข) สํานึกความรักชาติของคนรุนใหม ผูเช่ียวชาญดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรม และดาน

การเมืองการปกครอง ไดใหแงคิดตรงกัน วา ภายใตการเปนสาธารณรัฐประชาชนจีน มีความหลากหลายดาน

ชาติพันธุท่ีหมายถึง ความแตกตางดานความเช่ือ และวัฒนธรรมความเปนอยู ดังน้ัน เรื่องสํานึกความรักชาติ จึง

เปนเง่ือนไขสําคัญตอการเมืองการปกครอง และความมั่นคงของประเทศ พวกเขากลาวดวยวา การมีชีวิตแบบ 

“ชาวเน็ต” (netizen) ซึ่งเปนวิถีชีวิตของคนในยุคสมัยปจจุบันน้ัน การปลุกเรา การสรางเสริม หรือ การตอกยํ้า

เรื่องสํานึกความรักชาติใหแกคนรุนใหม เปนสิ่งเหมาะสม ท้ังน้ี เพราะ สํานึกความรักชาติ เปนคุณคาทางจิต

วิญญาณ ท่ีบงบอกถึงความรัก ความผูกพันตอประเทศของผูคนภายใตสังคม และวัฒนธรรมประเพณีเดียวกัน 

อีกท้ัง นโยบายการบริหารประเทศภายใตการนําของพรรคคอมมูนิสต ไดบัญญัติเรื่อง ‘สํานึกความรักชาติ’ โดย

ใชคําแปลภาษาอังกฤษอยางเจาะจงวา National Community Consciousness เพ่ือสื่อความหมายถึง 

นโยบาย ‘จีนเดียว’ ขณะท่ี สํานึกความรักชาติ เปนเสมือนนามธรรม ท่ีอธิบายไมไดดวยการกระทําท่ี

เฉพาะเจาะจง หรือชัดเจน และยากท่ีจะกําหนดเปนพฤติกรรมหรือการรับรูเฉพาะกลุม สําหรับสังคมจีน เรื่อง

ของสํานึกความรักชาติ ไดสืบทอดตามลําดับเวลาแหงยุคสมัยมาตลอด หากจะสืบทอดตอไป ตองอาศัยคนรุน

ใหมอยางยิ่ง 

วารสารศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยรังสิต 

ปที่ 20 ฉบับที ่1 กรกฎาคม-ธันวาคม 2567 ISSN: 3027-8902 (Online) 

 



 

15 Liu Lingli, ทักษิณา ชัยอิทธิพรวงศ, พนม วรรณศิร ิ

วารสารศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยรังสิต 

ปที่ 20 ฉบับที ่1 กรกฎาคม-ธันวาคม 2567 ISSN: 3027-8902 (Online) 

      

 

ค) การประเมินสํานึกความรักชาติ เมื่อสอบถามเก่ียวกับการประเมินสํานึกความรักชาติของคนจีน

ในปจจุบัน เปรียบเทียบกับในอดีต ผูใหสัมภาษณตางเห็นตรงกันวา ไมวาอดีตหรือปจจุบัน การประเมินสํานึก

ความรักชาติของคนในสังคมตางตองอาศัยองคประกอบของ การกําหนดคุณคาทางสังคม รูปแบบวิถีชีวิต และ

วัฒนธรรมของชาติ ดังน้ัน เมื่อมองจากรูปแบบวิถีชีวิตในสังคมจีนปจจุบัน ท่ีเต็มไปดวยเทคโนโลยีสมัยใหมและ

นวัตกรรมดานดิจิทัล รวมถึง คนรุนใหมตางกลายเปน ‘ชาวเน็ต’ ซึ่งนาจะมีนิยามเก่ียวกับคุณคาทางสังคม

เปลี่ยนไป และแตกตางจากธรรมเนียมปฏิบัติและความเช่ือแบบเกา การสรางเสริมสํานึกความรักชาติแกคนรุน

ใหม จึงกลายเปนวาระจําเปน ท่ีผูเก่ียวของทุกภาคสวนตองสําเหนียก และเรงดําเนินการ ซึ่ง ขอสรุปเชนน้ี 

เปนไปในทิศทางเดียวกับขอสรุปของ Bao Yongli (2018) ท่ีเปดเผยวา การสรางเสริมสํานึกความรักชาติ 

เก่ียวของกับ ความสามารถในการเช่ือมรอยวัฒนธรรมท่ีโดดเดนของชาติ กับ ความทันสมัย โดยภาคประชาชน

แสดงออกเชิงปฏิบัติผานวิถีชีวิตประจําวัน และภาครัฐมีนโยบายท่ีเก่ียวของชัดเจน 

1.3 การสื่อสารวัฒนธรรม  

ก) การสื่อสารขามวัฒนธรรม ผูเช่ียวชาญดานการสื่อสาร แสดงความเห็นวา เทคโนโลยีการสื่อสาร

ในยุคใหม ทําให ‘การสื่อสารวัฒนธรรม’ กลายเปน ‘การสื่อสารขามวัฒนธรรม’ ผูคนท่ีสื่อสารบนโลกออนไลน 

ตางสรางสังคมพหุวัฒนธรรมข้ึน ทําใหวัฒนธรรมประจําชาติไดรับการเผยแพรออกไปในวงกวาง เปนท่ีรับรู 

และขยายสูสังคมอ่ืน แตในมุมกลับ คือ การลดทอนความสําคัญ และแกนแทของวัฒนธรรมประจําชาติ

เปลี่ยนไป ท้ังหมดน้ี อธิบายไดจากงานวิจัยกอนหนาน้ีหลายช้ิน ท่ีเปดเผยวา ในยุค 5G พ้ืนท่ีออนไลนกลายเปน

สื่อกลางของการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม สรางมิติใหมสําหรับการสื่อสารวัฒนธรรม แตอาจลดทอนคุณคาของ

วัฒนธรรมไปจากพ้ืนฐานท่ีแทจริงโดยท้ังผูสงสารและผูรับสารไมทันไดตระหนัก (Liang Gang, 2022) และ การ

สื่อสารแบบเครือขาย ระบบออนไลน และเทคโนโลยีการสรางโลกเสมือนจริง เปนปจจัยสําคัญสําหรับการ

เผยแพรและสื่อสารขามวัฒนธรรมไดตลอดเวลาและในทุกพ้ืนท่ี (Zhou Ziyuan, 2017) รวมถึง การสื่อสาร

วัฒนธรรมในยุค 5G ตองการรูปแบบการสื่อสารแบบระบบ ผูสงสาร ควรเปนหนวยงานภาครัฐหรือองคกร มี

ความชัดเจนในนโยบาย วัตถุประสงคของการสื่อสาร เขาใจในพฤติกรรม วิธีคิด และสภาพสังคมแวดลอมของ

กลุมเปาหมาย และดําเนินการโดยนักสื่อสารมืออาชีพ (Li Hong, 2017) 

นอกจากน้ี ในการสัมภาษณผูเช่ียวชาญดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ตางแสดงทัศนะเก่ียวกับ

การเผยแพรวัฒนธรรม วา ปจจุบัน บทบาทของผูรู หรือ ผูเช่ียวชาญดานวัฒนธรรม ในการทําหนาท่ีรักษาและ

เผยแพรวัฒนธรรมของชาติเปลี่ยนไป แตเปนบทบาทของ ‘ประชาชนท่ัวไป’ โดยเฉพาะคนรุนใหม หรือ ‘ชาว

เน็ต’ และไมจําเปนตองเปนคนเช้ือชาติเดียวกับเจาของวัฒนธรรม สามารถเปนคนชาติอ่ืนท่ีไดพบเห็น รับรู 

และสัมผัสกับวัฒนธรรมน้ัน ๆ รวมถึงสนใจเผยแพรและโปรโมทเรื่องราวในอดีตผานชองทางการสื่อสาร

สมัยใหม หรือทําการสื่อสารขามวัฒนธรรม 

พวกเขาแสดงความเห็นดวยวา ทุกวันน้ี ท่ัวโลกยอมรับใหภาษาอังกฤษเปนภาษาสากล แตผูสงสาร

อาจเลือกใชภาษาประจําชาติรวมกับ AI หรือปญญาประดิษฐ สรางเปนโลกเสมือนจริงในการสื่อสารวัฒนธรรม 

เพราะ AI และโลกเสมือนจริงถูกจริตกับอารมณและพฤติกรรมทางสังคมของกลุมเปาหมายโดยท่ีวัฒนธรรมไม
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ถูกลดทอนคุณคา หรือถูกตีความใหผิดเพ้ียนจนสรางความเสียหายแกตัววัฒนธรรม และแกประเทศเจาของ

วัฒนธรรม  

อยางไรก็ตาม ผูใหขอมูลสวนใหญ เห็นวา การสื่อสารวัฒนธรรมเปนกลไกขับเคลื่อนใหคนจีนรุนใหม

ตระหนักในคุณคาของวัฒนธรรมจีน นอกจากน้ีการสื่อสารออนไลน โดยเฉพาะบนแพลตฟอรมสื่อสังคม

ออนไลนในยุคใหม หรือ ยุค 5G ทําใหความแตกตางทางวัฒนธรรมของแตละชาติ ถูกเช่ือมรอยเขาหากันมาก

ข้ึน และกลายเปนท่ีมาของสังคมพหุวัฒนธรรม ท่ีหมายความถึง การอยูรวมกันระหวางคนตางวัฒนธรรมโดย

สันติ ปราศจากความขัดแยง หรือการไมยอมรับ และการลบหลูวัฒนธรรมท่ีแตกตาง 

สุดทาย ผูเช่ียวชาญดานการสื่อสาร ไดใหขอสรุปวา ในแงวิชาการ การสื่อสารขามวัฒนธรรม เปนท้ัง

เรื่องสหวิทยาการ และ เรื่องพหุวัฒนธรรม-พหุสังคม ดังน้ัน การสื่อสารขามวัฒนธรรม คือ กลไกของการใชและ

เช่ือมรอยศาสตรความรูดานการสื่อสาร กับ ความรูดานวัฒนธรรม และการเผยแพรวัฒนธรรม 

 

ข) การสือ่สารวัฒนธรรมสีแดง กับ สํานึกความรักชาติ 

ผลการสัมภาษณเก่ียวกับการสื่อสารวัฒนธรรมสีแดงเพ่ือเรื่องสํานึกความรักชาติ ผูใหขอมูลสวนมาก 

เห็นตรงกันวา การกระตุน หรือ เนนยํ้าเรื่องการสรางสํานึกความรักชาติดวยวัฒนธรรมสีแดง อาจถูกมองวา 

เปนการกีดขวาง ปดก้ันวัฒนธรรมชาติอ่ืน ตลอดจนการไมยอมรับความแตกตางทางวัฒนธรรม  

ผูใหสัมภาษณสวนใหญ เห็นวา ในแงการสื่อสาร สีแดงเปนสีท่ีโดดเดนในการมองเห็น เหมาะสมกับ

การสื่อสารทางสายตา และมักเปนท่ีเขาใจโดยท่ัวไปวา เปนสัญลักษณสื่อความหมายถึงสาธารณรัฐประชาชน

จีน การนําวัฒนธรรมสีแดงมาขับเคลื่อน รวมกับเรื่องสํานึกความรักชาติ ผานกลไกการสื่อสารวัฒนธรรม เปน

เรื่องท่ีสอดคลองกัน แตการปฎิบัติจริงตองรูและเขาใจความคิดของกลุมเปาหมายดวย โดยเฉพาะอยางยิ่ง กับ

คนรุนใหม ท่ีการตีความหมายของสีในเชิงสัญลักษณอาจเปลี่ยนไป กลาวคือ ท่ีผานมา วัฒนธรรมสีแดง จัดเปน

สัญลักษณเชิงอุดมคติเก่ียวกับ สันติสุข ความสุข ความคิดกาวหนา ความมั่นคง และเปนสัญลักษณพรรค

คอมมิวนิสตจีนในเชิงการเมือง ดังน้ัน การสื่อสารวัฒนธรรมสีแดงสําหรับชาวจีนท่ัวไป คือการสื่อสารดานจิต

วิญญาณแหงความมุงมั่นไมเสื่อมคลายของบรรพบุรุษและคนรุนตอมา ในการตอสูฟนฝาอยางไมยอทอภายใต

การนําของพรรคคอมมิวนิสต เพ่ือความสําเร็จในการปฏิวัติประเทศใหเจริญรุงเรือง ดวยเหตุน้ี ความเหมาะสม

หรือไม ในการใชวัฒนธรรมสีแดงเปนตัวขับเคลื่อนสํานึกความรักชาติใหแกคนจีนรุนใหมผานกลไกการสื่อสาร 

ตองอาศัยมุมมองทางการเมือง มุมมองดานคุณคาของประเพณีและประวัติศาสตร และดานการสื่อสารขาม

วัฒนธรรม ท้ังน้ี สอดคลองกับงานศึกษาของ Gu Huanhuan & Ran Yuti (2020) ท่ีตั้งขอสังเกตวา บทบาท

ของผูรับสารภายใตบริบทของสังคมยุคใหมท่ีทุกสิ่งเคลื่อนไหว เปลี่ยนแปลงรวดเร็ว ทําใหผูรับสารมีวิธี

ตีความหมายของ ‘สาร’ แตกตาง และเปนอิสระอยางยิ่ง อีกท้ัง พรอมจะเปลี่ยนความคิด และมุมมองโดยอาศัย

เรื่องราวท่ีรับรูผานโลกของการสื่อสารออนไลนเปนสําคัญ ขอสังเกตน้ี จึงสอดคลองกับคํากลาวท่ีวา การสื่อสาร

ความคิดเห็นของชาวเน็ต กําลังเปนตัวกําหนดวาระทางสังคม (Liang Gang, 2022) หรือทิศทางของสังคม

น่ันเอง  
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2. ผลการสํารวจความคิดเห็นของคนจีนรุนใหมดวยแบบสอบถาม  

การสํารวจกลุมตัวอยางประชาชนจีนอายุระหวาง 16 – 45 ป ผานระบบออนไลนดวยโปรแกรม

สําเร็จรูป ช่ือ ‘Question Star’ โดยมีการกําหนดตัวคัดกรองดานอายุ และ ความครบถวนของคําตอบกับทุก

ขอคําถามไวในเง่ือนไขการตอบแบบสอบถาม ทําใหไดจํานวนแบบสอบถามท่ีตอบคําถามครบถวนจากกลุม

ตัวอยางครบ 400 ราย  

ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนมากเปนเพศหญิง (51.70%) อายุระหวาง 26-35 ป (57.25%) 

รองลงมาคือ 16-25 ป (22.00%) อาศัยอยู ในเมืองขนาดเล็ก (51.50%) มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

(54.50%) และทํางานในธุรกิจท่ีตัวเองเปนเจาของ (48.50%) 

2.1 ความสําคัญของวัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการสื่อสารวัฒนธรรม  

 

ตารางท่ี 1 ความสําคัญของวัฒนธรรมสีแดง สํานึกความรักชาติ และการส่ือสารวัฒนธรรมในความคิดเห็นของคนจีนรุน

ใหม 

ท่ี ประเด็น Mean S.D. ระดับ 

วัฒนธรรมสีแดง 

1 สีแดง มีนัยเชิงสัญลักษณสําหรับประเทศจีนมากกวาชาติอื่น  3.31 1.138 ปานกลาง 

2 วัฒนธรรมสีแดง เปนสัญลักษณแสดงความรุงเรืองของประเทศจีนนับแต

อดีตถึงปจจุบัน 
3.21 1.141 

ปานกลาง 

3 วัฒนธรรมสีแดง บงบอกการเปนวัฒนธรรมของจีน 3.23 1.165 ปานกลาง 

4 วัฒนธรรมสีแดง เชื่อมโยงกับอัตลักษณของชนชาติจีน 3.38 1.142 ปานกลาง 

5 วัฒนธรรมสีแดง สามารถสะทอนภาพลักษณประเทศจีน 3.23 1.144 ปานกลาง 

6 ปจจุบัน ชาวจีนใหความสําคัญนอยลงในการใชสีแดงเพ่ือพิธีมงคลตาม

ประเพณี 
3.31 1.178 

ปานกลาง 

7 ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมสีแดงของคนรุนใหมมีนอยลง 3.30 1.141 ปานกลาง 

8 วัฒนธรรมสีแดง เปนวัฒนธรรมท่ีโดดเดนท่ีสุดของจีน 3.33 1.123 ปานกลาง 

 รวม 3.29 0.911 ปานกลาง 

สํานึกความรักชาต ิ

1 การสรางเสริมสํานึกความรักชาติ เปนส่ิงจําเปนในยุคโลกาภิวัตน 3.29 1.123 ปานกลาง 

2 สํานึกความรักชาติของคนจีน หมายถึง ความเช่ือมโยงระหวางคุณคาชีวิต

และความรุงเรืองของประเทศ 
3.39 1.150 

ปานกลาง 

3 สํานึกความรักชาติ เปนเรื่องคุณคาชีวิตเชิงอุดมคติ  3.32 1.109 ปานกลาง 

4 ถาประชาชนมีสํานึกความรักชาติ จะมีความรับผิดชอบตอการพัฒนา

ประเทศ 
3.40 1.035 

ปานกลาง 

5 สํานึกความรักชาติ เปนอัตลักษณประการหน่ึงของคนจีน 3.38 1.150 ปานกลาง 

6 สํานึกความรักชาติ เปนลักษณะทางจิตวิญญาณของคนจีน 3.36 1.122 ปานกลาง 



 

18 การสื่อสารวัฒนธรรมจีนในยุคใหม: วัฒนธรรมสีแดงเพ่ือเสริมสรางสาํนึกความรักชาต ิ

7 การสรางสํานึกความรักชาติแกประชาชน เปนเรื่องสําคัญในยุค 5G 3.32 1.123 ปานกลาง 

8 คนจีนรุนใหมจําเปนตองไดรับการปลูกฝงเรื่องสํานึกความรักชาติ 3.18 1.089 ปานกลาง 

 รวม 3.33 0.89 ปานกลาง 

การส่ือสารวัฒนธรรม 

1 วัฒนธรรมเปนกลไกสําคัญของการส่ือสารระหวางประเทศ 3.56 1.022 มาก 

2 เทคโนโลยี 5G ทําใหการส่ือสารขามวัฒนธรรมเพ่ิมมากขึ้น 3.68 1.003 มาก 

3 ส่ือสังคมออนไลน เปนชองทางการส่ือสารวัฒนธรรม ท่ีเขาถึงคนรุนใหมได

ดีท่ีสุด 
3.27 0.979 ปานกลาง 

4 การส่ือสารโดยนักส่ือสารมืออาชีพ จําเปนตอความสําเร็จในการส่ือสาร

วัฒนธรรม 
3.41 0.982 มาก 

5 การส่ือสารวัฒนธรรมอยางเปนระบบ ทําใหวัฒนธรรมของชาติไดรับการ

เผยแพรอยางตอเน่ือง 
3.53 0.998 มาก 

6 ควรมีนวัตกรรมการส่ือสารเกี่ยวกับวัฒนธรรมของชาติ 3.58 0.973 มาก 

7 ส่ือสังคมออนไลน ทําใหวัฒนธรรมสีแดงโดดเดนกวาวัฒนธรรมอื่นของจีน 3.51 1.052 มาก 

8 รัฐควรสงเสริมบทบาทของคนรุนใหมในการส่ือสารวัฒนธรรมสีแดง 3.61 0.995 มาก 

 รวม 3.52 0.838 มาก 

 

1) วัฒนธรรมสีแดง และสํานึกความรักชาติ  

จากตารางท่ี 1 การศึกษาพบวา การับรูของกลุมตัวอยางสวนมาก อยูระดับปานกลางในทุกขอคําถาม

ในเรื่องวัฒนธรรมสีแดง และ เรื่องสํานึกความรักชาติ ตางอยูท่ีระดับเดียวกัน โดยมีคาเฉลี่ยท่ี 3.29 และ 3.33 

ตามลําดับ นอกจากน้ี ขอความท่ีวา วัฒนธรรมสีแดง เช่ือมโยงกับอัตลักษณของชนชาติจีน (3.38) และขอความ

วา ถาประชาชนมีสํานึกความรักชาติ จะมีความรับผิดชอบตอการพัฒนาประเทศ (3.40) ตางเปนประเด็นท่ีมีคา

คะแนน สูงมากท่ีสุดของแตละดาน สวนขอท่ีมีคาคะแนนนอยท่ีสุดในความคิดเห็นสวนมากของกลุมตัวอยาง 

คือ วัฒนธรรมสีแดง เปนสัญลักษณแสดงความรุงเรืองของประเทศจีนนับแตอดีตถึงปจจุบัน (3.21) ในเรื่อง

วัฒนธรรมสีแดง และ คนจีนรุนใหมจําเปนตองไดรับการปลูกฝงเรื่องสํานึกความรักชาติ (3.18) ในเรื่องสํานึก

ความรักชาติ ผลลัพธดังกลาว แปรผลไดวา คนจีนรุนใหมสวนมาก มีการรับรูเก่ียวกับคุณคาและความหมายของ

วัฒนธรรมสีแดง และ สํานึกความรักชาติ ท้ังน้ี เพราะเปนท่ีรับรูโดยท่ัวไปในสังคมจีนวา วัฒนธรรมสีแดงเปน

สัญลักษณสะทอนความเปนจีน โดยเฉพาะ ธงชาติจีน ซึ่งมีสีแดงท้ังผืน จัดเปนวัฒนธรรมสีแดงท่ีโดดเดนท่ีสุด

ของจีน และ ทําใหสีแดงกลายเปนสัญลักษณทางวัฒนธรรมของจีน (Pei Hengtao, 2022) 

2) การสื่อสารวัฒนธรรม 

งานวิจัยพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญท่ีเปนคนจีนรุนใหม เห็นรับรูอยางมากเก่ียวกับการสื่อสาร

วัฒนธรรม คืออยูในระดับมาก ท่ีคาเฉลี่ย 3.52 โดยมีระดับมากจํานวน 8 จาก 9 คําถาม มีเพียงคําถามเดียวท่ี

คะแนนอยูในระดับปานกลาง (3.27) คือ สื่อสังคมออนไลน เปนชองทางการสื่อสารวัฒนธรรมใหเขาถึงคนรุน

วารสารศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยรังสิต 

ปที่ 20 ฉบับที ่1 กรกฎาคม-ธันวาคม 2567 ISSN: 3027-8902 (Online) 

 



 

19 Liu Lingli, ทักษิณา ชัยอิทธิพรวงศ, พนม วรรณศิร ิ

วารสารศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยรังสิต 

ปที่ 20 ฉบับที ่1 กรกฎาคม-ธันวาคม 2567 ISSN: 3027-8902 (Online) 

      

 

ใหมไดดีท่ีสุด ขณะท่ี เรื่อง เทคโนโลยี 5G ทําใหการสื่อสารขามวัฒนธรรมเพ่ิมมากข้ึน มีคาคะแนนสูงท่ีสุด 

(3.68) เมื่อเปรียบเทียบกับคําถามในขออ่ืนเก่ียวกับการสื่อสารวัฒนธรรม กลาวไดวา เทคโนโลยี 5G ทําให

รูปแบบการสื่อสารระหวางบุคคล และการสื่อสารมวลชนเปลี่ยนไป มีลักษณะเปนการสื่อสารดิจิทัล หรือ การ

สื่อสารออนไลน และเนนการใชสื่อเคลื่อนท่ี (mobile media) เชน โทรศัพทมือถือ และ แท็บเล็ต (tablet) 

หรือ ไอแพด (IPad) รวมกับสัญญาณอินเทอรเน็ต และแอปพลิเคชันสื่อสังคมออนไลน (Chaiittipornwong, 

2022) การสื่อสารวัฒนธรรมในยุคใหม หรือ ยุค 5G จึงเปนการสื่อสารขามวัฒนธรรม ท่ีสามารถสรางพ้ืนท่ี 

เครือขาย หรือชุมชนแบบพหุวัฒนธรรมไดในเวลาอันสั้น เกิดการรับรู ยอมรับ หรืออาจประยุกตใชโดยไม

จําเปนตองเรียนรู หรือสัมผัสวัฒนธรรมท่ีแตกตางดวยตัวเอง 

2.2 ความสําคัญของการสื่อสารวัฒนธรรมสีแดง เพ่ือเสริมสรางสํานึกความรักชาติ  

ตารางท่ี 2 ความสําคัญของการส่ือสารวัฒนธรรมสีแดง เพ่ือเสริมสรางสํานึกความรักชาติแกคนจีนรุนใหม 

ท่ี ประเด็น Mean S.D. ระดับ 

1 วัฒนธรรมสีแดง เปนสัญลักษณส่ือความหมายถึงสํานึกความรักชาติของคน

จีน 
3.41 1.065 มาก 

2 การส่ือสารวัฒนธรรมสีแดงใหแกคนจีนรุนใหม คือ การส่ือสารเรื่องสํานึก

ความรักชาติ 
3.26 1.044 ปานกลาง 

3 การรณรงคเกี่ยวกับวัฒนธรรมสีแดง สามารถเสริมสรางสํานึกความรักชาติ 3.51 1.113 มาก 

4 การเสริมสรางสํานึกความรักชาติ ควรใชกลไกการส่ือสารวัฒนธรรม 3.59 1.123 มาก 

5 คนรุนใหมควรมีประสบการณทางตรงหรือทางออมเกี่ยวกับวัฒนธรรมสีแดง 3.33 1.009 ปานกลาง 

รวม 3.42 1.087 มาก 

จากตารางท่ี 2 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางสวนใหญ เห็นดวยอยางมาก เก่ียวกับความสําคัญของ

การสื่อสารวัฒนธรรมสีแดง เพ่ือเสริมสรางสํานึกความรักชาติ (3.42) โดย การเสริมสรางสํานึกความรักชาติ 

ควรใชกลไกการสื่อสารวัฒนธรรม เปนประเด็นท่ีไดคาคะแนนความสําคัญมากท่ีสุด (3.59) รองลงมาคือ การ

รณรงคเก่ียวกับวัฒนธรรมสีแดง สามารถเสริมสรางสํานึกความรักชาติ (3.51) สวน การสื่อสารวัฒนธรรมสีแดง

ใหแกคนจีนรุนใหม คือ การสื่อสารเรื่องสํานึกความรักชาติ เปนประเด็นท่ีกลุมตัวอยางใหความสําคัญนอยท่ีสุด 

(3.26) และไมไดใหความสําคัญมากนัก กับขอท่ีวา คนรุนใหมควรมีประสบการณทางตรงหรือทางออมเก่ียวกับ

วัฒนธรรมสีแดง (3.33)  

ผลดังกลาวสะทอนวา คนจีนรุนใหมสวนมาก ไมไดใหความสําคัญการมีหรือไมมีประสบการณเก่ียวกับ

วัฒนธรรมสแีดง ไมวาจะเปนทางตรงหรือทางออม แมจะเห็นวา การรณรงคเก่ียวกับวัฒนธรรมสีแดง สามารถ

เสริมสรางสํานึกความรักชาติ ท้ังน้ี อาจเปนเพราะ ในยุคใหม หรือ 5G วัฒนธรรมตาง ๆ ไดรับการเผยแพร และ

สื่อสารไปทุกหนแหงไดอยางกวางขวาง ผูคนในโลกสามารถรับรูและอยูรวมกับวัฒนธรรมท่ีแตกตาง หรือความ

เปนพหุวัฒนธรรมงายข้ึน (Jing Lina, 2021) ยิ่งกวาน้ัน คนชาติอ่ืน ในสังคมอ่ืน อาจใชสัญลักษณสีแดงเพ่ือสื่อ

ความหมายท่ีแตกตางจากของจีน เพราะ สีแดง มีความหมายในตัวของมันเอง สามารถตีความไดหลายแงมุม 

ท้ังในแงความหมายของสี ในแงสัญลักษณแทนสี และในแงอารมณจากสี (Fu Xiaoying & Wang Zhili, 2020) 
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อีกมุมหน่ึง เปนการสะทอนวา แมแพลตฟอรมสื่อสังคมออนไลน เปนชองทางท่ีเปนประโยชนตอการสื่อสารขาม

วัฒนธรรมระหวางชาติโดยเฉพาะอยางยิ่ง สําหรับประชาชนจีนท่ีมีสถิติการใชสื่อสังคมออนไลนสูง มีการคิดคน

นวัตกรรมการสื่อสารไดกาวหนาระดับตน ๆ ของโลก โดยเฉพาะแอปพลิเคชัน TikTok ซึ่งกลายเปนชองทาง

การสื่อสารออนไลนเพ่ือทุกกิจกรรมในชีวิต มีการผลิตและเผยแพรดิจิทัลคอนเทนตเก่ียวกับเรื่องราวในสังคม

ตั้งแตรายคน รายอาชีพ ชุมชน และระดับประเทศ แตการสื่อสารขามวัฒนธรรมเชนน้ี สามารถนําสูประเด็นทา

ทายเก่ียวกับสํานึกความรักชาติ รักชุมชนบานเกิด และการคงคุณคาท่ีมีมาแตเดิมของวัฒนธรรมทองถ่ิน

ทามกลางการแผขยายของพหุวัฒนธรรม  

 

5. บทสรุป  

งานวิจัยน้ี สามารถสรุปผลตามวัตถุประสงคการวิจัย คือ วัฒนธรรมสีแดง เปนตัวขับเคลื่อนท่ีดี

สําหรับสรางเสริมสํานึกความรักชาติในหมูคนจีนรุนใหม และการสื่อสารวัฒนธรรมมีความสําคัญตอสังคมจีนใน

ยุคใหม สวนความสําคัญของการสรางเสริมสํานึกความรักชาติแกคนจีนรุนใหม เปนเพราะ สํานึกความรักชาติ

แสดงถึงคุณคาชีวิตและความรุงเรืองของประเทศ บงบอกถึงความรวมรับผิดชอบในการพัฒนาประเทศ และ

เปนตัวแทนคุณคาดานจิตวิญญาณและอัตลักษณความเปนจีน สําหรับความสําคัญของวัฒนธรรมสีแดงใน

ภาพรวมคือ สะทอนความเปนจีนไดอยางโดดเดนในสายตานานาชาติ ทามกลางความลํ้าหนาดานเทคโนโลยี 

5G วัฒนธรรมสีแดงยังมีคุณคารวมสมัย คือ เปนสิ่งบันทึกประวัติศาสตรความรุงเรื่องและยิ่งใหญของประเทศ

จีน สื่อความหมายถึงการเปนวัฒนธรรมของชนชาติจีน เช่ือมโยงไดกับอัตลักษณชาวจนี ใชสื่อสารภาพลักษณ

ของประเทศ และโดยตัววัฒนธรรมสีแดงเอง คือ สื่อหรือตัวขับเคลื่อนท่ีโดดเดนในการสื่อสารขามวัฒนธรรม 

คนบนโลกออนไลนไดรูจักวัฒนธรรมนานาชาติ และกลายเปนผูสรางและขยายสังคมพหุวัฒนธรรมผาน

เครือขายสังคมออนไลนไดอยางรวดเร็วและมีอิทธิพล อีกนัย ยุคใหม หรือ ยุค 5G ชาวอินเทอรเน็ต คือ ผู

สื่อสารวัฒนธรรมท่ีมีบทบาทอยางยิ่งตอการสืบทอดวัฒนธรรมของชาติ รวมถึงการปลุกเราเก่ียวกับสํานึกความ

รักชาติในหมูคนรุนใหมผานวัฒนธรรมสีแดง 
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