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แนะนําหนังสือ クールジャパン COOL JAPAN  
*vｖออัจอัจฉรา โหตรภวานนท* 

 

บทนํา 

คนญ่ีปุนมักทําใหคนตางชาตอ้ึิงและทึ่งไดอยูเสมอ แมจะมีเหตุการณภัยพิบัติรายแรงหลายครั้งถาโถม

เขาใสประเทศญ่ีปุนและคนญ่ีปุน ทั้งแผนดินไหว สึนามิ โรงไฟฟานิวเคลียรระเบิด โคลนถลม พายุไตฝุน  

นํ้าทวม แตเราไมเคยเห็นภาพคนญ่ีปุนโวยวาย ฟูมฟายกับภัยพิบัติที่ประสบ พวกเขายังคงเขาแถวรอรับบริจาค

อาหาร หรือรอคอยความชวยเหลือตาง ๆ อยางสงบ เรียบรอย ไมเกิดความโกลาหลแตอยางใด ทั้งยังพยายาม 

ที่จะกลับเขาไปกอบกู บูรณะบานที่อยูอาศัย หรือทองถิ่นชุมชนของตน ที่มีสภาพแยยิ่งกวาการเริ่มตนจากศูนย 

ใหกลับฟนขึ้นมาใหมอีกครั้ง 

เม่ือเกิดเหตุการณ “หลุมยุบ” เปนโพรงขนาดยักษ กวาง 30 เมตร ยาว 30 เมตร ลึก 20 เมตร ที่

กลางเมืองฟุคุโอกะน้ัน ญ่ีปุนใชเวลาซอมแซมใหกลับมาใชงานไดเปนปกติภายในเวลาไมถึง 1 สัปดาห 

ขบวนพาเหรดฉลองเหรียญทองโอลิมปคสองสมัยของนักกีฬาสเก็ตนํ้าแข็ง ฮะนิว ยุซึรุ (Hanyu 

Yuzuru) ที่เมืองเซนได มีชาวเมืองเขารวมฉลองและตอนรับนักกีฬาราว 108,000 คน แตอาสาสมัครเก็บขยะ

ไดเพียง 6 ถุงเทาน้ัน เพราะนักกีฬาไดขอรองแฟนคลับไวลวงหนาแลววา ใหชวยกันรักษาความสะอาด ทุกคน

จึงพรอมใจกันเก็บขยะกลับไปทิ้งที่บานของตน 

Kimi no nawa (Your Name) เปนภาพยนตรแอนิเมชั่นที่ตองดู ไมเชนน้ันจะคุยกับคนอ่ืนไมรูเรื่อง 

กระแส BNK48 ที่ทําใหทั้งเด็ก ผูใหญทั้งรองและเตนเพลงน้ีได ศิลปนนักแสดงในบานเราแทบทุกคน

ตองนําเพลงน้ีไปรองและเตนโชวยามขึน้เวที 

การตูนและแอนิเมชั่นหลายเรื่องที่ยังคงมีแฟนคลับติดตามอยางเหนียวแนนมาตั้งแตสมัยแรกรุน

จนกระทั่งอายลุวงเลยกาวยางสูวัยทํางาน  

คนญ่ีปุนไดชื่อวาเปนคนเก็บตัว ซับซอน เขาถึงยาก มีความเปนตัวของตัวเองสูง แตเม่ือไดลองทํา

ความรูจักกับญ่ีปุน และคนญ่ีปุนแลว สวนใหญกลับชื่นชอบ “ความเปนญ่ีปุน” โดยเฉพาะชวง 3-4 ปมาน้ี มี

จํานวนนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางเขาประเทศญ่ีปุนเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ขอมูลจากองคการสงเสริมการ

ทองเที่ยวแหงประเทศญ่ีปุน (JNTO) รายงานตัวเลขจํานวนนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางเขาไปในประเทศ

ญ่ีปุนวาในป พ.ศ. 2558 มีจํานวนราว 19 ลานคน ป พ.ศ. 2559 ราว 24 ลานคน ป พ.ศ. 2560 ราว 28 ลาน

คน และในป พ.ศ. 2561 ขอมูล ส้ินสุด ณ เดือนกันยายน ก็มีจํานวนกวา 23 ลานคนแลว แมวาในเดือน

กันยายนที่ผานมา จะเกิดพายุไตฝุนขั้นรุนแรง จนเกิดนํ้าทวมเมืองโอซากาจนตองปดสนามบินคันไซไประยะ

หน่ึงก็ตาม การที่ตัวเลขนักทองเที่ยวเพิ่มขึ้น สวนหน่ึงเปนผลมาจากความพยายามในการกระตุนเศรษฐกิจของ

รัฐบาล ดวยการยกเวนวีซาใหกับนักทองเที่ยวที่เดินทางเขาไปในประเทศญ่ีปุนไมเกิน 15 วัน แตก็คงตองตั้ง

                                                                            

*อาจารยประจําหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาภาษาญี่ปุน คณะศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยรังสิต 
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คําถามตอวา ประเทศเล็ก ๆ อยางญ่ีปุนน้ี มีอะไรดีที่ทําใหนักทองเที่ยวอยากเดินทางไปเที่ยวซํ้าแลวซํ้าอีกทั้ง ๆ 

ที่จะวาไปคาครองชีพก็แสนแพง ไมไดมีภูมิทัศนหรือสถาปตยกรรมอันหรูหรานาตื่นตะลึง อีกทั้งไมไดเปน

ประเทศที่จะสามารถใชภาษาอังกฤษส่ือสารไดทั่วไปดวย 

ความซับซอนของคนญ่ีปุน สังคมญ่ีปุนในหลาย ๆ แงมุมที่ทําใหเราสงสัย และแปลกใจ จะสามารถหา

คําตอบไดจากหนังสือเลมน้ี  

 

ขอมูลเกี่ยวกับหนังสือ 

หนังสือ COOL JAPAN เขียนโดยผูใชนามปากกาวา Little Thoughts ในชุดน้ีประกอบดวยหนังสือ 

2 เลม ไดแก “COOL JAPAN Vol.1“ความเจง” มวลรวมประชาชาติกับการเรียกคืนความแข็งแกรงของ

ญ่ีปุน” พิมพครั้งแรก เม่ือเดือน กันยายน พ.ศ. 2555 พิมพครั้งที่ 4 เม่ือเดือนกันยายน พ.ศ. 2558 เน้ือหา

ภายในประกอบดวยหัวขอหลักดังน้ี  

บทนํา พระอาทิตยที่ตกดินทางทิศตะวันออก 

Part 1 สองทศวรรษที่สูญหาย 

Part 2 COOL JAPAN ? 

Part 3 การเส่ียงทายครั้งใหม  

(บทสงทาย) ระเบียบโลกใหมและกาวตอไปของญ่ีปุน 

 “COOL JAPAN Vol.2 ความงาม ความฝน การแบงก้ัน โลกแหงความลองลอย” พิมพครั้งแรกใน

เดือนกันยายน พ.ศ. 2558 และครั้งที่ 2 เดือนเมษายน พ.ศ. 2560 

 

ขอมูลเกี่ยวกับผูเขียนหนังสือ 

Little Thoughts เปนนามปากกาของ กิรญา เล็กสมบูรณ อดีตนักการเงินและบรรณาธิการนิตยสาร 

คิด Creative Thailand ในยุคแรกเริ่ม นักเขียนความเรียงสังคมและวัฒนธรรมรวมสมัย มีผลงานบนแผง

หนังสือ 12 เลมในระยะเวลา 6 ป อาทิ Cool Japan, เยอรมันซันเดย, ความเปนโลก× ความเปนเรา, 

Dutchland แดนมหัศจรรย, บารเซโลนากวางมาก, Cities ความเมืองเร่ืองบาน เปนตน  

แมวา COOL JAPAN จะเปนหนังสือที่ตีพิมพออกมาเปนระยะเวลาหลายปแลว แตเน้ือหายังมีความ

รวมสมัย และยังคงไดรับความสนใจจากผูอาน สังเกตไดจากการที่มีการพิมพซํ้าหลายครั้ง ทั้ง ๆ ที่ในยุคน้ีคน

เริ่มอานหนังสือนอยลง และขอมูลขาวสาร ความรูตาง ๆ สามารถหาไดทั่วไปจากอินเตอรเน็ต  

ส่ิงที่นาสนใจสําหรับหนังสือชุดน้ี คือ การที่ผูเขียนนําเอาขอมูลตาง ๆ ที่เก่ียวกับประเทศญ่ีปุนในดาน

ตาง ๆ ทั้งดานสังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร ความเชื่อ ศิลปะ วรรณกรรม สถาปตยกรรมมารอย

เรียงเชื่อมโยง วิเคราะห ตีความ และกระตุนใหผูอานไดลองขบคิดหาคําตอบไปพรอม ๆ กัน ดวยการ

ยกตัวอยางบุคคลที่มีบทบาทในวงการตาง ๆ กรณีศึกษา หรือปรากฏการณที่เกิดขึ้นในสังคมญ่ีปุนมาบอกเลา

ดวยภาษาที่เขาใจงาย โดยในเลมแรกเน้ือหาแบงออกเปน 4 สวน ดังน้ี 
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ในบทนํา ไดกลาวถึงสถานการณเศรษฐกิจของญ่ีปุนที่อยูในภาวะซบเซา ตกต่ํายาวนาน ทั้ง ๆ ที่ญ่ีปุน

ซ่ึงเปรียบเสมือนดินแดนแหงอาทิตยอุทัย แตกลับอยูในสภาวะพระอาทิตยตกดิน ญ่ีปุนเองก็คงกําลังพยายาม

อยางเต็มที่ เพราะดวงอาทิตยก็ใชวาจะตกตลอดไป ผูเขียนหยิบยกภาพยนตรที่ไดรับการกลาวขานในญ่ีปุน

อยางเรื่อง ALWAYS : Sunset on Third Street (ถนนสายน้ี หัวใจไมเคยลืม) ที่ออกฉายในป พ.ศ. 2548 และ

ในปน้ันก็ไดรับรางวัลภาพยนตรยอดเยี่ยมของญ่ีปุน ภาพยนตรเรื่องน้ีชวนใหผูชมยอนกลับไประลึกถึงความ

พยายามในการกอบกูประเทศใหรุงเรืองหลังสงครามโลกครั้งที่สอง สภาพและเรื่องราวชีวิตของแตละครอบครัว

ที่อาศัยอยูในโตเกียวยุคกอรางสรางประเทศ ผูคนเหลาน้ันคอยเฝามองหอคอยโตเกียว สัญลักษณของความ

เจริญที่คอย ๆ กอตัวสูงขึ้นเรื่อย ๆ อยางมีความหวัง มีกําลังใจ ภาพยนตรเรื่องน้ีไดรับการตอบรับอยางลน

หลาม ทําใหมีการสรางภาคตอออกมารวมทั้งหมด 3 ภาค โดยจุดเดนของภาพยนตรชุดน้ีคือการใชนักแสดงชุด

เดิมทั้งหมด ทําใหผูชมเกิดความรูสึกรวม เห็นพัฒนาการของเรื่องราวและเติบโตไปพรอม ๆ กับตัวละครที่มี

ความเปล่ียนแปลงไปตามวัย 

 

Part 1 สองทศวรรษที่สูญหาย 

ผูเขียนไดเลาถึงสถานการณเศรษฐกิจตกต่ํายาวนาน ความพยายามในการแกไขภาวะเศรษฐกิจของ

รัฐบาลญ่ีปุน แตยิ่งแกกลับเหมือนยิ่งกอใหเกิดผลกระทบที่เลวรายมากยิ่งขึ้น โดยอางอิงขอมูลรายงานจาก

สถาบันตาง ๆ ทั้งในประเทศญ่ีปุนเอง และรายงานจากสถาบันระดับโลก เชน ระดับหน้ีสาธารณะ ตัวเลข GDP 

ภาวการณขาดดุลการคา ผลกระทบจากภัยพิบัติที่ซํ้าเติมประเทศญ่ีปุนอยางตอเน่ือง ผลที่ตามมาทําใหคนญ่ีปุน

มีพฤติกรรมการบริโภคที่เปล่ียนไป เปนยุคของการ “ไมบริโภค” มีการใชเงินอยางระมัดระวังมากยิ่งขึ้น ซ่ึงน่ันก็

ยิ่งทําใหเกิดภาวะเงินฝด ขาดสภาพคลองทางการเงิน มีการเลาถึงอดีตที่ญ่ีปุนเคยเปนนักบริโภคของโลกในยุคที่

เศรษฐกิจของญ่ีปุนเติบโตอยางกาวกระโดด ในชวงกลางทศวรรษ 1960 “ทรัพยสมบัติสามส่ิง” หรือ “3C” ที่

เป นภาพสะทอนของความ ม่ังคั่ ง ที่ ทุกครอบครั วจะต องมี ไว ในครอบครอง  ได แก  รถยนต  (Car) 

เครื่องปรับอากาศ (Cooler) และโทรทัศนสี (Color Television) และไดกลาวถึงอัตลักษณของสังคมญ่ีปุนวา 

 “จากลักษณะทางกายภาพ ดวยความที่ สังคมญ่ีปุนน้ันเปนสังคมที่ มีความ

หลากหลายทางเชื้อชาตินอยมาก เพราะประชากรเกือบทั้งหมดของประเทศคือคนญ่ีปุน ที่

ถาไมนับถือศาสนาชินโตก็นับถือศาสนาพุทธ (นิกายเซน) หรือหากจะอธิบายดวยส่ิงที่ไมใช

ลักษณะทางกายภาพ พวกเขาคือสังคมแหงความเปนอันหน่ึงอันเดียวที่โดดเดนในเรื่อง

ระบบความคิดแบบกลุม และดํารงชีวิตอยูบนระบบคุณคาที่เหมือน ๆ กัน” (หนา 28) 

“ญ่ีปุนคือทีม และสปริตแหงความเปนทีมของคนญ่ีปุนน้ันถูกปลูกฝงกันตั้งแต

เด็ก......ความพยายามที่คนญ่ีปุนมีเพื่อเอาชนะส่ิงใดส่ิงหน่ึงน้ัน มักเปนไปเพื่อสรางผลงาน

ใหกับ “กลุม” ของตน...” (หนา 28) 

ระบบการจางงานตลอดชีพที่เคยทําใหสังคมญ่ีปุนมีความเปนปกแผน เริ่มส่ันคลอน จากการปรับ

โครงสรางของบริษัท การ “เลิกจาง” เพื่อลดจํานวนพนักงาน หรือรูปแบบการจางงานที่เปล่ียนไปจากพนักงาน

ประจําเปนพนักงานชั่วคราว สงผลกระทบไปถึงวิถึการใชชีวิตของชนชั้นกลาง พนักงานบริษัท จากที่เคยถูก
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เรียกวา “ซาลารีมัง” (Salaryman) กลายเปน “เบนโตะดันชิ” (Lunch box man) ที่ตองหอขาวกลองไปกินที่

ทํางาน และรีบตรงดิ่งกลับบานหลังเลิกงาน แทนการไปแวะดื่มสังสรรคตามธรรมเนียมอยางที่เคยทําใน

สมัยกอน  

กระแสความนิยมของละคร รายการโทรทัศน ศิลปนกลุมจากเกาหลี รวมไปถึงสินคาเครื่องใชไฟฟา 

และสินคาอ่ืน ๆ จากเกาหลีที่เขามามีบทบาท ยึดพื้นที่ความนิยมไปครอง แมจะมีกระแสตอตานเกาหลีจากคน

ญ่ีปุนบางกลุม แตก็ไมอาจตานทานได เปนเรื่องที่นาคิดวา ญ่ีปุนที่เคยเปนตนแบบของวัฒนธรรมปอบรวมทั้ง

ผูนําตลาดสินคาดานเทคโนโลยีอยางเชน SONY จะทวงคืนพื้นทีก่ลับคืนมาจาก SUMSUNG ไดหรือไม  

 

Part 2 COOL JAPAN ? 

ผูเขียนกลาวถึง ความพยายามของญ่ีปุนในการใช “ซอฟตพาวเวอร” (Soft power) พลังทาง

วัฒนธรรมเปนตัวนําในการกําหนดยุทธศาสตรตอไปของญ่ีปุน  

“ญ่ีปุนก็คืออีกประเทศหน่ึงที่ไดรับประโยชนจากการใชพลังอํานาจแฝงที่เรียกวา

ซอฟตพาวเวอรน้ีมาตลอดเชนกัน จากโซน่ีวอลกแมน เฮลโลคิตตี้ โดราเอมอน มวยปลํ้า  

โตโยตา บะหม่ีก่ึงสําเร็จรูป ซูชิ การพับกระดาษแบบโอริงะมิ เอกซเจแปน ไปจนถึงเจ-ปอป

และวัฒนธรรมคะวะอ้ี ญ่ีปุนไมเพียงแตครอบงําภูมิภาคน้ีไวตลอดมาทั้งในมิติทางเศรษฐกิจ 

วัฒนธรรม การออกแบบ ไปจนถึงวิธีคิด แตส่ิงที่ถายทอดไปยังพื้นที่วัฒนธรรมของโลกก็คือ 

การทําใหคุณคาแบบญ่ีปุนกลายเปนส่ิงพิเศษ ดังเชน ภาพลักษณของอาหารญ่ีปุนที่

กลายเปนอาหารเหนือระดับ หรือการที่หลาย ๆ คนปฏิเสธที่จะถอดคําวา “มังงะ” ดวยคํา

วา “การตูน” และตองเรียกแอนิเมชั่นที่สรางจากญ่ีปุนวา “อนิเมะ” เทาน้ัน (หนา 54-55) 

ความพยายามของรัฐบาลญ่ีปุน นําโดยกระทรวงเศรษฐกิจ การคา และอุตสาหกรรมของญ่ีปุน 

(METI) ที่ประกาศวาการสงออกวัฒนธรรมปอปเปนหน่ึงในยุทธศาสตรหลักของญ่ีปุน สอดคลองกับ

สถานีโทรทัศนเอ็นเอชเคของญ่ีปุนที่ชวยเผยแพรแคมเปญ “คูลเจแปน” (Cool Japan) มาอยางตอเน่ือง รวม

ไปถึงการเดินหนาประชาสัมพันธวัฒนธรรมอยางการพานักรอง AKB48 หรือเฮลโลคิตตี้ไปเยือนประเทศตาง ๆ 

รวมไปถึงกลยุทธการขยายฐานลูกคาของเฮลโลคิตตี้ ดวยการเขาไปรวมมือกับแบรนดชั้นนําตาง ๆ ระดับโลก

ผลิตสินคาออกมา อาทิ รองเทาดังอยาง “แวนส” (VANS), เครื่องสําอางแมค (M.A.C.), เฮชแอนดเอ็ม (H&M), 

สวารอฟสก้ี เปนตน  

ผูเขียนไดเลาถึงความเปนมาของ UNIQLO หลักในการดําเนินธุรกิจที่ผานความลมเหลว กอนจะมา

ประสบความสําเร็จอยางรวดเร็ว กลายเปนธุรกิจแฟชั่นที่ไดรับการยอมรับระดับโลก ดวยการออกแบบที่ 

เรียบงาย สินคาคุณภาพทีผ่ลิตออกมาสําหรับทุกเพศทุกวัย ราคายอมเยา ผนวกกับเทคโนโลยีในการผลิตที่ทํา

ใหสวมใสสบายและทนทาน ดูจะเปนการตอบโจทยไดอยางถูกตองสําหรับคนญ่ีปุนรวมไปถึงคนทั้งโลก ในยุคที่

อํานาจการซ้ือลดลง  

นอกจากน้ีผูเขียนไดกลาวถึงจิตวิญญาณและความเปนมนุษยที่แฝงมาในผลงานแอนิเมชั่นจาก สตูดิโอ

จิบลิ (GHIBLI) โดยผูกํากับฮะยะโอะ มิยะซะกิ ผูนําในวงการแอนิเมชั่นของญ่ีปุนที่สรางสรรคผลงานระดับยอด
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เยี่ยมทั้งดานรายไดและรางวัลจากสถาบันตาง ๆ เปนที่จับตามองของคนทั่วโลก การสะทอนคุณคาเชิงสังคม ทั้ง

ดานส่ิงแวดลอม สังคมบริโภคนิยม ความเชื่อดั้งเดิมของญ่ีปุนเก่ียวกับผี เทพ หรือสัตวในตํานานเปนส่ิงที่จะแฝง

อยูในผลงานแอนิเมชั่นของมิยะซะกิเสมอ เชน My Neighborthhood Totoro (1988) หรือ Spirited Away 

(2001) แอนิเมชั่นเรื่องแรกของญ่ีปุนที่ไดรับรางวัลออสการในสาขาภาพยนตรแอนิเมชั่นยอดเยี่ยม 

เบื้องหลังความสําเร็จและกลยุทธทางการตลาดของ AKB48 ในการขอคืนพื้นที่เจ-ปอปอีกครั้ง การ

ออกแบบคอนเซปต ใหเปน “ไอดอลที่เขาถึงได” กระบวนการคัดเลือกสมาชิกของวงที่คัดคนที่เพอรเฟกตออก 

การออกซิงเก้ิล แผนการโปรโมทที่ทุกอยางถูกออกแบบและจัดวางเอาไวแลว รวมทั้งการปรับปรุงพัฒนาอยาง

สมํ่าเสมอเพื่อตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมาย 

“เรื่องที่นาสังเกตก็คือ ในขณะที่เกิรลกรุปจากเกาหลีนําเสนอภาพลักษณในทิศทาง

ที่ดูเปนสากลมากขึ้นทุกวัน ส่ิงที่เห็นจากเอเคบีกลับสะทอนความเปนญ่ีปุนอยางชัดเจน ไมวา

จะเปนแนวเพลวสไตลเจ-ปอปจากเม่ือวานที่สอดคลองกับวัฒนธรรมคะวะอ้ี และเน้ือหา

ทาทางที่ตอบสนองความปรารถนาของเหลาโอตะค”ุ (หนา 116)  

 

Part 3 การเส่ียงทายคร้ังใหม 

ในสวนน้ีผูเขียนไดกลาวถึง พื้นที่ทางเทคโนโลยี พื้นที่ทางวัฒนธรรม และพื้นที่ทางความคิดของญ่ีปุน

ที่เดิมทีอาจจะเปนเพียงแควัฒนธรรมชายขอบ เปนความชอบ ความสนใจของคนเฉพาะกลุม แตในปจจุบันเรา

ไดเห็นแลววา พื้นที่เหลาน้ันคอย ๆ ขยายตัวออกไปอยางชา ๆ ไดรับการยอมรับในวงกวาง โดยที่ญ่ีปุนเองอาจ

ไมไดคาดคิดดวยซํ้าวา พื้นที่ดังกลาวจะแผขยายออกมาไดมากเชนน้ี  

“เม่ือนึกถึงการพัฒนาเทคโนโลยี มีความเปน “ญ่ีปุน” อีกบางประการที่ควร

กลาวถึง น่ันก็คือ ไมวาพวกเขาจะพัฒนาอะไรขึ้นมาก็ดูเหมือนวาพวกเขาเปนสังคมที่คิด

เพื่อ “ตัวเอง” มากกวามีโจทยตั้งตนที่จะคิดเพื่อ “ขาย” ใหกับโลกน้ี” (หนา 127)  

“...เทคโนโลยีจากญ่ีปุนสวนใหญมาจากความตองการที่จะตอบปญหาของคน

ญ่ีปุน หรือไมก็จากความปรารถนาที่จะผลิตของใชเองมากกวาการนําเขา อุตสาหกรรมยาน

ยนตคือตัวอยางที่ดีในเรื่องน้ี...” (หนา 128)  

“ถึงแมจะมีวัฒนธรรมที่เปยมดวยอัตลักษณ แตไมไดหมายความวา ญ่ีปุนจะไม

รับเอาวัฒนธรรมอ่ืนมาใช ตรงกันขาม ทั้ง ๆ ที่ดูเหมือนเปนสังคมปดแตแทจริงแลว ไมวา

จะเปนอดีตหรือปจจุบัน ญ่ีปุนคือประเทศที่เปดรับวัฒนธรรมอ่ืนตลอดเวลา เพียงแตเม่ือรับ

มาแลวพวกเขาก็มักจะนํามันมา “ตีความ” ในแบบของตนเอง และพัฒนาตอจนกลายเปน

วัฒนธรรมของตนเองเชนกัน” (หนา 145)  

ส่ิงที่พิสูจนใหเห็นความแข็งแกรงทางวัฒนธรรมของญ่ีปุนอีกอยางหน่ึง คือจํานวนรานอาหารญ่ีปุนที่

เปดอยูในเมืองตาง ๆ ทั่วโลก และรานอาหารที่ไดรับดาวสามดวงจากมิชิลินในป 2557 มี 12 แหงอยูในโตเกียว
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จากจํานวนภัตตาคารทั้งหมด 31 แหงทั่วโลก
†
 เบื้องหลังความประณีต การรักษามาตรฐานอยางคงเสนคงวา 

ความเครงครัดในการสรางความสมบูรณแบบที่สะทอนผานเรื่องราวของจิโระ โอะโนะ เจาของรานซูชิในยานกิน

ซาในโตเกียว ที่ไดรับดาวสามดวงจากมิชิลินก็คงจะทําใหเรายอมรับไดโดยไมกังขา 

นอกเหนือจากภัยพิบัติทางธรรมชาติที่ไดพิสูจนความแข็งแกรงของคนญ่ีปุนใหลมและลุกขึ้นมาใหม 

ไมรูตอก่ีครั้ง ส่ิงที่คนญ่ีปุนกําลังครุนคิดสําหรับชีวิตของพวกเขาในศตวรรษที่ 21 คือเทคโนโลยีที่จะชวยให 

พวกเขารับมือกับปญหาโครงสรางประชากรที่เปล่ียนแปลงไป จากการกาวสูสังคมผูสูงอายุ การผลิตหุนยนต 

หรือการใชเทคโนโลยีตาง ๆ เพื่อเขามาเสริมการดูแลผูปวย ชวยผูสูงอายุทํางานบาน การขาดแคลนประชากร

วัยทํางานที่จะตองเปนแกนกลางสําคัญในการพัฒนาประเทศในอนาคต ลวนแลวแตเปนส่ิงบีบคั้นใหญ่ีปุนตอง

เรงพัฒนาส่ิงตาง ๆ ควบคูไปกับการแกปญหาเฉพาะหนาที่กําลังเผชิญอยูเสมอ  

ในภาษาญ่ีปุนมีสุภาษิตวา “ลมเจ็ดครั้ง ลุกขึ้นมาแปดครั้ง” และคําวา “พยายามอยางถึงที่สุด” 

ในขณะที่ทั่วโลกกําลังจับตามองวาญ่ีปุนจะลุกขึ้นมาทวงคืนความเปนหน่ึงไดอีกหรือไม ญ่ีปุนเองอาจจะไมได

คาดหวังการเปนที่หน่ึง ส่ิงที่พวกเขาทําและแสดงใหพวกเราเห็นอยูเสมอคือพวกเขากําลัง “พยายามอยางถึง

ที่สุด” และคงกําลังบอกตัวเองดวยคําพูดที่พวกเรามักไดยินเสมอกอนจบซีรียยอดมนุษยในทุก ๆ ตอนวา 

“สูตอไป ทาเคชิ” 

 

 

  

                                                                            

†
ขอมูลป พ.ศ. 2561 ญี่ปุนก็ยังคงเปนประเทศที่มีรานอาหารที่ไดรับดาวสามดวงมากที่สุดในโลก คือ 34 แหง รองลงมาคือ 

ฝร่ังเศส มี 28 แหง และสหรัฐอเมริกามี 14 แหง 
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