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บทคัดย่อ 

การวิจัยคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์ (1) เพ่ือศึกษารูปแบบการดาํเนินชีวิต พฤติกรรม และความตอ้งการทาง       

แฟชั่นของผูบ้ริโภคเจนเนอเรชั่นเอเชียในประเทศไทยต่อการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใช้          

อตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม (2) เพ่ือศึกษาแนวทางในการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใช ้     

อตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม และ (3) เพ่ือสร้างรูปแบบ (Model) ความเหมาะสมในการเลือกใชอ้ตัลกัษณ์ของ

ชุดไทยพระราชนิยมให้เหมาะสมกบัการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาวิจยั 

ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคกลุ่มเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทย มุ่งเนน้ท่ีกลุ่มผูบ้ริโภคเพศหญิงท่ีมีช่วงอาย ุ18 – 35 ปี จาํนวน 

24 คน ซ่ึงเป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยประกอบด้วยการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และ

แบบสอบถาม สถิติท่ีใชเ้ป็นการวิเคราะห์ขอ้มูลค่าสถิติร้อยละในการวิเคราะห์ขอ้มูลเปรียบเทียบ โดยการแปรขอ้มูล

เพ่ือจาํแนกกลุ่ม ผลการวิจยัพบว่า สามารถแบ่งผูบ้ริโภคตามรูปแบบการดาํเนินชีวิต พฤติกรรมความตอ้งการทาง

แฟชัน่ 4 กลุ่ม แสดงผลลพัธ์ได ้3 รูปแบบ คือ 1) รูปแบบการดาํเนินชีวติและพฤติกรรมความตอ้งการทางแฟชัน่ 2) พ้ืน

หลงัการใชชี้วิตของผูบ้ริโภค และ 3) องค์ประกอบทางการออกแบบ ท่ีแสดงถึงการจดักลุ่มและความตอ้งการของ

ผูบ้ริโภคดงักล่าว โดยสามารถจาํแนกผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทยออกเป็น 4  กลุ่ม ตามทศันคติ ไดแ้ก่ 

1) กลุ่มคนเมือง ชอบดีไซน์ท่ีลํ้ ายุค แปลกใหม่ หรือมีเทคโนโลยี 2) กลุ่มคนเมือง ชอบดีไซน์ยอ้นยุค ดึงเอา

ศิลปวฒันธรรมดั่งเดิมมาประยุกต์เขา้กัน 3) กลุ่มคนเมือง เรียบ สบาย ดีไซน์น้อย 4) กลุ่มคนเมือง ชอบเดินทาง

ท่องเท่ียว มีอิสระในการแสดงออก ซ่ึงเช่ือมโยงกบัสุนทรียศาสตร์ขององคป์ระกอบทางการออกแบบ ไดแ้ก่ รูปร่าง 

รูปทรง รายละเอียดในการตกแต่ง วสัดุ พ้ืนผิว สี และลวดลายพิมพ ์ท่ีสอดคลอ้งกบัรูปแบบการดาํเนินชีวติ พฤติกรรม 

และความตอ้งการทางแฟชัน่ของผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทย 

คาํสําคญั:  เคร่ืองแตง่กายสตรีร่วมสมยั, อตัลกัษณ์, สญัวทิยา, พฤติกรรมความตอ้งการทางแฟชัน่ 

 

ABSTRACT 

This research aims (1) to study the lifestyle, behavior, and fashion needs of consumers toward contemporary 

costume design by using the identity of Thai royal dress. (2) to study the design guidelines for contemporary women's 

apparel by using the identity of Thai royal dress , and (3) to create a model suitable for choosing the identity of Thai 
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royal dress to suit contemporary women's costume design. The population used in this study is the “Generation Asia” 

consumer in Thailand. The qualitative research sample are 24  female consumers aged 18-35  years. Research tools 

include: group discussion (focus group) and statistical questionnaire were used. Analysis of percentage statistics in 

comparative data analysis by data transformation for classification. The  research found that it can divide consumers 

by lifestyle modes. Fashion needs 4  groups the result is 3  types of dimensions; 1 )  fashion demand behavior 2 ) 

consumer living background and 3 )  design elements. The research found that there are four attitude categories of 

consumer in Thailand; 1) Urban/ Modern/ Future Technology 2) Urban/ Retro/ Traditional Contemporary 3) Urban/ 

Simple/ Natural 4 )  Urban/ Bohemian/ Adventure.  It is linked to the aesthetics of the elements of design, including 

the shape, texture, decoration, color, material, and printing. In line with the lifestyle, Those attitudes express their 

behavior and fashion needs of the “Generation of Asia” consumers in Thailand. 

Keywords: Contemporary Women's Costume, Identity Sign Systems, Fashion Demand Behavior 

 

1. บทนํา 

ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีภาพลกัษณ์และความโดดเด่นทางวฒันธรรมท่ีโลกรับรู้ นอกจากนั้นไทยยงัมี

งานศิลปะและภูมิปัญญาทอ้งถ่ินท่ีมีความหลากหลายและโดดเด่น สามารถนาํมาประยกุตใ์ชใ้นการสร้างความแตกต่าง

ให้กบัวิธีการออกแบบเส้ือผา้และส่ิงทอ ในการวางแผนยุทธศาสตร์เชิงธุรกิจในการพฒันาอุตสาหกรรมส่ิงทอและ

แฟชัน่ ปี 2558 - 2573 ภายใตห้ลกัคิด “มุ่งสู่อุตสาหกรรมสร้างสรรคท่ี์มีอิทธิพลทางวฒันธรรมในระดบัสากลอยา่ง

ย ัง่ยืน” ตั้งเป้าการยกระดับประเทศไทยให้เป็นศูนยร์วมการออกแบบแฟชั่นส่ิงทอของภูมิภาคในปี 2021 รวมถึง 

“แฟชัน่ร่วมสมยั” ในปี 2031 (สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมส่ิงทอ, 2558) โดยใชเ้ทคโนโลยีกบัความคิดสร้างสรรค์

เช่ือมโยงกับทุนวฒันธรรม เพ่ือเป็นผูน้าํในภูมิภาคอาเซียน อีกทั้ งแฟชั่นร่วมสมยัสามารถสร้างความหลากหลาย     

และโดดเด่นของแบรนด์ไทยในทุกระดบั (Y&R, 2015 : ออนไลน์) สามารถเช่ือมโยงกบัระบบอุตสาหกรรมแฟชัน่

ของโลกและสร้างสังคมแฟชั่นไทยท่ีมีเอกลักษณ์เป็นผู ้นําเทรนด์ของภูมิภาค สามารถเติบโตและเพ่ิมขีด   

ความสามารถทางการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเส้ือผา้แฟชั่นร่วมสมยั มีองค์ประกอบสนับสนุนท่ีสอดคลอ้งกบั   

พฒันาการของสังคมและอุตสาหกรรมไทย โดยการผลิตสินคา้ท่ีสร้างมูลค่าเพ่ิม (value added products) ไดต้รงตาม

กระแสนิยมและเทรนด์แฟชัน่ ทั้งวตัถุดิบ ผา้ สีสัน ลวดลาย และรูปแบบของแฟชัน่ ให้สินคา้มีคุณภาพตรงตามความ

ตอ้งการของกลุ่มลูกคา้เป้าหมายทั้งในเชิงคุณภาพท่ีจบัตอ้งไดแ้ละจบัตอ้งไม่ได ้(สถาบนัพฒันาวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดย่อม, 2556) รวมถึงการผลิตสินคา้ท่ีมีแนวคิดและตวัตน (concept & characters) ท่ีชัดเจน โดย    มีการ

ส่ือสารท่ีชดัเจนกบักลุ่มผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชีย (Generation Asia) ในประเทศไทย ซ่ึงเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคใหม่ท่ีมี

กําลังซ้ือสําคัญเป็นตัวขับเคล่ือนเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย โดยมีรูปแบบการดําเนินชีวิตแบบคนเมือง (Urban 

Lifestyle) มีวิถีชีวิตเติบโตท่ามกลางความเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็วทั้ งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม วฒันธรรมและ

เทคโนโลยี มีความตอ้งการทางแฟชัน่ในรูปแบบของการผสมผสานวฒันธรรมร่วมสมยั จึงพร้อมให้การสนับสนุน

สินคา้วฒันธรรมท่ีมีการออกแบบสร้างสรรคเ์ป็นอยา่งดี เน่ืองจากกระแสความตอ้งการสินคา้เชิงวฒันธรรมไดเ้กิดข้ึน

จากการเปล่ียนผ่านอารยธรรมของมนุษยน์ั่นคือ การเปล่ียนแปลงวิธีการคิดของผูค้นท่ีมีต่อสังคมและโลก (สถาบนั

องค์ความรู้แห่งเอเชีย AKI, 2557) โดยจะเป็นยุคความคิดเชิงสร้างสรรค์ มรดกทางวฒันธรรม จากเหตุผลดงักล่าว 
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ผูว้ิจยัจึงเลง็เห็นความน่าสนใจในการศึกษาพฒันาการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใชอ้ตัลกัษณ์ของ

ชุดไทยพระราชนิยมท่ีเป็นเคร่ืองแต่งกายประจาํชาติของสตรีไทย มีรากฐานความคิดท่ีมาจากวิถีชีวิตและพฤติกรรม

ของคนในประเทศ ดงันั้นผูว้จิยัหวงัอยา่งยิง่วา่การศึกษาคร้ังน้ีเป็นองคค์วามรู้หรือแนวทางในการพฒันาการออกแบบ

เคร่ืองแต่งกายสตรี โดยการใชอ้ตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม สําหรับความตอ้งการท่ีแตกต่างกนัในแต่ละกลุ่ม

ผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทย พร้อมทั้งสามารถนาํไปปรับหรือประยกุตใ์ชก้บัการออกแบบสร้างสรรค์

จากทุนวฒัธรรมของอตัลกัษณ์ไทยเกิดเป็นงานดีไซน์ท่ีมีสไตลเ์ฉพาะตวัควบคู่ไปกบัการพฒันายกระดบังานออกแบบ

และตอบสนองการใชง้านของคนในประเทศและเช่ือมโยงสู่ผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในภูมิภาคต่อไป 

 

2. วตัถุประสงค์การวจิยั 

1. เพ่ือศึกษารูปแบบการดาํเนินชีวติ พฤติกรรม และความตอ้งการทางแฟชัน่ของผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชีย

ในประเทศไทยต่อการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใชอ้ตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม 

2. เพ่ือศึกษาแนวทางในการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใชอ้ตัลกัษณ์ของชุดไทย           

พระราชนิยม 

3. เพ่ือสร้างรูปแบบ (Model) ความเหมาะสมในการเลือกใชอ้ตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม ใหเ้หมาะสม

กบัการออกแบบเคร่ืองแตง่กายสตรีร่วมสมยั 
 

3. การดาํเนินการวจิยั 

งานวิจยัไดศึ้กษา คน้ควา้ และรวบรวมเอกสารแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี  1) แนวคิดทฤษฎี

ผูบ้ริโภคเจนเนอเรชั่นเอเชียและผูบ้ริโภคเจนเนอเรชั่นเอเชียในประเทศไทย โดยศึกษาถึงรูปแบบการดาํเนินชีวิต 

พฤติกรรมการบริโภค พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้แฟชัน่เคร่ืองแต่งกาย  2) แนวคิดทุนวฒันธรรม ในด้านการแบ่ง

ประเภททุนวฒันธรรม เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์เคร่ืองแต่งกายชุดไทยพระราชนิยม  3) แนวคิดทฤษฎีหลักการและ

องคป์ระกอบการออกแบบจากเอกสาร หนงัสือ ส่ืออิเลคทรอนิคส์ และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

3.1 งานวิจัยน้ีเป็นการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Research)  ซ่ึงศึกษาการวิจัยในเชิงคุณภาพ (Qualitative 

Research) เก็บขอ้มูลการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และแบบสอบถาม เป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ี เพ่ือให้ได้

ขอ้มูลเชิงลึกมากข้ึน (สุภางค์, 2553) โดยขั้นตอนในการสร้างประเด็นคาํถาม ผูว้ิจยัไดท้าํการศึกษาเอกสารงานวิจัยท่ี

เก่ียวขอ้งและรวบรวมขอ้มูลให้สอดคลอ้งกบัวตัถุประสงคง์านวิจยัและไดน้าํคาํถามท่ีสร้างข้ึนเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรึกษา

ทาํการตรวจสอบความถูกตอ้งและปรับปรุงแกไ้ขก่อนนาํไปใชจ้ริง พร้อมทั้งไดท้ดสอบประเด็นคาํถามจาํนวน 1 กลุ่ม 

และทาํการปรับประเด็นคาํถามเพ่ือใหเ้กิดความสมบูรณ์มากยิง่ข้ึน   

3.2 การศึกษาวิจยัในคร้ังน้ีกลุ่มประชากรท่ีใชคื้อ กลุ่มผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทย อายรุะหวา่ง 

18 – 35 ปี เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่อาศยัในกรุงเทพฯ ซ่ึงกลุ่มประชากรดงักล่าวมีมากกวา่ 100,000 คน (Y&R, 2015: ออนไลน์) 

จึงใชก้ลุ่มตวัอยา่งเพศหญิงเน่ืองจากเป็นผูริ้เร่ิมและให้ความสาํคญักบัการบริโภคสินคา้แฟชัน่มากกวา่เพศชาย (Beaudoin 

et al., 2005) จาํนวนทั้งส้ิน 24 คน  

3.3 วิธีการเก็บขอ้มูลงานวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เป็นกระบวนการดาํเนินการวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบั

ผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทย เพ่ือให้ไดข้อ้มูลรูปแบบการดาํเนินชีวิต พฤติกรรม บุคลิกภาพ การบริโภค

สินคา้แฟชัน่ตลอดจนความตอ้งการทางแฟชัน่ของผูบ้ริโภค ซ่ึงเป็นแนวทางพฒันาการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วม
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สมยั โดยการใช้อตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม ท่ีสามารถตอบสนองได้ตรงกับความตอ้งการของผูบ้ริโภค โดย

เคร่ืองมือท่ีใชร้วบรวมขอ้มูลเป็นการสร้างประเด็นคาํถามแบบสนทนากลุ่ม (Focus Group) และแบบสอบถาม (วรรณี, 

2551) ลกัษณะประเด็นคาํถามประกอบดว้ย 3 ตอน ไดแ้ก่  1) ขอ้มูลทัว่ไปและรูปแบบการดาํเนินชีวิต พฤติกรรมการ

บริโภคสินคา้แฟชัน่ของกลุ่มผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชีย  2) ขอ้มูลการวดัพ้ืนหลงัชีวิตของกลุ่มผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่

เอเชียในประเทศไทย 3) ขอ้มูลองคป์ระกอบทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรี   

3.4 การวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) งานวิจัยน้ีเป็นงานวิจัยเชิงพรรณนา                   

ลกัษณะของบุคคล ซ่ึงมีความเปล่ียนแปลงอยูต่ลอดเวลาและเป็นงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการตดัสินใจของผูบ้ริโภคท่ีส่งผลต่อ

การพฒันาการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใชอ้ตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยมท่ีมีความเปล่ียนแปลง

อยา่งรวดเร็ว ซ่ึงจะมีความยากในการใชส้ถิติชนิดอ่ืนในการประมวลผลใชส้าํหรับการวเิคราะห์ขอ้มูลในส่วนท่ี 1, 2 และ 3 

โดยใชว้ิธีการแจกแจงความถ่ี (Frequency) คิดเป็นร้อยละ (Percentage) (กลัยา วาณิชบญัชา, 2545 อา้งถึงใน สมพงษ ์ คง

รุ่งเรืองสกุล, 2556) และการสังเคราะห์ประเด็นสาํคญัจากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) ท่ีส่งผลต่อการออกแบบและ

สร้างสรรคเ์คร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใชอ้ตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม 
 

4. ผลการวจิยั 

ในการจาํแนกรูปแบบการดาํเนินชีวิต พฤติกรรมการบริโภคสินคา้แฟชัน่และพ้ืนหลงัชีวิต 4 กลุ่ม มีขอ้มูล

ทางความถ่ีท่ีมีจาํนวนมากท่ีสุด คือ กลุ่มคนเมือง ชอบดีไซน์ท่ีลํ้ายคุ แปลกใหม่ หรือมีเทคโนโลยี (Urban/ Modern/ 

Future Technology) มีลาํดบัคะแนนมากท่ีสุด ร้อยละ 33.33 รองลงมาคือ กลุ่มคนเมือง ชอบเดินทางท่องเท่ียว มีอิสระ

ในการแสดงออก (Urban/ Bohemian/ Adventure) ร้อยละ 28.57 กลุ่มคนเมือง เรียบ สบาย ดีไซน์นอ้ย (Urban/ Simple/ 

Natural) ร้อยละ 21.42 และกลุ่มคนเมือง ชอบดีไซน์ยอ้นยคุ ดึงเอาศิลปวฒันธรรมดัง่เดิมมาประยกุตเ์ขา้กนักบัความ

ทนัสมยัในปัจจุบนั (Urban/ Retro/ Traditional Contemporary) ร้อยละ 16.66 ตามลาํดบั 

อิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสินคา้เคร่ืองแต่งกายแฟชัน่สตรีร่วมสมยั  จากอตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม 

พบว่าอิทธิพลต่อการเลือกซ้ืออยู่ในระดบัมากท่ีสุดท่ีระดบัคะแนนร้อยละเท่ากนัคือ โอกาสท่ีจะไดใ้ชง้าน ร้อยละ 

41.66 และรสนิยมทางแฟชัน่ส่วนบุคคล ร้อยละ 37.50 รองลงมาในระดบัมาก คือ ความสวยงามขององคป์ระกอบ

รูปแบบ, สี, วสัดุ, พ้ืนผิว, รายละเอียดการตกแต่ง, ลวดลาย ท่ีระดบัคะแนน ร้อยละ 62.50 รวมถึงภาพลกัษณ์และคุณค่า

ท่ีมีต่อจิตใจ ท่ีระดบัคะแนน ร้อยละ 54.16 ตามลาํดบั ดงัตารางท่ี 1 
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ตารางท่ี 1  แสดงจาํนวนร้อยละของอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสินคา้เคร่ืองแต่งกายแฟชัน่สตรีร่วมสมยัจากอตัลกัษณ์ของ

ชุดไทยพระราชนิยม  

อิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสินคา้เคร่ืองแต่งกาย

แฟชัน่สตรีร่วมสมยัจากอตัลกัษณ์ของชุดไทย

พระราชนิยม 

จาํนวนร้อยละ 

นอ้ยท่ีสุด นอ้ย ปาน

กลาง 

มาก มากท่ีสุด รวม 

ความสวยงามขององคป์ระกอบรูปแบบ, สี, 

วสัดุ,  

พ้ืนผิว, รายละเอียดการตกแต่ง, ลวดลาย 

- - 8.33 62.50 29.16 100.00 

โอกาสท่ีจะไดใ้ชง้าน 4.16 4.16 20.83 29.16 41.66 100.00 

ภาพลกัษณ์และคุณค่าท่ีมีต่อจิตใจ - 4.16 20.83 54.16 20.83 100.00 

ความภาคภูมิใจในความเป็นไทย - 20.83 37.50 20.83 20.83 100.00 

เทรนดก์ระแสแนวโนม้ทางแฟชัน่ 4.16 16.66 45.83 20.83 12.50 100.00 

คนรอบตวั เช่น ครอบครัว หรือ เพ่ือน 4.16 33.33 54.16 8.33 - 100.00 

ส่ือโทรทศัน ์ 8.33 25.00 45.83 12.5 8.33 100.00 

ส่ืออินเตอร์เน็ต (โซเช่ียมมีเดีย) 8.33 12.5 45.83 20.83 12.50 100.00 

รสนิยมทางแฟชัน่ส่วนบุคคล 4.16 4.16 25.00 29.16 37.50 100.00 

ขอ้จาํกดัทางสงัคม เช่น ขนบธรรมเนียม

ประเพณี 
4.16 25.00 50.00 12.50 8.33 

100.00 

 

จากขอ้มูลองคป์ระกอบจาํเพาะดา้นการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใชอ้ตัลกัษณ์ของชุด

ไทยพระราชนิยม ของผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทยดงักล่าว นาํมาซ่ึงหลกัการจาํแนกกลุ่มผูบ้ริโภค    

เจนเนอเรชั่นเอเชียในประเทศไทย ซ่ึงมีการดําเนินชีวิต พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟชั่นและพ้ืนหลังชีวิต       

สามารถจาํแนกออกเป็น 4  กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มคนเมือง ชอบดีไซน์ท่ีลํ้ ายุค แปลกใหม่ หรือมีเทคโนโลยี มีองค์ 

ประกอบทางการออกแบบในลกัษณะรูปทรงท่ีเป็นโครงสร้าง ปักประดบัโดยการนาํลายศิลปะวฒันธรรมดัง่เดิม

ประยกุตใ์หท้นัสมยั นิยมใชผ้า้โพลีเอสเตอร์ท่ีมีพ้ืนผิวใหค้วามรู้สึกถึงธรรมชาติ โทนสีกลมกลืนและลวดลายผา้ท่ีให้

ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ เช่น การมดัยอ้มหรือพิมพล์ายผา้ท่ีเกิดจากธรรมชาติ 2 ) กลุ่มคนเมือง ชอบดีไซน์ยอ้นยคุ ดึง

เอาศิลปวฒันธรรมดัง่เดิมมาประยกุตเ์ขา้ดว้ยกนั มีองคป์ระกอบทางการออกแบบในลกัษณะรูปทรงหลวม สบาย ไม่

รัดรูป ปักประดบัโดยการนาํลายศิลปวฒันธรรมดัง่เดิมมาประยกุตใ์ห้ทนัสมยั ผสมผสานลวดลายงานหัตถกรรมมดั

ยอ้มและลายพิมพผ์า้ชนเผา่พ้ืนเมืองรวมถึงการปักไหม นิยมใชผ้า้เสน้ใยธรรมชาติ เช่น ฝ้าย ลินิน ท่ีมีพ้ืนผิวและโทนสี

ใหค้วามรู้สึกเป็นธรรมชาติและโทนทึบแสง 3) กลุ่มคนเมือง เรียบ สบาย ดีไซน์นอ้ย  มีองคป์ระกอบทางการออกแบบ

ในลกัษณะรูปทรงท่ีเป็นโครงสร้าง ปักประดบัโดยการนาํลายศิลปะวฒันธรรมดัง่เดิมประยกุตใ์ห้ทนัสมยัผสมผสาน

ลวดลายงานหตัถกรรมมดัยอ้มและลายพิมพผ์า้ชนเผ่าพ้ืนเมือง นิยมใชผ้า้เสน้ใยธรรมชาติ เช่น ฝ้าย ลินิน ท่ีมีพ้ืนผิวให้

ความรู้สึกเป็นธรรมชาติและโทนสีทึบแสง 4) กลุ่มคนเมือง ชอบเดินทางท่องเท่ียว มีอิสระในการแสดงออก มีองค์ 

ประกอบทางการออกแบบในลกัษณะรูปทรงท่ีเป็นโครงสร้าง แต่ขณะเดียวกนัตอ้งหลวมใส่สบาย รู้สึกผอ่นคลาย ปัก
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ประดบัโดยการนาํลายศิลปะวฒันธรรมดัง่เดิมประยกุตใ์ห้ทนัสมยัผสมผสานลวดลายงานหตัถกรรมมดัยอ้ม นิยมใช้

ผา้เสน้ใยธรรมชาติ เช่น ฝ้าย ลินิน ท่ีมีพ้ืนผิวและโทนสีใหค้วามรู้สึกเป็นธรรมชาติ รวมถึงโทนสีทึบแสง เช่ือมโยงกบั

พฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ีมีต่อการเลือกซ้ือสินคา้ท่ีสอดคลอ้งกนัทั้งในดา้นองคป์ระกอบทางการออกแบบ โอกาสท่ีจะได้

ใชง้าน ภาพลกัษณ์และคุณค่าท่ีมีต่อจิตใจ รสนิยมทางแฟชัน่ส่วนบุคคล รวมถึงความชอบส่วนตวั ดงัตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 องค์ประกอบจาํเพาะด้านการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใช้อตัลกัษณ์ของชุดไทย        

พระราชนิยมของกลุ่มผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทย 
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5. บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

จากผลการศึกษา พฒันาการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใชอ้ตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราช

นิยม จากการเก็บรวบรวมขอ้มูลและจาํแนกผูบ้ริโภคเจนเนอเรชั่นเอเชียในประเทศไทย ซ่ึงเป็นผูบ้ริโภคหลกัมี        

ช่วงอายุ 23-35 ปี มีการดาํเนินชีวิต พฤติกรรมการบริโภคสินคา้แฟชัน่และพ้ืนหลงัชีวิต สามารถจาํแนกออกเป็น 4  

กลุ่ม ไดแ้ก่ 1) กลุ่มคนเมือง ชอบดีไซน์ท่ีลํ้ายคุ แปลกใหม่ หรือมีเทคโนโลย ี2) กลุ่มคนเมือง ชอบดีไซน์ยอ้นยคุ ดึงเอา

ศิลปวฒันธรรมดั่งเดิมมาประยุกต์เขา้กัน 3) กลุ่มคนเมือง เรียบ สบาย ดีไซน์น้อย 4) กลุ่มคนเมือง ชอบเดินทาง

ท่องเท่ียว มีอิสระในการแสดงออก เช่ือมโยงกบัองคป์ระกอบทางการออกแบบสร้างสรรค์สาํหรับผูบ้ริโภคเจนเนอ

เรชัน่เอเชียในประเทศไทย เป็นการผสมผสานองค์ประกอบทางวฒันธรรมท่ีจบัตอ้งได ้(Tangible Level) ทางดา้น

สุนทรียศาสตร์ขององคป์ระกอบทางการออกแบบ ไดแ้ก่ รูปร่างรูปทรง ลายละเอียดในการตกแต่ง วสัดุ พ้ืนผิว สี และ

ลวดลายพิมพ ์ท่ีสอดคลอ้งกบัรูปแบบการดาํเนินชีวิต พฤติกรรม และความตอ้งการทางแฟชัน่ของผูบ้ริโภคเจนเนอ

เรชัน่เอเชียในประเทศไทย รวมถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสินคา้เคร่ืองแต่งกายแฟชัน่ร่วมสมยั สะทอ้งถึง

บุคลิกภาพทางแฟชั่นของความเป็นกลุ่มคนเมืองเอเชียรุ่นใหม่ ให้ความสําคญักับการประยุกต์ใช้วฒันธรรมผ่าน      

การออกแบบสร้างสรรคท่ี์สอดคลอ้งกบัรูปแบบการดาํเนินชีวติ พฤติกรรม และความตอ้งการทางแฟชัน่ของผูบ้ริโภค

อย่างร่วมสมยัจากอตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม มีรายละเอียดต่างๆ ดังตารางท่ี 2 สามารถนําไปปรับหรือ

ประยกุตใ์ชเ้ป็นแนวทางในการออกแบบหรือสร้างสรรคผ์ลงานต่อไป ซ่ึงสอดคลอ้งกบัหลกัการเดอะเนชัน่รีเทลเฟด

เดอเรชัน่ กล่าวคือ ผูบ้ริโภคกลุ่มเจนเนอเรชัน่เอเชียจดัประเภทอยูใ่นกลุ่มคนทนัสมยั (Update) และกลุ่มหนุ่มสาวร่วม

สมัย (Young Contemporary) เป็นกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีแสดงออกถึงตัวตน (Self-expression) แสดงบุคลิกภาพท่ีดีผ่าน     

การแต่งกาย โดยคาํนึงถึงองคป์ระกอบทางการออกแบบและกระแสแนวโนม้แฟชัน่ท่ีมีการผสมผสานสไตลส์มยัใหม่

กบัสไตลค์ลาสสิคเขา้ดว้ยกนั และสอดคลอ้งกบัแนวคิดการออกแบบขา้มวฒันธรรม กล่าวคือ การออกแบบสินคา้สู่

สากลควรคาํนึงถึงการประยุกต์ใช้ระหว่างการออกแบบและวฒันธรรม โดยทาํให้สินคา้ท่ีมีความเป็นวฒันธรรม

นาํไปสู่ความเป็นสากลได ้(Ho, Lin & Liu, 1996) รวมถึงแนวคิดเอเชียภิวฒัน์ ความเป็นคนเมืองของเอเชียจะมีการ

เปิดรับเทคโนโลยใีหม่ๆ แต่ยงัคงรักษาอตัลกัษณ์ของตวัตนเองไว ้เป็นการสร้างรูปแบบตนเองในยคุใหม่ท่ีผสมผสาน

ความดัง่เดิมกบัความสมยัใหม่ของวฒันธรรมเขา้ดว้ยกนั นอกจากประโยชน์ใชส้อยตอ้งคาํนึงถึงอารมณ์ ความรู้สึกนึก

คิด ท่ีมีความเขา้ใจลกัษณะทางจิตวิทยาของคนเอเชีย ตอ้งมีมุมมองความเขา้ใจในเร่ืองวฒันธรรมและอตัลกัษณ์ของ

ผูบ้ริโภค (Martin, 2007) 
 

6. การประยุกต์ใช้ผลงานวจิยั 

ผลการศึกษา พฒันาการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีร่วมสมยั โดยการใชอ้ตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม 

จากการจาํแนกผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทย มีการดาํเนินชีวิต พฤติกรรมการบริโภคสินคา้แฟชัน่      

และพ้ืนหลงัชีวติ สามารถจาํแนกออกเป็น 4  กลุ่ม พบวา่กลุ่มผูบ้ริโภคเจนเนอเรชัน่เอเชียในประเทศไทย มีการดาํเนิน              

ชีวิต พฤติกรรมการบริโภคสินคา้แฟชั่นและพ้ืนหลงัชีวิต ในกลุ่มคนเมือง ชอบดีไซน์ท่ีลํ้ ายุค แปลกใหม่ หรือมี

เทคโนโลยี เป็นจํานวนมาก ทั้ งน้ีการนําไปประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการออกแบบหรือสร้างสรรค์ให้เขา้กับ            

อตัลกัษณ์ของชุดไทยพระราชนิยมอย่างร่วมสมยั ควรคาํนึงถึงองคป์ระกอบทางการออกแบบ โอกาสในการใชง้าน 

และรสนิยมทางแฟชัน่ท่ีส่งผลต่อภาพลกัษณ์และคุณค่าทางจิตใจของผูบ้ริโภค 
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