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บทคดัย่อ 
การศึกษาคน้ควา้อิสระคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค ์ (1) เพ่ือศึกษาปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ท่ีส่งผลต่อการ

ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี (2) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการซ้ือของเกษตรกร
ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี และ (3) เพ่ือศึกษาปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกข้าวในเขตจังหวดัปทุมธานี 
ประชากรท่ีใชใ้นงานวิจยั คือ เกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี โดยทาํการเลือกตวัอยา่งแบบชั้นภูมิและ
แบบง่าย ผูว้จิยัใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเกบ็ขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง จาํนวน 400 คน การวิเคราะห์ขอ้มูลใช้
สถิติพรรณนา ได้แก่ ความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และใช้สถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ 
Independent Sample t-test, F-test และการวเิคราะห์การถดถอยพหุคุณ  

ผลการวจิยั พบวา่ 
1) ปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่  อายุ ระดบัการศึกษา และประสบการณ์เพาะปลูกท่ีแตกต่างกนั

ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลกูขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานีแตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทาง
สถิติท่ีระดบั .05 

2) ปัจจยัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมีไดแ้ก่  ช่องทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี ปริมาณปุ๋ยเคมีท่ีซ้ือต่อคร้ัง ฤดูกาล และ
บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมี ท่ีแตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขต
จงัหวดัปทุมธานีแตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 

3) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ และดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ส่งผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานีท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติท่ี .05 มีอาํนาจใน
การพยากรณ์ร้อยละ 9.6 
คาํสําคญั:  พฤติกรรมผูบ้ริโภค, ส่วนประสมทางการตลาด, การตดัสินใจซ้ือ 
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ABSTRACT 
This Independent study is objective for (1) To study demographic factor affecting the decision to buy 

chemical fertilizer of rice farmers in Pathum Thani province. (2) To study purchasing behavior of farmers affecting 
the decision to buy chemical fertilizer of rice farmers in Pathum Thani province and (3) to study marketing mix 
factor affecting the decision to buy chemical fertilizer of rice farmers in Pathum Thani province. The population 
used in the research is rice farmers in Pathum Thani province. The sampling by stratified sampling and simple 
random sampling. The researchers use the questionnaire as a tool to store data from a sample group. Number of 400 
people data analysis uses descriptive statistics, including frequency, percentage, mean, and standard deviation, and 
uses of the inferential statistics, including Independent Sample t-test F-test and multiple regression analysis. 

The results found that: 
1) Demographic factor of rice farmers in Pathum Thani province, which were age, education level And 

cultivating experience had different affect decision to buy chemical fertilizer of rice farmers in Pathum Thani 
province. It had statistical significance level of .05. 

2) Behavioral factors for buying fertilizer of rice farmers in Pathum Thani province, which were amount 
of chemical fertilizer purchased per time, season, and the person who affecting to purchase chemical fertilizer had 
different affect decision to buy chemical fertilizer of rice farmers in Pathum Thani province. It had statistical 
significance level of .05. 

3) Marketing mix factors, which were product and place affecting the decision to buy chemical fertilizer 
of rice farmers in Pathum Thani province. It had statistical significance level of .05 and predictive power of 9.6%.    
Keywords:  Consumer Behavior, Marketing Mixed Factors, Decision to Buy 

 
1. บทนํา 

ภาคเกษตรกรรมมีบทบาทสําคัญต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ ทั้ งน้ีข้อมูลของสํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร พบวา่ ในปี พ.ศ. 2560 ประเทศไทยมีเน้ือท่ีใชป้ระโยชน์ทางการเกษตร  149,253,717 ไร่ จากพ้ืนท่ีทั้งหมด 
320,696,888 หรือคิดเป็นร้อยละ 46.54 ของเน้ือท่ีทั้ งประเทศ โดยภาคกลางมีเน้ือท่ีใช้ประโยชน์ทางการเกษตร 
31,131,490 ไร่ หรือคิดเป็นร้อยละ 47.69 ของเน้ือท่ีภาคกลาง โดยจงัหวดัปทุมธานี มีเน้ือท่ีใชป้ระโยชน์ทางการเกษตร 
510,504 ไร่ หรือคิดเป็นร้อยละ 53.53 ของเน้ือท่ีจงัหวดัปทุมธานี (สํานกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2562) โดยมีขา้ว
เป็นพืชเศรษฐกิจหลกัท่ีสาํคญัท่ีสุดของประเทศ นอกจากจะใชบ้ริโภคภายในประเทศแลว้ ขา้วยงัเป็นพืชเศรษฐกิจท่ี
ทาํรายไดจ้ากการส่งออกเป็นอนัดบั 2 ในกลุ่มสินคา้เกษตรและผลิตภณัฑร์องจากยางธรรมชาติ โดยในปี พ.ศ. 2557 มี
มูลค่าการส่งออก 191,224 ลา้นบาท  ในปี พ.ศ. 2561 มีมูลค่าการส่งออก 199,392 ลา้นบาท ซ่ึงอตัราการขยายตวัปี 
พ.ศ. 2557 – 2561 คิดเป็นร้อยละ 1.36 (สาํนกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2561) 

ถึงแมข้า้วไทยจะเป็นท่ีตอ้งการของตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ  แต่อยา่งไรกต็ามผลผลิตต่อไร่ยงัอยู่
ในระดบัท่ีตํ่า ดงันั้นปุ๋ยเคมีจึงเป็นทางเลือกของเกษตรกรเพ่ือเพ่ิมผลผลิตดงักล่าว เพราะปุ๋ยเคมีเป็นปัจจยัท่ีสําคญัใน
การแกไ้ขปัญหาไดท้นัท่วงที สามารถเพ่ิมผลผลิตใหแ้ก่เกษตรกรทาํใหเ้กษตรกรมีผลผลิตท่ีสูงข้ึนและเพียงพอในการ
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เป็นวตัถุดิบส่งป้อนโรงงานอุตสาหกรรมภายในประเทศ และต่างประเทศ (ธทัธรรม พิลาแดง, ประสาน ยิม้อ่อน และ 
กรรณิกา เร่งศิริกุล, 2557, น. 56) และจากบทความวิจยัของ นรินทร์ ตนัไพบูลย.์ (2561) ไดมี้การคาดการณ์ความ
ตอ้งการใชปุ๋้ยเคมีในช่วงปี พ.ศ. 2561-2563 จะขยายตวัดีอยู่ในช่วงร้อยละ 5-7 ต่อปี โดยปัจจยัหนุนจาก (1) สภาพ
อากาศท่ีเอ้ืออาํนวยต่อการขยายการเพาะปลูก (2) กาํลงัซ้ือของเกษตรกรกระเต้ืองข้ึนตามราคาสินคา้เกษตรท่ีมี
แนวโน้มปรับเพ่ิมข้ึน และ (3) แนวโน้มการขยายพ้ืนท่ีเพาะปลูกออ้ยและปาล์มนํ้ ามนั ซ่ึงเป็นพืชท่ีมีอตัราการใช้
ปุ๋ยเคมีต่อไร่สูง อยา่งไรกดี็ ประเดน็ความเส่ียงท่ีตอ้งระวงั ไดแ้ก่ (1) ค่าพลงังานท่ีคาดวา่จะปรับสูงข้ึน (2) ตน้ทุนการ
ป้องกนัความเส่ียงจากค่าเงินท่ีผนัผวนอาจส่งผลกระทบต่อตน้ทุนการนาํเขา้ปุ๋ยเคมี และ (3) การควบคุมราคาขาย
ปัจจยัการผลิตภาคเกษตรของภาครัฐ เพ่ือช่วยเหลือเกษตรกร ซ่ึงอาจเป็นขอ้จาํกดัในการทาํกาํไรของผูป้ระกอบการ 

จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้ จะเห็นไดว้่า จงัหวดัปทุมธานีมีเน้ือท่ีใชป้ระโยชน์ทางการเกษตรมากกว่าร้อยละ 50 
ของพื้นท่ีจงัหวดั และขา้วเป็นพืชเศรษฐกิจหลกัท่ีสําคญัของประเทศ และการเติบโตของของอุตสาหกรรมปุ๋ยเคมีมี
การเติบโตอย่างต่อเน่ือง จึงทาํให้เกิดการแข่งขนัท่ีสูงข้ึนของอุตสาหกรรมปุ๋ยเคมี ดงันั้นทางผูว้ิจัยจึงเล็งเห็นถึง
ศกัยภาพ และโอกาสของอุตสาหกรรมปุ๋ยเคมีในจงัหวดัปทุมธานี อีกทั้งปุ๋ยเคมีเป็นปัจจยัสาํคญัเพ่ือเพ่ิมผลผลิตใหแ้ก่
เกษตรกรและ ผูว้ิจยัจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูก
ขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี” โดยศึกษาปัจจยั ต่าง ๆ ไดแ้ก่ ปัจจยัประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการซ้ือของเกษตรกรผู ้
ปลูกขา้ว  และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด เพ่ือให้ผูป้ระกอบการ หรือผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัปุ๋ยเคมีสามารถวางแผนใน
การดาํเนินการ บริหารจดัการ วางกลยุทธ์ทางการตลาด ตลอดจนพฒันาสินคา้เพ่ือให้สามารถตอบสนองตามความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภคไดอ้ยา่งถกูตอ้ง และสามารถแข่งขนักบัคู่แข่งได ้ เพ่ือใหบ้รรลุผลสาํเร็จของธุรกิจต่อไป 

 
2. วตัถุประสงค์การวจิัย 

1) เพ่ือศึกษาปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกขา้ว
ในเขตจงัหวดัปทุมธานี 

2) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการซ้ือของเกษตรกรท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกขา้ว
ในเขตจงัหวดัปทุมธานี 

3) เพ่ือศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกขา้ว
ในเขตจงัหวดัปทุมธานี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 การประชุมนําเสนอผลงานวิจัยระดบับณัฑติศึกษา 
คร้ังที ่๑๕  ปีการศึกษา ๒๕๖๓ 

 

วนัพฤหสับดทีี ่๑๓ สงิหาคม พ.ศ.๒๕๖๓ หน้า 994 จดัโดย  บณัฑติวทิยาลยั  มหาวทิยาลยัรงัสติ 

3. กรอบแนวคดิการวจิัย 
 

ตวัแปรต้น       ตวัแปรตาม   

 
 
     

 
 
 
 
 
 
 
 
 

       
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 1 กรอบแนวคิดการวจิยั 
 
 
 
 
 

ปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ 
‐ เพศ 
‐ อาย ุ
‐ ระดบัการศึกษา 
‐ ขนาดพ้ืนท่ีปลกู  
‐ ประสบการณ์เพาะปลูก 

Kotler (2000) 

พฤติกรรมการซ้ือของเกษตรกร  
‐ ช่องทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี  
‐ ปริมาณปุ๋ยเคมีท่ีซ้ือต่อคร้ัง  
‐ ความถ่ีในการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี  
‐ ค่าใชจ่้ายในการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมีในแต่

ละคร้ัง  
‐ ช่วงเวลาในการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี  
‐ บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมี  

Kotler and Keller (2012) 

การตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผู ้
ปลกูขา้วในเขตจงัหวดั

ปทุมธานี 

ส่วนประสมทางการตลาด 
- ดา้นผลิตภณัฑ ์   
- ดา้นราคา   
- ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 
- ดา้นส่งเสริมการตลาด 

 Kotler and Keller (2012) 
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4. แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วข้อง 
แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค 
จากการทบทวนวรรณกรรม พบวา่ พฤติกรรมผูบ้ริโภคหมายถึง การศึกษา หรือกระบวนการต่าง ๆ ท่ีบุคคล

หรือกลุ่มบุคคลเขา้ไปเก่ียวขอ้ง เพ่ือทาํการเลือกสรรการซ้ือ อนัเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์บริการความคิด หรือประสบการณ์
เพ่ือตอบสนองความตอ้งการ และความปรารถนาต่าง ๆ ให้ไดรั้บความพอใจ Solomon, 2013) ซ่ึงการวิเคราะห์
พฤติกรรมผูบ้ริโภค เป็นการศึกษาถึงพฤติกรรมการซ้ือสินคา้และการใชข้อง ผูบ้ริโภค ทั้งท่ีเป็นบุคคล กลุ่มหรือ
องคก์ารทราบถึงลกัษณะความตอ้งการและพฤติกรรม การซ้ือและการใชข้องผูบ้ริโภค (Kotler and Keller, 2012) 

แนวคิดเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาด 
จากการทบทวนวรรณกรรม พบวา่ ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง ตวัทางการตลาด ท่ีควบคุมไดซ่ึ้ง

บริษทัใชร่้วมกนัเพ่ือตอบสนองความพึงพอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย หรือ หมายถึง ชุดของตวัแปรท่ีสามารถควบคุมได้
ทางการตลาด ซ่ึงบริษทันาํมาผสมกนัเพ่ือตอบสนองความ ตอ้งการของลูกคา้ในตลาดเป้าหมาย (Kotler, 1997) โดย 
Kotler and Keller (2012) ไดแ้บ่งส่วนประสมทางการตลาดประกอบดว้ยกิจกรรม 4 ดา้นคือ (1) ดา้นผลิตภณัฑ์
หมายถึง ส่ิงท่ีกิจการเสนอขายเพ่ือตอบสนองความตอ้งการและให้ความพึงพอใจแก่ผูบ้ริโภค (2) ดา้นราคา หมายถึง 
จาํนวนเงินท่ีถูกกาํหนดข้ึนเพ่ือเป็นค่าใชจ่้ายเพ่ือให้ไดม้าซ่ึงผลิตภณัฑ์ (3) ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย หมายถึง 
กิจกรรมท่ีใชใ้นการส่งมอบผลิตภณัฑ ์และ (4) ดา้นส่งเสริมการตลาด หมายถึง เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการส่ือสารขอ้มูล
ระหวา่งกิจการ และผูบ้ริโภค มีจุดประสงคเ์พ่ือใหผู้บ้ริโภครับรู้ขอ้มูลของตราสินคา้ ผลิตภณัฑ ์บริการ หรือองคก์ร 

แนวคิดเก่ียวกบัการตดัสินใจซ้ือ 
จากการทบทวนวรรณกรรม พบวา่ การตดัสินใจของผูบ้ริโภค หมายถึง การตดัสินใจของมนุษยโ์ดยทัว่ไปท่ี

จะเกิดจากการเรียนรู้และการรับรู้ในส่ิงต่าง ๆ กระบวนการเรียนรู้และการรับรู้มีความสัมพนัธ์ต่อการตดัสินใจ
เน่ืองจากการเรียนรู้และการรับรู้จะก่อให้เกิดการสั่งสมและประสบการณ์ (วิเชียร วิทยอุดม, 2556) เป็นในการคน้หา
ทางเลือกหรือแนวทางปฏิบติัท่ีดีท่ีสุด เพ่ือบรรลุเป้าหมายท่ีตอ้งการ (George and Jones, 1996) 
 
5. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

ธทัธรรม พิลาแดง, ประสาน ยิม้อ่อน และกรรณิกา เร่งศิริกุล (2557) ศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อการ
ซ้ือปุ๋ยเคมีเพ่ือการปลูกขา้วของเกษตรกร ในอาํเภออาจสามารถ จังหวดัร้อยเอ็ด” ผลการวิจัยพบว่า อายุ ขนาดพ้ืนท่ี
เพาะปลกู เพศ ระดบัการศึกษา และการเขา้รับการอบรมเร่ืองการใชปุ๋้ย มีความสัมพนัธ์ต่อการซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกร 

นงรักษ์ บุญขวาง (2556) ได้ศึกษาเร่ือง “ปัจจัยท่ีมีผลต่อการใช้ปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในเขตจังหวดั
บุรีรัมย”์ ผลการวิจยัพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งนิยมซ้ือปุ๋ยอินทรียอ์ดัเมด็บ่อยท่ีสุด สาเหตุท่ีใชปุ๋้ยอินทรีย ์พบวา่กลุ่มตวัอยา่ง
ใช้เพ่ือบาํรุงดิน สถานท่ีท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรียพ์บว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนมากนิยมซ้ือจากร้านขายอุปกรณ์การเกษตร กลุ่ม
ตวัอยา่งรู้จกัปุ๋ยอินทรียจ์ากการโฆษณาจากวิทย ุโทรทศัน์ และวารสาร การเกษตร เกษตรกรตดัสินใจซ้ือเอง ปริมาณ
การ ซ้ือปุ๋ยในแต่ละคร้ัง 5-10 กระสอบปุ๋ยต่อเดือน ความถ่ีในการซ้ือ 2-3 คร้ังต่อปี 
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ชญานิษฐ์ อจัฉริยะ โพธา และพชัร์หทยั จารุทวีผลนุกลู (2560) ศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือก
ซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย” ผลการวิจยัพบวา่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดั
จาํหน่าย ดา้นส่งเสริม การตลาด มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ ท่ีระดบั .01 

จกัรกฤช เซ่ียงโหล (2557) ไดศึ้กษาเร่ือง “การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งพฤติกรรมกบัความตอ้งการส่วน
ประสมทางการตลาดของร้านปุ๋ยเคมีในจงัหวดัจนัทบุรี” ผลการวิจยัพบวา่ พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรใน
จงัหวดัจนัทบุรี พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ไดใ้ห้ความสําคญักบัการใชปุ๋้ยเคมีในเดือนเมษายน -กนัยายน กลุ่ม
ตวัอยา่งส่วนใหญ่ไดใ้หค้วามสาํคญักบัการใชปุ๋้ยเคมีช่วยในการเจริญเติบโตของผล ในดา้นบุคคลท่ีมีส่วนร่วมในการ
ซ้ือปุ๋ยเคมี กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ไดใ้หค้วามสาํคญักบัครอบครัวมีส่วนร่วมในการซ้ือปุ๋ยเคมี 

มารีนา มาหม่ืน, ยทุธนา ธรรมเจริญ และศิริชยั พงษว์ิชยั (2557) ไดศึ้กษาเร่ือง “พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย์
ของชาวสวนยางพาราในจงัหวดัชุมพร” ผลการวิจยัพบว่า พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ตวัแทนจาํหน่ายปุ๋ยท่ีอยูใ่กล้
สวนยางพาราซ้ือปุ๋ยอินทรียปี์ละ 2 คร้ัง ประมาณ 1– 2 ตนัต่อคร้ัง โดยช่วงเวลาท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรียม์ากท่ีสุด คือช่วงเดือน
พฤษภาคม – กรกฎาคม และตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียด์ว้ยตนเองเป็นหลกัส่วนสาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรียก์็คือ ปรับปรุง
โครงสร้างดิน ช่วยไม่ใหดิ้นเสีย และช่วยเพ่ิมผลผลิตไดดี้ 

ณัฐณิชา สมศรีใส วิทยา (2552) ศึกษาเร่ือง “การใช้ปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในจังหวดัสุราษฎร์ธานี” 
ผลการวิจยัพบว่า ระดบัการศึกษา ขนาดพ้ืนท่ีทาํการเกษตร ประสบการณ์ในการทาํการเกษตร การเป็นสมาชิกกลุ่ม
สหกรณ์การเกษตร มีความสัมพนัธ์อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ กบัการใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัสุราษฎร์ธานี 

 
6. การดาํเนินการวจิัย 

งานวจิยัคร้ังน้ีเป็นการวจิยัเชิงสาํรวจ เพ่ือรวบรวมขอ้เทจ็จริงในการอภิปรายปรากฏการณ์ท่ีคน้พบ โดยผูว้ิจยั 
ใชว้ิธีการศึกษาเชิงปริมาณ (Quantitative Method) ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ีคือเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขต
จงัหวดัปทุมธานี  มีจาํนวนครัวเรือนเกษตรกร 20,538 ครัวเรือน (สํานักงานเกษตรและสหกรณ์จงัหวดัปทุมธานี, 
2562) กลุ่มตวัอยา่งสุ่มตวัอยา่งจากครัวเรือนเกษตรกร ครัวเรือนละ 1 คน จึงใชสู้ตรคาํนวณขนาดตวัอยา่งโดยวิธีของ 
Yamane (1973) ไดข้นาดตวัอยา่ง 393 คน ผูว้จิยัจึงกาํหนดขนาดกลุ่มตวัอยา่งท่ีเหมาะสมและนาํมาใชใ้นการศึกษาคร้ัง
น้ี 400 คน โดยทาํการสุ่มตวัอยา่ง 2 ขั้นตอนคือ 1) การเลือกตวัอยา่งแบบชั้นภูมิ (Stratified sampling) โดยใหอ้าํเภอ
เป็นชั้นภูมิตามสัดส่วนประชากร 2) จะทาํการเลือกตวัอยา่งดว้ยวิธีเลือกสุ่มอยา่งง่าย (Simple  Random Sampling) 
และใชแ้บบสอบถามในการเก็บขอ้มูล เกณฑก์ารใหค้ะแนนแบบ Likert Scale 5 ระดบั แบบสอบถามการวิจยัคร้ังน้ี
กาํหนดใหค้่าความน่าเช่ือถือไดข้องสัมประสิทธ์ิแอลฟ่า จากการดาํเนินการทดสอบขอ้มูลจากแบบสอบถามจาํนวน 30 
ชุดแรก ไดผ้ลการวเิคราะห์ค่า Cronbach’s Alpha รวมมีค่า 0.906 

การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เป็นการวิเคราะห์ขอ้มูลเบ้ืองตน้ของกลุ่มตวัอยา่ง 
โดยการหาจาํนวน ค่าร้อยละ (Percentage) ใชอ้ธิบายขอ้มูลทัว่ไป ค่าเฉล่ีย (Mean) ใชแ้ปลความหมายขอ้มูลต่าง ๆ 
และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) และการวิเคราะห์ขอ้มูลสถิติเชิงอนุมาน (Inferential 
Statistics) ไดแ้ก่ การหาความแตกต่างดว้ยตวัแปรดา้นสถิติ t-test (Independent Sample Test) F-test และการวิเคราะห์
การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) โดยมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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7. ผลการวจิัย 
ปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จาํนวน 308 คน (ร้อยละ  

77.00 มีอาย ุ41-50 ปี จาํนวน 136 คน (ร้อยละ 34.00) มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัมธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช./หรือ
ตํ่ากว่า จาํนวน 300 คน (ร้อยละ  75.00) มีขนาดพ้ืนท่ีปลูก 21 – 40 ไร่ จาํนวน 139 คน (ร้อยละ  34.75) และมี
ประสบการณ์เพาะปลกู 26 ปี ข้ึนไป จาํนวน 116 คน (ร้อยละ  29.00) 

พฤติกรรมการซ้ือของเกษตรกร พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมี ดา้นช่องทาง
การสั่งซ้ือปุ๋ยเคมีจากสถานท่ีจาํหน่าย จาํนวน 251 คน (ร้อยละ  62.75) ปริมาณปุ๋ยเคมีท่ีซ้ือต่อคร้ังจาํนวน 0.5 – 1 ตนั 
จาํนวน 200 คน (ร้อยละ  50.00) ความถ่ีในการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี 3 - 4 คร้ังต่อปี จาํนวน 229 คน (ร้อยละ  57.25) ค่าใชจ่้ายใน
การซ้ือปุ๋ยเคมี 10,001 – 20,000) บาท จาํนวน 163 คน (ร้อยละ  40.75) ซ้ือปุ๋ยเคมีในช่วงฤดูกาล เดือน มีนาคม-มิถุนายน 
จาํนวน 219 คน (ร้อยละ  54.75) และบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมีคือตนเอง จาํนวน 246 คน (ร้อยละ  61.50) 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด พบวา่ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก (X  = 3.41) เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น 
สามารถเรียงลาํดบัจากมากไปนอ้ยไดด้งัน้ี ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย (X  = 3.75) ดา้นผลิตภณัฑ ์(X  = 3.42) ดา้น
ราคา (X  = 3.29) และ ดา้นส่งเสริมการตลาด (X  = 3.18) ตามลาํดบั 

การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี พบวา่ ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก (X = 4.03) เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ พบวา่ 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อการตดัสินใจซ้ือเพราะช่วยในการเจริญเติบโตของผลมากท่ีสุด (X = 
4.10) รองลงมาคือ การท่านตดัสินใจซ้ือเพราะช่วยในดา้นคุณภาพของผลผลิต (X = 4.09) และน้อยท่ีสุดคือ การ
ตดัสินใจซ้ือเพราะช่วยในการสร้างตาดอก (X	= 3.90) 

การทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานท่ี 1 ปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่  อาย ุระดบัการศึกษา และประสบการณ์เพาะปลูกท่ี

แตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานีแตกต่างกนั อยา่งมี
นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 ดงัแสดงในตารางท่ี 1 

 

ตารางท่ี 1 แสดงการสรุปผลการทดสอบสมมติฐานปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยเคมี
ของเกษตรกรผูป้ลกูขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี 

ตวัแปร สถิติ ค่าสถิติ Sig. ผลการทดสอบ 

เพศ t-test 0.930 0.353 ไม่สอดคลอ้ง 
อาย ุ F-test 9.441  0.000* สอดคลอ้ง 

ระดบัการศึกษา F-test 7.094  0.000* สอดคลอ้ง 
ขนาดพ้ืนท่ีปลกู F-test 1.076     0.359 ไม่สอดคลอ้ง 

ประสบการณ์เพาะปลูก F-test 3.976  0.002* สอดคลอ้ง 

* มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

สมมติฐานท่ี 2 ปัจจยัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมีไดแ้ก่  ช่องทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี ปริมาณปุ๋ยเคมีท่ีซ้ือต่อคร้ัง 
ฤดูกาล และบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมี ท่ีแตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผู ้
ปลกูขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานีแตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 ดงัแสดงในตารางท่ี 2 
 



 การประชุมนําเสนอผลงานวิจัยระดบับณัฑติศึกษา 
คร้ังที ่๑๕  ปีการศึกษา ๒๕๖๓ 

 

วนัพฤหสับดทีี ่๑๓ สงิหาคม พ.ศ.๒๕๖๓ หน้า 998 จดัโดย  บณัฑติวทิยาลยั  มหาวทิยาลยัรงัสติ 

ตารางท่ี 2 แสดงการสรุปผลการทดสอบสมมติฐานพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมี ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยเคมีของ
เกษตรกรผูป้ลกูขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี 

ตวัแปร สถิติ ค่าสถิติ Sig. ผลการทดสอบ 

ช่องทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี F-test 6.458 0.000* สอดคลอ้ง 
ปริมาณปุ๋ยเคมีท่ีซ้ือต่อคร้ัง F-test 3.828 0.023* สอดคลอ้ง 
ความถ่ีในการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี F-test 1.012 0.365 ไม่สอดคลอ้ง 

ค่าใชจ่้ายในการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมีในแต่ละคร้ัง F-test 1.385 0.238 ไม่สอดคลอ้ง 
ฤดูกาล t-test 3.031 0.003* สอดคลอ้ง 

บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมี F-test 2.641 0.033* สอดคลอ้ง 

* มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
สมมติฐานท่ี 3 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์และดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ส่งผลต่อ

การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานีท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติท่ี .05 โดยดา้นท่ีมี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของงเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี มากท่ีสุด คือ ดา้นผลิตภณัฑ ์ (B 
= 0.250) รองลงมาคือ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย (B = 0.129) มีอาํนาจในการพยากรณ์ร้อยละ 9.3 ดงัตารางท่ี 3 

 

ตารางท่ี 3 แสดงผลการทดสอบสมมติฐานของปัจจยัส่วนประสมการตลาด  

ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาด 

b 
Std. 

Error 
β t Sig. Tolerance VIF 

Constant 2.605 0.282   9.252 0.000*     
- ดา้นผลิตภณัฑ ์(X1) 0.318 0.066 0.250 4.834 0.000* 0.851 1.176 
- ดา้นราคา (X2) 0.011 .057 0.010 0.199 0.842 0.820 1.220 
- ดา้นช่องทางการจดั  
  จาํหน่าย (X3) 

0.149 0.061 0.129 2.417 0.016* 0.803 1.245 

- ดา้นส่งเสริมการตลาด  (X4) -0.081 0.048 -0.084 -1.699 0.090 0.926 1.080 

R = 0.320   R2 = 0.102   Adjusted. R2 = 0.093    SEest = 0.719    F = 11.240    Sig. = 0.000* 
* มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 

 

8. การอภิปรายผล 
สมมติฐานขอ้ท่ี 1 พบว่า ปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่ อายุ ระดบัการศึกษา และประสบการณ์

เพาะปลูกท่ีแตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี อยา่งมี
นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 เป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้ซ่ึงในปัจจุบนัโครงสร้างประชากรไทยภาคเกษตรกรรม 
พบวา่กลุ่มแรงงานเกษตรกรอาย ุมากกวา่ 40 ปีข้ึนไปมีแนวโนม้สูงข้ึนอยา่งต่อเน่ือง (วีรนุช วิจิตร, นิโรจน์ สินณรงค,์ 
เกศสุดา สิทธิสันติกุล และกฤตวิทย ์อจัฉริยะพาณิชกุล, 2562) ซ่ึงผลการทดสอบสมมติฐานสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ 
นงรักษ ์บุญขวาง (2556) ศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรในเขตจงัหวดับุรีรัมย”์ ผลการวิจยั



 การประชุมนําเสนอผลงานวิจัยระดบับณัฑติศึกษา 
คร้ังที ่๑๕  ปีการศึกษา ๒๕๖๓ 

 

วนัพฤหสับดทีี ่๑๓ สงิหาคม พ.ศ.๒๕๖๓ หน้า 999 จดัโดย  บณัฑติวทิยาลยั  มหาวทิยาลยัรงัสติ 

พบว่า อายท่ีุต่างกนัส่งผลให้พฤติกรรมการใชปุ๋้ยอินทรีย ์แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 ส่วนดา้น
อายนุั้น โดยขอ้มูลจาก สถาบนัวิจยัเศรษฐกิจป๋วย อ๊ึงภากรณ์ (2562) พบวา่ ครัวเรือนเกษตรท่ีมีหวัหนา้ครัวเรือนสูงวยั
มีการศึกษาตํ่ากวา่หรือไม่เกินระดบัประถมศึกษา ซ่ึงผลการทดสอบสมมติฐานสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ นงรักษ ์บุญ
ขวาง (2556) ศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรในเขตจงัหวดับุรีรัมย”์ ผลการวิจยัพบว่า 
ระดบัการศึกษาท่ีต่างกนัส่งผลใหพ้ฤติกรรมการใชปุ๋้ยอินทรีย ์แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 และยงั
พบอีกว่า ดา้นประสบการณ์เพาะปลูกนั้น หากเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์เพาะปลูกมาเป็นเวลานาน จะตระหนักถึง
ความสําคญัของการเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี เพ่ือนาํมาพฒันาพ้ืนท่ีการเกษตร ขยายฐานการเกษตรของตน ซ่ึงในปัจจุบนัความ
ตอ้งการในการใชปุ๋้ยเคมีเพ่ิมข้ึนจากการขยายพ้ืนท่ีเพาะปลูกทั้งพืชอาหารและพืชพลงังาน (มารีนา มาหม่ืน, ยุทธนา 
ธรรมเจริญ และศิริชยั พงษว์ิชยั, 2557) ซ่ึงผลการทดสอบสมมติฐานสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ณฐัณิชา สมศรีใส วิทยา 
(2552) ศึกษาเร่ือง “การใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรในจงัหวดัสุราษฎร์ธานี” ผลการวิจยัพบว่า ระดบัการศึกษา ขนาด
พ้ืนท่ีทาํการเกษตร ประสบการณ์ในการทาํการเกษตร การเป็นสมาชิกกลุ่มสหกรณ์การเกษตร มีความสัมพนัธ์อยา่งมี
นยัสาํคญัทางสถิติ  

สมมติฐานขอ้ท่ี 2 พบวา่ ปัจจยัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมีไดแ้ก่  ช่องทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี ปริมาณปุ๋ยเคมีท่ีซ้ือ
ต่อคร้ัง ฤดูกาล และบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมี ท่ีแตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของ
เกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานีแตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 โดยสามารถอภิปรายผล
ตามค่านํ้าหนกัไดด้งัน้ี 

 ช่องทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขต
จงัหวดัปทุมธานี ซ่ึงเกษตรกรส่วนใหญ่มีความรู้และมีความเขา้ใจผลิตภณัฑจ์าํพวกปุ๋ยเคมี คาํนึงถึงราคาขายปุ๋ยชนิด
นั้น ๆ เป็นพ้ืนฐานอยูแ่ลว้ จึงทาํให้ปริมาณปุ๋ยท่ีซ้ือไปใส่ในแต่ละคร้ังนั้นจะคาํนึงถึงสถานท่ีท่ีจะไปซ้ือ  ผลการวิจยั
พบว่า ช่องทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมีผ่านโทรทศัน์โดยมีค่าเฉล่ียการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีมากท่ีสุด ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
งานวิจยัของ    นงรักษ ์บุญขวาง (2556) ไดศึ้กษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรในเขตจงัหวดั
บุรีรัมย”์ ผลการวจิยัพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งรู้จกัปุ๋ยอินทรียจ์ากการโฆษณาจากวทิย ุโทรทศัน์ 

 ปริมาณปุ๋ยเคมีท่ีซ้ือต่อคร้ัง ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วใน
เขตจงัหวดัปทุมธานี เน่ืองจากเกษตรกรนั้นจะเลือกซ้ือปริมาณปุ๋ยเคมีให้มีความเหมาะสมต่อพ้ืนท่ีเพาะปลูกของตน 
และปริมาณความตอ้งการผลผลิต ซ่ึงผลการวจิยัพบวา่ ปริมาณปุ๋ยเคมีท่ีซ้ือต่อคร้ัง มากกวา่ 1 ตนั ค่าเฉล่ียการตดัสินใจ
เลือกซ้ือปุ๋ยเคมีมากท่ีสุด อาจเป็นเพราะหากมีการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมีจาํนวนมาก จะส่งผลให้การตดัสินซ้ือ เน่ืองจากการใส่
ปุ๋ยเคมีจึงเพ่ิมการเจริญเติบโตและปริมาณผลผลิตของ จะมีผลทาํให้ประสิทธิภาพการดูดใชไ้นโตรเจนดี (พกัตร์เพญ็ 
ภมิูพนัธ์ และคณะ, 2559) สอดคลอ้งกบังานวิจยัของนงรักษ ์บุญขวาง (2556) ไดศึ้กษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการใชปุ๋้ย
อินทรียข์องเกษตรกรในเขตจงัหวดับุรีรัมย”์ ผลการวจิยัพบวา่ ปริมาณการซ้ือปุ๋ยในแต่ละคร้ัง 5 - 10 

 ฤดูกาล ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี 
ซ่ึงปุ๋ยเคมีเป็นสินคา้ท่ีมี ความตอ้งการตามฤดูกาลและข้ึนอยูก่บัสภาพดินฟ้าอากาศ (ธนาคารกรุงศรีอยธุยา, 2560)จาก
ผลการวิจยัพบวา่ เกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี ส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมี ซ้ือปุ๋ยเคมีในช่วง
ฤดูกาล เดือน มีนาคม-มิถุนายน จึงทาํให้มีค่าเฉล่ียการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีสูงกว่าเดือน สิงหาคม-ธันวาคม ซ่ึง
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ จกัรกฤช เซ่ียงโหล (2557) ไดศึ้กษาเร่ือง “การศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างพฤติกรรมกบั
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ความตอ้งการส่วนประสมทางการตลาดของร้านปุ๋ยเคมีในจงัหวดัจนัทบุรี” ผลการวิจยัพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่
ไดใ้หค้วามสาํคญักบัการใชปุ๋้ยเคมีในเดือนเมษายน - กนัยายน 

 บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมี ซ่ึงผลการวิจยัพบวา่ พนกังานขาย/ร้านคา้ นั้นส่งผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีมากท่ีสุด โดยเกษตรท่ีซ้ือปุ๋ยเคมีจากร้านคา้นั้น จะไดรั้บคาํแนะนาํเก่ียวกบัประโยชน์ของ
ปุ๋ยเคมี รวมถึงกระบวนการเพาะปลูก สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ มารีนา มาหม่ืน, ยทุธนา ธรรมเจริญ และศิริชยั พงษ์
วชิยั (2557) ไดศึ้กษาเร่ือง “พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องชาวสวนยางพาราในจงัหวดัชุมพร” ผลการวิจยัพบวา่ การ
ซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์คือซ้ือปุ๋ยอินทรียชี์วภาพมาใชใ้นสวนยางพาราของตนเองจากร้านขายปุ๋ย/ตวัแทนจาํหน่าย  

สมมติฐานขอ้ท่ี 3 พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ และดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 
ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติท่ี .05 
เป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้โดยสามารถอภิปรายผลตามค่านํ้าหนกัไดด้งัน้ี 

 ดา้นผลิตภณัฑ์ ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดั
ปทุมธานี ซ่ึงผลของการวจิยัพบวา่ ขอ้คาํถามท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุดคือ “คุณภาพปุ๋ยเคมีทาํใหไ้ดรั้บผลผลิตปริมาณขา้วท่ี
มากข้ึน” อาจเป็นเพราะเกษตรกรมองถึงประโยชน์ท่ีไดจ้ากปุ๋ยเคมี คือ เป็นปัจจยัการผลิตท่ีสาํคญัท่ีสามารถช่วยทาํให้
ผลผลิตทางการเกษตรเพ่ิมข้ึน (มารีนา มาหม่ืน, ยทุธนา ธรรมเจริญ และศิริชยั พงษว์ิชยั, 2557) ซ่ึงผลการทดสอบสมต
ติฐานสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ชญานิษฐ์ อจัฉริยะ โพธา และพชัร์หทยั จารุทวีผลนุกลู (2560) ศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมี
ผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย” ผลการวิจยัพบวา่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์มี
ความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ ท่ีระดบั .01 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วใน
เขตจงัหวดัปทุมธานี ซ่ึงผลของการวิจยัพบว่า ขอ้คาํถามท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุดคือ “มีบริการจดัส่งสินคา้ถึงบา้น หรือ
แปลงเกษตรกร” อาจเป็นเพราะหากมีการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมีจํานวนมาก การจัดส่งถึงบ้าเกษตรกรจึงสร้างความ
สะดวกสบายใหแ้ก่เกษตรกร ซ่ึงผลการทดสอบสมตติฐานสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ธทัธรรม พิลาแดง, ประสาน ยิม้
อ่อน และกรรณิกา เร่งศิริกุล (2557) ศึกษาเร่ือง “ปัจจัยท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อการซ้ือปุ๋ยเคมีเพ่ือการปลูกขา้วของ
เกษตรกร ในอาํเภออาจสามารถ จังหวดัร้อยเอ็ด” ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านการจัด
จาํหน่าย มีความสัมพนัธ์ต่อพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมีอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 

 
9. บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

1) ปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ ผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวขอ้งกบัปุ๋ยเคมี ควรส่งเสริมการสร้างกระบวนการ
จดัสรรทรัพยากรในครัวเรือนอยา่งเหมาะสม ผสมผสานประสบการณ์ ภูมิปัญญาและสินทรัพยท่ี์สาํคญัจากเกษตรกร
สูงอาย ุเขา้กบัความสามารถในการเรียนรู้ ปรับตวัและตดัสินใจยอมรับเทคโนโลยีของเกษตรกรอายนุอ้ยกว่า  โดย
อาจจะใชป้ระโยชน์จากการใชต้วัแทนจาํหน่ายท่ีมีการเดินทางเยี่ยมเยียนเกษตรกรสมํ่าเสมอ เพ่ือนาํเสนอข่าวสารให้
สอดคลอ้งแต่ละกลุ่มเกษตรกรท่ีระดบัการศึกษาต่างกนั เช่น หากเป็นผูบ้ริโภคท่ีมีระดบัการศึกษาสูง ควรเน้นการ
นาํเสนอขอ้มูลดา้นผลประโยชน์หรือคุณภาพของผลิตภณัฑ ์ขณะท่ีผูบ้ริโภคท่ีมีการศึกษาตํ่า อาจจะเนน้ท่ี การลด แลก 
แจก แถมใหม้ากข้ึน และควรมีผูเ้ช่ียวชาญให้คาํปรึกษาดา้นการทาํการเกษตร หรือมีพนกังานท่ีมีความเขา้ใจในการทาํ
เกษตร ใหค้าํปรึกษาไดเ้ขา้ไปดูแลการเพาะปลกู 
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2) ปัจจยัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมี 
  2.1) ดา้นช่องทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมี ซ่ึงผลการวิจยัช้ีใหเ้ห็นวา่ช่องทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมีโดยตรงผา่น 
โทรทศัน์ มีระดบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจังหวดัปทุมธานี สูงกว่ากลุ่มช่อง
ทางการสั่งซ้ือปุ๋ยเคมีอ่ืน ๆ ดงันั้นผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวขอ้งกบัปุ๋ยเคมี ควรส่งเสริมการประชาสัมพนัธ์ และมีช่องทาง
การขายโดยตรงใหก้ลุ่มเกษตรดงักล่าว ควรเนน้ประชาสัมพนัธ์ผา่นส่ือโทรทศัน์ เป็นหลกั ส่วนดา้นช่องทางการสั่งซ้ือ
อ่ืน ๆ ตอ้งปรับปรุงและพฒันาต่อไป  
  2.2) ดา้นปริมาณปุ๋ยเคมีท่ีซ้ือต่อคร้ัง ธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัปุ๋ยเคมีสามารถนาํขอ้มูลดงักล่าวมา
กาํหนด วางแผน บริหารผลิตปุ๋ยเคมีให้เพียงพอต่อความตอ้งการของเกษตรกร รวมถึงควรมีการรับประกนัคุณภาพ
และความพึงพอใจ เพ่ือใหเ้กษตรกรมีความมัน่ใจในการซ้ือปุ๋ยเคมีไปใช ้
  2.3) ดา้นฤดูกาล เกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขตจงัหวดัปทุมธานี ส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมี 
ซ้ือปุ๋ยเคมีในช่วงฤดูกาล เดือน มีนาคม-มิถุนายน ดงันั้นดงันั้นผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวขอ้งกบัปุ๋ยเคมี ควรส่งเสริมกลยทุธ์
ส่วนประสมทางการตลาดในช่วงเวลาดงักล่าวมากกวา่ช่วงเวลาอ่ืน เพ่ือใหเ้พียงพอต่อความตอ้งการของเกษตรกร 
  2.4) ดา้นบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมี โดยพนกังานขาย/ร้านคา้ นั้นส่งผลต่อการตดัสินใจ
เลือกซ้ือปุ๋ยเคมีมากท่ีสุด ดงันั้นควรมุ่งเนน้พนกังานขายให้สามารถตอบสนองความตอ้งการของเกษตรกรให้ไดม้าก
ท่ีสุด ให้คาํแนะนาํและมีการจดัอบรมให้ความรู้แนะนาํการใชปุ๋้ย หรือปัญหาต่าง ๆ ท่ีอาจพบระหว่างการปลูกขา้ว 
รวมถึงการมีตวัแทนจาํหน่ายจาํนวนมากท่ีจะสามารถอาํนวยความสะดวกใหก้บัเกษตรกร  

3) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  
 3.1) ดา้นผลิตภณัฑ ์ผลการวจิยั ผูป้ระกอบการควรผลิตหรือจดัหาปุ๋ยท่ีเป็นนวตักรรมใหม่ การเนน้

ไปท่ีการบํารุงพืช ซ่ึงเป็นคุณสมบัติโดยตรงของปุ๋ยแต่ควรมีข้อมูลการใช้และการผลิตให้ครบถ้วน และควร
ประชาสัมพนัธ์ถึงประโยชน์ของผลิตภณัฑ์ รวมถึงใชก้ลยุทธ์การแจกสินคา้ตวัอยา่งเพ่ือให้กลุ่มตวัอยา่งรับทราบถึง
คุณภาพของผลิตภณัฑ ์

 3.2) ด้านช่องทางการจัดจาํหน่าย ผูป้ระกอบการควรให้ความสําคญัในเร่ือง การวางแผนการ
จัดการ การติดต่อการสั่งซ้ือให้ง่ายและสะดวก รวดเร็ว และผูป้ระกอบการควรออกร้านจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ ตาม
หน่วยงานต่าง ๆ เช่น สหกรณ์ กองทุน เพ่ือเป็นการโฆษณา ประชาสัมพนัธ์รวมทั้งการขายแบบตรงผา่นโทรทศัน์ และ
ควรพัฒนาการขายผ่านช่องทางออนไลน์ ให้เกิดความนิยมมากข้ึน เพ่ือให้สอดคล้องกับยุคปัจจุบัน ท่ีระบบ
อินเตอร์เน็ตเขา้มามีบทบาทในชีวิตประจาํวนัมากข้ึน 
 
10. ข้อเสนอแนะทีไ่ด้รับจากการวจิัย 

1) ควรมีการศึกษาตวัแปรอ่ืน ๆ เพ่ิมเติม เช่น การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ คุณค่าตราสินคา้  เป็นตน้ 
เพ่ือใหไ้ดร้ายละเอียดและผลการวจิยัท่ีครอบคลุมมากยิง่ข้ึน 
 2) ควรทาํการศึกษาเชิงคุณภาพเพ่ือให้ไดข้อ้มูลเชิงลึกถึง ปัญหาของเกษตรกรในการตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ยเคมี รวมถึงตน้ทุนในการดาํเนินงาน ค่าใชจ่้ายค่าปุ๋ยและสารกาํจดัแมลงของเกษตรกรอยูใ่นระดบัใดจะมีแนวทาง
ลดตน้ทุนการผลิตไดด้ว้ยวธีิการใดบา้ง 
 3) เปรียบเทียบการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีในแต่ละยีห่อ้ เพ่ือทราบถึงความตอ้งการเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีในแต่ละยีห่อ้  
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