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บทคัดย่อ 
การศึกษาฉบบัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือการศึกษาความเป็นไปไดข้องธุรกิจบวัแพงฟาร์ม โคเน้ืออเมริกนับราห์

มนัเลือดร้อย และโคขุน  เพื่อประเมินความเป็นไปไดข้องโครงการ ซ่ึงประกอบดว้ย การวิเคราะห์สถานการณ์ การ
วิเคราะห์แผนการตลาด การวิเคราะห์แผนการด าเนินงาน การวิเคราะห์แผนก าลงัคน และการวิเคราะห์แผนการเงิน 
จากการวิเคราะห์ตามขั้นตอนดงักล่าวพบวา่ กลุ่มเป้าหมายของผลิตภณัฑโ์คแม่พนัธ์ุ เป็นลูกคา้กลุ่มธุรกิจฟาร์มขนาด
กลาง เล้ียงโคเน้ือ 30 - 50 ตวั และกลุ่มเกษตรกรท่ีตอ้งการเล้ียงโคเน้ือ และผลิตภณัฑโ์คขุน เป็นลูกคา้กลุ่มธุรกิจโรง
เชือดขนาดกลาง และขนาดใหญ่ ในภาคอีสาน มีการก าหนดส่วนประสมทางการตลาดซ่ึงประกอบดว้ย กลยุทธ์
ผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด มีการวางแผนก าลงัการผลิต ปริมาณการผลิต และ
มีการก าหนดขั้นตอนการผลิต มีระยะเวลาคืนทุนของโครงการเท่ากบั 3 ปี มีมูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (Net Present Value; 
NPV) เท่ากบั 9,083,803 บาท และมีอตัราผลตอบแทนจากการลงทุน (Internal Rate of Return; IRR) เท่ากบั 45% จึง
สรุปไดว้า่โครงการน้ีมีความเป็นไปไดแ้ละเหมาะสมในการลงทุน 
ค าส าคัญ:  การศึกษาความเป็นไปได,้ ฟาร์มโคเน้ือ 

 
ABSTRACT 

The objectives of this research article were to study the feasibility of Buapangfarm business. American 
Brahman bull and Beef cattle breed to assess the feasibility of the project. Which consists of Situation analysis 
Marketing plan, Manpower plan, Operation Plan and Financial plan analysis. From the analysis, it was found that 
target groups of cattle breeding products Is a medium-sized farm business. And a group of farmers Raising about 30 
-50 cattle breed. Including the medium and large abattoir in north east of Thailand. Has a marketing mix is defined 
which consists of Product strategy, Price, Distribution channels and Marketing promotion of Production capacity. 
The project has a payback period in 3 years with a net present value (NPV) of 9,083,803 baht and a 45% rate of 
return on investment (Internal Rate of Return; IRR) Possibility is Suitable for investment. 
Keywords:  Feasibility Study, Cattle Farming 
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1. บทน า 
 เน้ือโคขุนของไทยเป็นอีกตวัเลือกท่ีอร่อยไม่แพเ้น้ือน าเขา้จากต่างชาติ ผูท่ี้ไดล้องต่างรู้ดีว่าเน้ือโคขุนของ
ไทยนั้นมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั และไดรั้บความนิยมในวงกวา้ง เพราะไม่วา่ใครก็สามารถล้ิมลองเน้ือโคไทยในราคาท่ี
เขา้ถึงได ้นอกจากมีจ าหน่ายทัว่ประเทศ เน้ือโคในประเทศไทยมีการจดัแบ่งประเภทใหญ่ ๆ ตามระบบการผลิต แต่ท่ี
ตอบโจทยค์วามตอ้งการโดยเฉพาะผูท่ี้โปรดปรานเมนูป้ิงย่างหรือสเต็กคือ เน้ือโคขุนคุณภาพสูง เป็นเน้ือท่ีมีไขมนั
แทรก อีกประเภทท่ีรองลงมาไดแ้ก่ เน้ือโคขุนคุณภาพปานกลาง มีไขมนัแทรกเช่นเดียวกนั แต่เน้ือนุ่มนอ้ยกว่า นิยม
น ามาท าเป็นสเตก็ ยา่ง จ้ิมจุ่ม หรือกินคู่กบัน ้าจ้ิมสูตรต่าง ๆ  
 ในปัจจุบันจ านวนโคเน้ือในประเทศมีจ านวนลดลงอย่างมาก ซ่ึงเป็นผลมาจากการท่ีเกษตรกรขาด
ประสบการณ์ และความรู้ในการเล้ียง การขาดแคลนพืชอาหารสัตว ์รวมทั้งการปรับปรุงพนัธ์ุ และปัญหาโรคต่าง ๆ 
อนัเป็นผลท าให้การผลิตโคเน้ือไม่เพียงพอต่อความตอ้งการ กรมปศุสัตวไ์ดร้ายงานวา่โคเน้ือมีปริมาณการผลิตลดลง
ต่อเน่ืองโดยในปี พ.ศ. 2556 ประเทศไทยผลิตโคเน้ือได ้1.06 ลา้นตวัปี พ.ศ. 2557 ลดลงเหลือ 1.04 ลา้นตวั 
ปีพ.ศ. 2558 คาดวา่จะเหลือเพียง 900,000 ตวัเท่านั้น ซ่ึงไม่เพียงพอกบัความตอ้งการบริโภคในประเทศ จึงตอ้งพ่ึงพา
การน าเขา้เน้ือโคเพ่ิมข้ึนตั้งแต่ปี พ.ศ. 2556 น าเขา้เน้ือโค 6,228 ตนั และปี พ.ศ. 2557 น าเขา้เพ่ิมข้ึนเป็น 7,000 ตนั 
เน่ืองจากโคตน้น ้ าของโคเน้ือท่ีจะใชเ้ป็นโคพนัธ์ุ และน ามาขนุเพ่ือส่งตลาดมีจ านวนลดลง และขาดแคลนเพราะมีการ
แยง่ซ้ือโคภายในประเทศโดยพ่อคา้ชาวต่างชาติทั้งจากจีน เวียดนาม และมาเลเซีย ส่งผลใหโ้คเน้ือมีชีวิตและเน้ือโคมี
ราคาแพงข้ึนขณะเดียวกนัแนวโน้มการบริโภคเน้ือโคของคนไทยก็เพ่ิมมากข้ึน นอกจากน้ีจากสถานการณ์ต่าง ๆ 
ในโลกเร่ิมมีการเปล่ียนแปลงไปมากทั้งทางดา้นเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดลอ้มโดยเฉพาะดา้นเศรษฐกิจมีการ
เปล่ียนแปลงค่อนขา้งมากเก่ียวกบักฎกติกาดา้นการคา้การลงทุนมีการปรับตวัเขา้สู่การคา้เสรีท่ีมีกรอบความร่วมมือ
ระหวา่งประเทศเพ่ิมข้ึนอาทิ FTA การเขา้สู่ประชาคมอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 เป็นตน้ ซ่ึงประเทศไทยตอ้งเร่งเตรียม
ความพร้อมของเกษตรกรให้สามารถแข่งขนัไดข้ณะเดียวกนัทางดา้นสังคมก็ก าลงัปรับตวัไปสู่สังคมผูสู้งวยั และมี
แนวโนม้ความตอ้งการอาหารเพ่ือสุขภาพมากข้ึนนอกจากน้ีส่ิงท่ีก าลงัเป็นปัญหาอยูท่ ัว่โลกคือการเปล่ียนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศท่ีส่งผลกระทบใหเ้กิดปัญหาโลกร้อนและเกิดภยัพิบติัอยา่งรุนแรงเพ่ิมข้ึนทุกปี  (กองแผนงานกรมปศุสัตว,์ 
2558) 

ความตอ้งการบริโภคเน้ือสัตวเ์พ่ิมข้ึนทั้งจากความตอ้งการของประชากรในประเทศเอง และนกัท่องเท่ียว
จากต่างประเทศ ตลอดจนความตอ้งการของตลาดต่างประเทศ ลกัษณะการเล้ียงจะเป็นการเล้ียงคร้ังละหลาย ๆ ตวั 
และมีรูปแบบเป็นฟาร์มมากข้ึน ในขณะเดียวกนัรัฐบาลไดมี้นโยบายส่งเสริมการเล้ียงโคเน้ือ การเล้ียงแม่พนัธ์ุโคเน้ือ
เพ่ือผลิตลูกเป็นการซ้ือแม่พนัธ์ุมาเล้ียงแลว้ผสมพนัธ์ุดว้ยพ่อพนัธ์ุท่ีดีหรือผสมเทียมโดยใชบ้ริการจากส่วนราชการท่ี
อยู่ใกลเ้คียง เช่น ส่วนราชการของกรมปศุสัตว์หรือกองอ านวยการรักษาความปลอดภยัแห่งชาติ (กรป. กลาง) 
เพ่ือขายลกูโคหลงัหยา่นม ลกูโคเหล่าน้ีผูซ้ื้อจะน าไปเป็นโคพนัธ์ุต่อไป หรืออาจจะน าไปเล้ียงขนุต่อ ในธุรกิจการเล้ียง
แม่โคเพ่ือผลิตลูกนั้นอาหารหยาบนบัวา่มีความส าคญัมาก อาหารหยาบท่ีนิยมใชก้นัมากในการเล้ียงแม่โคในประเทศ
ไทยคือ หญา้ และผลิตผลพลอยไดจ้ากการปลูกพืช เช่น ตน้ขา้วโพดหลงัจากการเก็บฝักอ่อน ตน้ถัว่เหลือง และฟาง 
เป็นตน้ หญา้ท่ีเหมาะสมส าหรับปลูกไวเ้พ่ือการตดัสดมาให้โคกิน คือ หญา้กินนี หญา้เนเปียร์ (ส านกังานเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2563) 
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ส าหรับพนัธ์ุโคเน้ือท่ีนิยมเล้ียงในประเทศไทย คือ โคพนัธ์ุบราห์มนั เป็นโคตระกลูเมืองร้อน (Bosindicus) มี
ถ่ินก าเนิดในประเทศอินเดีย และไดรั้บการปรับปรุงพนัธ์ุโดยประเทศสหรัฐอเมริกา และเม่ือไดล้กัษณะท่ีส าคญัทาง
เศรษฐกิจของโคเน้ือเรียกวา่พนัธ์ุอเมริกนับราห์มนั (American Brahman) ปัจจุบนัโคพนัธ์ุบราห์มนัมี 2 สี คือ บราห์
มนัเทา (Gray Brahman) และบราห์มนัแดง (Red Brahman) ลกัษณะประจ าพนัธ์ุภายนอกส่วนใหญ่คลา้ยกนัแตกต่างท่ี
สีเท่านั้นคือ ล าตวัจะมีลกัษณะเรียวกลม ศีรษะกวา้งดูแขง็แรง หนา้ผากหนา หูค่อนขา้งยาว ขอ้เทา้สั้นแขง็แรง มีขอ้ดี 
คือ ทนทานต่อโรค และแมลง ทนทานต่อสภาพแวดลอ้มของประเทศไทยเล้ียงลูกเก่งถึงวยัเจริญพนัธ์ุเร็ว (Maturity) มี
น ้ าหนกัแรกเกิดเฉล่ีย 29.49 กิโลกรัมน ้ าหนักหยา่นมเฉล่ีย 177.63 กิโลกรัม อตัราการเจริญเติบโตระยะหย่านม 717 
กรัมต่อวนั พ่อพนัธ์ุโตเต็มท่ีมีน ้ าหนักประมาณ 900 กิโลกรัม แม่พนัธ์ุโตเต็มท่ีมีน ้ าหนักประมาณ 600 กิโลกรัม 
เปอร์เซ็นตซ์ากอุ่นเฉล่ีย 55 เปอร์เซ็นต ์เปอร์เซ็นตซ์ากเยน็เฉล่ีย 53 เปอร์เซ็นต์ และยงัมีพนัธุกรรมท่ีโดดเด่น อาทิ
โครงสร้างใหญ่ มีมดักลา้มเน้ือท่ีสมบูรณ์ (กองแผนงานกรมปศุสัตว,์ 2558) 
 บวัแพงฟาร์มเป็นธุรกิจการเล้ียงโคเน้ือเชิงการคา้แบบมาตรฐานไดเ้ลง็เห็นถึงโอกาส และความเป็นไปไดใ้น
การลงทุน โดยมีการบริหารจดัการท่ีมีเจา้ของเพียงคนเดียว และแบ่งการจดัจ าหน่ายเป็น 2 แบบ ดงัน้ี 
 1) การเล้ียงโคเน้ือพนัธ์ุอเมริกนับราห์มนัพนัธ์ุแทส้ายเลือด 100 เปอร์เซ็นต ์(เลือดร้อย) 
 2) การเล้ียงโคขนุสายพนัธ์ุต่างๆเพ่ือจ าหน่ายใหแ้ก่โรงเชือดเป็นรายสัปดาห์ 
 โดยมีการเล้ียงแม่โคเพ่ือผลิตโครุ่นส าหรับจ าหน่ายเพ่ือไปเป็นแม่พนัธ์ุ โดยมีกลุ่มเป้าหมายหลัก คือ 
กลุ่มธุรกิจฟาร์มขนาดกลางในภาคอีสาน ฟาร์มท่ีตอ้งการพ่อ-แม่พนัธ์ุ พนัธ์ุอเมริกนับราห์มนัท่ีเป็นพนัธ์ุแทส้ายเลือด 
100 เปอร์เซ็นต ์การจดัจ าหน่ายจะมี 2 รูปแบบโดยการมารับเองท่ีฟาร์ม และบริการส่งโคถึงท่ี โดยเร่ิมจากการซ้ือแม่
พนัธ์ุตั้งทอ้งราคา 200,000 บาท จ านวน 5 ตวั เป็นแม่พนัธ์ุหลกัของฟาร์ม และโคเพื่อท าการขนุราคา 30,000 บาท 
จ านวน 60 ตวั 
 
2. วตัถุประสงค์การวจิัย 

เพ่ือศึกษาความเป็นไปไดใ้นการท าธุรกิจบวัแพงฟาร์ม โคเน้ืออเมริกนับราห์มนัเลือดร้อย และโคขนุ 
 

3. ขั้นตอนการวจิัย  
การศึกษาเก่ียวกบัความเป็นไปไดใ้นการท าธุรกิจบวัแพงฟาร์ม โคเน้ืออเมริกนับราห์มนัเลือดร้อย และโคขุน 

โดยแบ่งการวิเคราะห์เป็น 5 ส่วนประกอบดว้ย การวิเคราะห์สถานการณ์ การวิเคราะห์แผนการตลาด การวิเคราะห์
แผนการด าเนินงาน การวเิคราะห์แผนก าลงัคน และการวเิคราะห์แผนการเงิน 

 

4. ผลการวิจัย 
 การวเิคราะห์สถานการณ์ 

การวเิคราะห์สถานการณ์ โดยการใชว้ิธี Five Forces Model มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  
1. การคุกคามของคู่แข่งรายใหม่ (Threat of New Entrants) 

ปัจจุบนัมีผูห้ันมาสนใจท าธุรกิจเล้ียงโคเน้ือเชิงการคา้จ านวนมากผูป้ระกอบการรายใหม่สามารถเขา้มาได้
ง่าย เน่ืองจากเป็นธุรกิจท่ีหลายคนเร่ิมให้ความสนใจ และสร้างรายไดอ้ย่างมหาศาล ธุรกิจน้ีจึงมีความ
น่าสนใจในดา้นการลงทุน และอาจเป็นการยากท่ีจะกีดกนัผูแ้ข่งขนัรายใหม่ท่ีจะท าการลงทุนประกอบ
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กิจการน้ี วิธีการป้องกนัจากภยัคุกคามจากผูแ้ข่งขนัหนา้ใหม่ส าหรับฟาร์มโคเน้ือของเราจะรักษามาตรฐาน
ของฟาร์ม รักษาคุณภาพของโคเน้ือทุกตวั และสร้างความน่าเช่ือถือละไวว้างใจใหแ้ก่ลูกคา้ ทั้งลูกคา้เก่าและ
ลูกคา้ใหม่ การใหบ้ริการแก่ลูกคา้การจดัจ าหน่ายมีบริการส่งถึงท่ี ท่ีลูกคา้ตอ้งการโดยลูกคา้ไม่ตอ้งไปหารถ
เพ่ือมาขนยา้ยโค เพ่ิมความพึงพอใจและสร้างบริการท่ีครบวงจร 

2. การคุมคามจากสินคา้หรือการบริการทดแทน (Threat of Substitutes) 
ในปัจจุบนัมีโคเน้ือสายพนัธ์ุอ่ืนๆท่ีสามารถทดแทนโคเน้ือพนัธ์ุอเมริกนับราห์มนัไดม้าก ไดแ้ก่ พนัธ์ุแองกสั 
พนัธ์ุชาโรเลส์ พนัธ์ุก าแพงแสน เป็นตน้ แต่อยา่งไรก็ตามไม่สามารถทดแทนกนัไดอ้ยา่งสมบูรณ์เน่ืองจาก
โคเน้ือพนัธ์ุอเมริกนับราห์มนัมีความนิยมในการน ามาเล้ียงเป็นจ านวนมากในประเทศไทย ทางฟาร์มมีสัตว
บาลผูเ้ช่ียวชาญท าให้เพ่ิมความน่าเช่ือถือ เพ่ือเป็นการลดอ านาจจากสินคา้ทดแทน ภยัท่ีเกิดจากสินคา้
ทดแทนจึงไม่ค่อยเห็นเด่นชัดนักในเวลาน้ี  แต่เพ่ือลดแรงกดดันในด้านน้ีเราจะต้องบอกถึงคุณภาพ 
กระบวนการผลิต และมาตรฐานของตวัสินคา้อยา่งชดัเจนแก่ลกูคา้ 

3. อ านาจการต่อรองของลกูคา้ (Bargaining Power of Customers) 
อ านาจการต่อรองของลูกคา้ท่ีซ้ือโคเน้ือมีมากเน่ืองจากมีฟาร์มโคเน้ืออีกหลายฟาร์มท าให้ลูกคา้มีทาง
เลือกใชบ้ริการมากข้ึน มีการแข่งขนัค่อนขา้งสูง การก าหนดราคากลางของสินคา้ข้ึนมาภายในกลุ่มเป็นราคา
เหมือนกนัหมด  ซ่ึงลูกคา้สามารถต่อรองผูค้า้ไดเ้พราะราคาแต่ละร้านเท่ากนัหมด หากไม่พอใจในราคา
สินคา้ก็สามารถซ้ือจากท่ีอ่ืนไดเ้น่ืองจากราคาไม่ต่างกนั เพ่ือลดแรงกดดนัในดา้นน้ีเราจึงจะตอ้งบอกถึง
ประโยชน์ของสินคา้ท่ีลูกคา้จะไดรั้บ เพ่ือเพ่ิมการตดัสินใจในการซ้ือโดยไม่ต่อรองราคา แต่หากลูกคา้ซ้ือ
สินคา้ในปริมาณมาก กส็ามารถต่อรองราคาได ้ดงันั้นฟาร์มโคเน้ือตอ้งพฒันาโคเน้ือใหมี้คุณภาพ มีการเล้ียง
ดูอย่างดีรวมถึงการดูแลความสะอาดในฟาร์ม และการบริการส่งโคเน้ือถึงท่ีแก่ลูกคา้ เพ่ือสร้างความพึง
พอใจใหแ้ก่ลกูคา้ ท าใหล้กูคา้เกิดความประทบัใจและใชบ้ริการอยา่งต่อเน่ือง 

4. อ านาจการต่อรองจากผูจ้ดัหาวตัถุดิบ (Bargaining Power of Suppliers) 
ธุรกิจฟาร์มโคเน้ือผูจ้  าหน่ายวตัถุดิบมีอ านาจต่อรองมากเพราะส่วนใหญ่จะซ้ือแหล่งวตัถุดิบมาจากท่ีเดียวกนั 
เช่น วสัดุในการก่อสร้างโรงเรือน วิตามิน วคัซีน เป็นตน้ รวมถึงวตัถุดิบอาหาร เช่น ร าขา้ว ขา้วโพดอาหาร
สัตว ์กากน ้ าตาล เป็นตน้ ดงันั้น Suppliers จะมีอ านาจการต่อรองมากกว่าเพราะแหล่งจ าหน่ายวตัถุดิบ
ประเภทน้ีมีไม่มากนกั แต่กย็งัมีวธีิการท่ีสามารถน ามาใชเ้พ่ือลดอ านาจการต่อรองของ Suppliers ได ้คือ การ
จัดตั้ งกลุ่มข้ึนเป็นลูกคา้รายใหญ่ หรือการขอเครดิตการขอส่วนลดต่างๆหากการรวมกลุ่มได้ใหญ่มาก
เท่าไหร่ก็เป็นการลดอ านาจต่อรองของ Suppliers ไดม้ากเท่านั้น โอกาสท่ีจะท าก าไรจากการลดตน้ทุน
อาหารกจ็ะมากยิง่ขั้น 

5. การแข่งขนัของคู่แข่งในอุตสาหกรรม (Industry Rivalry) 
ในปัจจุบนัผูท้  าธุรกิจเชิงการคา้ถือว่าการแข่งขนัไม่รุนแรง ส าหรับในประเทศไทยนั้นมีฟาร์มโคเน้ือท่ีเป็น
ฟาร์มขนาดใหญ่เป็นจ านวนมาก เช่น ลุงเชาวฟ์าร์มจังหวดัสุพรรณบุรี พี.เจ. ฟาร์มจังหวดัขอนแก่น ส.
มเหศวรจงัหวดัเชียงราย เป็นตน้ และยงัมีฟาร์มโคเน้ือจ านวนมากทั้งเล้ียงเพ่ือขยายพนัธ์ุ เล้ียงเพ่ือใชง้าน 
และเล้ียงเพ่ือขุนจ าหน่าย โคเน้ือเป็นสัตวเ์ศรษฐกิจยอดฮิตอีกหน่ึงชนิดท่ีไดรั้บความสนใจจากลูกคา้อยา่ง
แพร่หลาย เม่ือความตอ้งการบริโภคสูงกส่็งผลใหต้ลาดกวา้งข้ึนผนวกกบัรายไดสู้ง ปัจจุบนัมีผูค้นจ านวนไม่
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นอ้ยท่ีสนใจการเล้ียงโคเน้ือเชิงการคา้โดยเฉพาะท่ีก าลงัมองหาอาชีพเสริมเพ่ิมรายได ้จากงานปกติ เช่น การ
เล้ียงโคควบคู่กบัการท าเกษตรกร บวัแพงฟาร์มจึงตอ้งหากลยุทธ์ใหม่ ๆ ในการคิดคน้และพฒันารูปแบบ
การบริการของฟาร์มแบบครบวงจรและอยา่งต่อเน่ืองเพ่ือป้องกนัมิให้ขอ้ไดเ้ปรียบเร่ืองฐานลูกคา้น้ีถูกแยง่
ชิงไปโดยคู่แข่งขนั 
 

การวเิคราะห์สถานการณ์ โดยการใชว้ิธี SWOT Analysis มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  
 จุดแข็งของธุรกจิ (Strengths) 

1. มีสัตวบาลท่ีมีความเช่ียวชาญดา้นโคเน้ือในการดูแลโคในฟาร์ม 
2. มีบริการการจดัจ าหน่ายโดยมีการขนส่ง 
3. การควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตอยา่งเป็นระบบ มีการดูแล เอาใจใส่ทุกขั้นตอน จนถึงมือลกูคา้  
4. ฟาร์มมีสูตรการเล้ียง และอาหารของตวัเอง ท่ีไดม้าตรฐานและใหโ้ปรตีนท่ีสูงแก่โค 
5. ท าเลท่ีตั้ งอยู่บริเวณพ้ืนท่ีโล่งปลอดสารพิษ อากาศปลอดโปร่ง สะดวกสบายกับการจราจร และไม่มี

บา้นเรือนท่ีอาศยับริเวณใกลเ้คียง  
6. พ้ืนท่ีเหมาะสมในการเล้ียงโคจ านวนมาก และเพียงพอส าหรับการขยายการเล้ียงในอนาคต 
7. มีเทคโนโลยใีนการเล้ียงโค และการปรับปรุงพนัธ์ุท่ีมีประสิทธิภาพ เช่น การผสมเทียม 
8. มีพืชอาหารสัตวท่ี์ผลิตเองเป็นอาหารสัตว ์เช่น หญา้เนเปีย หญา้แพงโกล่า และมนัส าปะหลงั 
9. ฟาร์มมีการตรวจสอบคุณภาพท่ีไดม้าตรฐานสากล (GAP) 
10. มีการบริการน ้าด่ืม กาแฟ และขนม ส าหรับลกูคา้ระหวา่งท่ีลกูคา้มาเลือกชม และซ้ือโค 
11. ผูบ้ริโภคเน้ือโคมีจ านวนมาก และเหมาะสมกบัวฒันธรรมการกินของคนไทย 

จุดอ่อนของธุรกจิ (Weaknesses)  
1. ค่าใชจ่้ายส่วนใหญ่ตกอยูท่ี่การสร้างโรงเรือน และเคร่ืองจกัรต่างๆ 
2. มีตน้ทุนค่อนขา้งสูงเพ่ือตอ้งการสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งขนัจึงตอ้งมีการสร้างโรงเรือนวสัดุอุปกรณ์

ของฟาร์มใหเ้หมาะสม และคงทน สร้างความเช่ือมัน่ใหแ้ก่ลกูคา้ 
3. โคเน้ือแต่ละตวัมีราคาค่อนขา้งสูง ก่อนซ้ือลกูคา้มีการตดัสินใจซ้ือท่ีนานยิง่ข้ึน 

โอกาสของธุรกจิ (Opportunities) 
1. สินคา้อยูใ่นกระแสนิยมปัจจุบนัคนเร่ิมหนัมาบริโภคเน้ือโคเป็นอาหารกนัมากข้ึนเน่ืองจากเน้ือโคมีรสชาติท่ี

ดี เป็นอาหารท่ีมีโปรตีนและปลอดภยั 
2. มีหน่วยงานของรัฐ เอกชน และสถาบนัการศึกษาท่ีพร้อมจะใหก้ารสนบัสนุน 
3. นโยบายของรัฐบาล ท าใหเ้กษตรกรต่ืนตวัในการเล้ียงโคเน้ือเพ่ิมข้ึน 
4. ตลาดทั้งใน และต่างประเทศมีความตอ้งการโคเน้ือสูง สามารถขยายการผลิตได ้
5. ตลาดโคเน้ือมีแนวโนม้ท่ีเติบโตข้ึน 

อุปสรรคของธุรกจิ (Threats) 
1. สภาพอากาศในช่วงฤดูร้อน ท าให้โคมีอตัราการเจริญเติบโตชา้ เน่ืองจากไม่ค่อยกินอาหาร มกัจะกินแต่น ้ า 

และสภาพอากาศในช่วงฤดูฝนท าใหก้ารตดัหญา้มีอุปสรรค 
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2. ก าลงัซ้ือของลกูคา้ต ่า 
3. การไดรั้บการรับรองมาตรฐานฟาร์ม (GAP) 
4. รัฐบาลไดร้ณรงคเ์ป็นปีแห่งความปลอดภยัดา้นอาหารจึงมีกฎเกณฑม์ากข้ึน 

 

 การวเิคราะห์แผนการตลาด 
การก าหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย (T: Target Market) 

 จากการแบ่งส่วนตลาดท าใหส้ามารถจ าแนกกลุ่มเป้าหมายหลกัได ้2 กลุ่มหลกัดงัต่อไปน้ี  
 1) กลุ่มเป้าหมายของผลิตภณัฑโ์คแม่พนัธ์ุ เป็นลกูคา้กลุ่มธุรกิจฟาร์มขนาดกลาง เล้ียงโคเน้ือ 30 - 50 ตวั 
 2) กลุ่มเป้าหมายของผลิตภณัฑโ์คขุน เป็นลูกคา้กลุ่มธุรกิจโรงเชือดขนาดกลาง และขนาดใหญ่ ในภาค
อีสาน  
  

        การวางต าแหน่งผลติภัณฑ์ (P: Positioning) 
     การวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์บวัแพงฟาร์มอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีคุณภาพและความน่าเช่ือถือ ในเร่ืองของการท า
วคัซีน มีสัตวบาลประจ าฟาร์ม รักษาความสะอาดของพ้ืนท่ีภายในและโดยรอบฟาร์มสูงกวา่คู่แข่ง ซ่ึงความหลายหลาย
ของสินคา้ตอบโจทยท์ั้งกลุ่มเป้าหมายหลกัและกลุ่มเป้าหมายรองคือ กลุ่มธุรกิจฟาร์ม และโรงเชือด ท าให้บวัแพง
ฟาร์มอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีความไดเ้ปรียบเชิงการแข่งขนั ซ่ึงถือเป็นกลยทุธ์ทางการตลาดในดา้นผลิตภณัฑ ์ ในส่วนของ
ราคาจะไม่มีความแตกต่างมากนกั แต่ดว้ยมาตรฐานของบวัแพงฟาร์ม ราคาของโคเน้ือพนัธ์ุอเมริกนับราห์มนัเลือดร้อย
จึงมีราคาท่ีสูงกวา่คู่แข่งเลก็นอ้ย เพ่ือส่ือถึงคุณภาพโคเน้ือท่ีสูงกวา่คู่แข่ง 

 
รูปท่ี 1 แสดงการวางต าแหน่งผลิตภณัฑข์องธุรกิจบวัแพงฟาร์ม โคเน้ืออเมริกนับราห์มนัเลือดร้อย และโคขนุ 

 
        กลยุทธ์ด้านผลติภัณฑ์ (Product)  

บวัแพงฟาร์มผลิตโคเน้ือท่ีมีคุณภาพทั้งหมด 2 รูปแบบ คือ โคแม่พนัธ์ุอเมริกนับราห์มนัพนัธ์ุแทส้ายเลือด 
100 เปอร์เซ็นต ์และโคขนุสายพนัธ์ุต่าง ๆ 
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โคแม่พนัธ์ุอเมริกนับราห์มนัพนัธ์ุแทส้ายเลือด 100 เปอร์เซ็นต ์
 ท่ีมีล  าตวัใหญ่ขนาดกลาง ตวัผูมี้น ้ าหนกัเฉล่ีย 850 กิโลกรัม ตวัเมียมีน ้ าหนกัเฉล่ีย 550 กิโลกรัม มีน ้ าหนกั
แรกเกิดต ่าเฉล่ียประมาณ 28 กิโลกรัม ท าใหค้ลอดลูกไดง่้าย ไม่มีปัญหาในการคลอดยาก ท าใหไ้ดลู้กมีชีวิตรอดจนถึง
วยัเจริญพนัธ์ุสูง เชิงกรานดี โคบราห์มนัอารมณ์ดี เล้ียงง่าย ไม่โดดถีบเตะ ไม่กดั และไม่ดุร้าย รักคนเล้ียง ซ่ึงเหมาะ
เป็นอยา่งยิง่แก่การน าไปขยายพนัธ์ุ โดยจะท าการจ าหน่ายโคท่ีอาย ุ2 ปี 
 
โคขนุสายพนัธ์ุต่าง ๆ 
 เป็นการเล้ียงโคท่ียงัอายนุอ้ยให้เติบโตอยา่งรวดเร็วในช่วงเวลาสั้นๆ โดยการให้อาหารแก่โคเน้ือท่ีมีคุณค่า
ทางอาหารสูง ทั้งอาหารหยาบ และอาหารขน้อย่างเต็มท่ี ในสภาพการเล้ียงแบบขงัคอกอย่างเดียว และร่วมกบัการ
ปล่อยแปลงหญา้ โดยส่งโรงเชือดแต่ละแห่งในแต่ละสัปดาห์ เม่ือโคขนุมีน ้าหนกั 500 - 650 กิโลกรัม 
 
        กลยุทธ์ด้านราคา (Price Strategie) 

เนน้กลยทุธ์ิมูลค่าสูง (High Value Strategy) ท่ีมีคุณภาพผลิตภณัฑสู์ง และมีราคากลาง เน่ืองจากฟาร์มโคเน้ือ
มีหลายแห่ง มีคู่แข่งขนัมากจึงตอ้งใชก้ลยทุธ์ในการตั้งราคาท่ีมาจากตลาดกลาง เพ่ือไม่ใหเ้กิดความเหล่ือมล ้าดา้นราคา 
การก าหนดอตัราค่าบริการของฟาร์มจะตั้งราคาท่ียติุธรรมไม่เอาเปรียบผูบ้ริโภค การตั้งราคาจะค านึงถึงลูกคา้ คือตอ้ง
ตั้งราคาอยู่ในระดบัท่ีกลุ่มเป้าหมายสามารถเขา้ถึงสินคา้ได ้ โดยราคาโคแม่พนัธ์ุอเมริกนับราห์มนัท่ีเป็นพนัธ์ุแท้
สายเลือด 100 เปอร์เซ็นต ์จะท าการจ าหน่ายท่ีอาย ุ2 ปี ในราคา 150,000 บาท และโคขนุสายพนัธ์ุต่าง ๆ จ าหน่ายเม่ือ
โคขนุมีน ้าหนกั 500 - 650 กิโลกรัม ในราคา 56,350 บาท 

 
        กลยุทธ์ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place Strategy) 

การก าหนดช่องทางการจดัจ าหน่าย บริษทัก าหนดเป็น 2 ช่องทางตามลกัษณะของกลุ่มเป้าหมาย ดงัน้ีคือ 
 1) การบริการขายโคแม่พนัธ์ุ การจดัจ าหน่ายแบบไม่จ ากดั ซ้ือตามความตอ้งการของลูกคา้โดยลูกคา้สามารถ
ซ้ือไดต้ั้งแต่ 1 ตวัเป็นตน้ไป โดยทางฟาร์มจดัจ าหน่ายโคเน้ืออาย ุ2 ปี ในราคา 150,000 บาท สามารถซ้ือโคเน้ือไดท่ี้
ฟาร์ม และมีบริการส่งถึงท่ี  

2) การบริการขายโคขุน การจ าหน่ายให้แก่โรงเชือด ท าการติดต่อกบัโรงเชือดแต่ละแห่งเพ่ือส่งโคเขา้โรง
เชือดในแต่ละสัปดาห์       
 

        กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (Promotion Strategy) 
บริษทัมีการใชก้ลยทุธ์ในการส่งเสริมการตลาด ดงัต่อไปน้ี คือ 

1. จดัท าเวบ็ไซดข์องบริษทัเพ่ือบอกข่าวสาร และแสดงรายการขอ้มูลสินคา้ใหก้บักลุ่มลกูคา้ท่ีสนใจ  
2. จดัท านามบตัรใหแ้ก่ลกูคา้ และผูท่ี้สนใจโคเน้ือบวัแพงฟาร์ม  
3. จดัท าโบรชวัร์และแผน่พบั จดัจุดวางตามสถานท่ีต่างๆ 
4. ป้ายไวนิลติดไวท่ี้หนา้ฟาร์ม เพื่อใหมี้คนรู้จกั และจดจ าฟาร์มมากข้ึน 
5. ลงโฆษณาในอินเตอร์เน็ท และส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media)  
6. การสร้างพนัธมิตรกบับริษทัท่ีเก่ียวขอ้ง 
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จากรายละเอียดท่ีกล่าวมาขา้งตน้ บริษทัใชง้บประมาณส าหรับการส่งเสริมการตลาดเพ่ิมข้ึนปีละ 2 % ในปีท่ี 
1 ใชง้บประมาณ 6,585 บาท 
 

 การวเิคราะห์แผนการด าเนินงาน 
บวัแพงฟาร์มตั้งอยูบ่า้นเลขท่ี 86 หมู่ท่ี 13 ต  าบลฝ่ังแดง อ าเภอนากลาง จงัหวดัหนองบวัล าภู 39170 โดยมีพ้ืนท่ี

ทั้งหมด 53,040 ตารางเมตร 

 
รูปท่ี 2 แผนท่ีแสดงท่ีตั้งของบวัแพงฟาร์ม 

 
 เหตุผลท่ีเลือกใชท้ าเลน้ีเป็นสถานท่ีท าฟาร์มเล้ียงโค เน่ืองจาก 
 1) มีการเดินทางท่ีสะดวกสบายในการขนส่ง และตอ้นรับลกูคา้  
 2) เป็นพ้ืนท่ีท่ีไม่มีบา้นเรือนบริเวณใหเ้คียงท่ีท าใหเ้กิดปัญหาเร่ืองสุขอนามยั หรือกล่ินท่ีไม่พึงประสงค ์
 3) เป็นพ้ืนท่ีท่ีเจา้ของเป็นเจา้ของพ้ืนท่ี 
 

การวางแผนก าลงัการผลิต ปริมาณการผลิต และอตัราการผลิต 
 

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงการประมาณการก าลงัการผลิต และปริมาณการผลิตจริงต่อปี (โคแม่พนัธ์ุ) 
 ปี 

2565 2566 2567 2568 2569 

ก าลงัการผลิตสูงสุด* (ตวั) 20 20 20 20 20 
ปริมาณการผลิตจริง (ตวั) 0 3 0 4 0 

อตัราการผลิต** 0% 15% 0% 20% 0% 

* ท่ีมา : จากการประมาณการโดยอิงจากขนาดของโรงเรือน  
             โรงเรือนมีขนาด 160 ตารางเมตรโคหน่ึงตวัใชพ้ื้นท่ีในการเล้ียง 8 ตารางเมตร  
             ทั้งโรงเรือนมีก าลงัการผลิตสูงสุดสามารถเล้ียงโคไดท้ั้งหมด 20 ตวั 
** ท่ีมา : จากการแทนค่า = (การผลิตจริงต่อปี / ก าลงัการผลิตสูงสุดต่อปี) * 100 
               (จ านวนการผลิตจริงจะเพ่ิมข้ึน 5% ทุกๆ 2 ปีก่อนหนา้) 
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ตารางท่ี 2 ตารางแสดงการประมาณการก าลงัการผลิต และปริมาณการผลิตจริงต่อปี (โคขนุ) 
 ปี 

2565 2566 2567 2568 2569 
ก าลงัการผลิตสูงสุด* (ตวั) 240 240 240 240 240 
ปริมาณการผลิตจริง (ตวั) 174 186 198 210 222 

อตัราการผลิต** 72.5% 77.5% 82.5% 87.5% 92.5% 

* ท่ีมา : จากการประมาณการโดยอิงจากขนาดของโรงเรือน  
             โรงเรือนมีขนาด 1,920 ตารางเมตรโคหน่ึงตวัใชพ้ื้นท่ีในการเล้ียง 8 ตารางเมตร  
             ทั้งโรงเรือนมีก าลงัการผลิตสูงสุดสามารถเล้ียงโคไดท้ั้งหมด 240 ตวั 
** ท่ีมา : จากการแทนค่า = (การผลิตจริงต่อปี / ก าลงัการผลิตสูงสุดต่อปี) * 100 
               (จ านวนการผลิตจริงจะเพ่ิมข้ึน 5% ต่อปี) 

 

ขั้นตอนการผลติ 
การผลิตโคแม่พนัธ์ุมีกระบวนการผลิตตามรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

แผนกที ่1 แผนกเตรียมโรงเรือน และอาหาร 
 ท าความสะอาดพ้ืนท่ีทัว่โรงเรือน เตรียมความพร้อมส าหรับอ่างน ้ า และรางอาหารโค โดยอาหารจะมีหญา้
เล้ียงสัตว ์2 แปลงโดย แปลงท่ี 1 ปลกูเพ่ือตดัใหโ้คกิน และแปลงท่ี 2 ปลกูเพ่ือปล่อยใหโ้คแทะเลม็ 
แผนกที ่2 แผนกบันทกึข้อมูล 
 จดบนัทึกขอ้มูลทุกขั้นตอน โดยมี แบบบนัทึกประวติัโค การตรวจโรค และการใหว้คัซีน 
แผนกที ่3 แผนกคดัเลอืกพนัธ์ุ 
 ตรวจสอบสายพนัธ์ุของโค และระดบัสายเลือดพนัธ์ุโค 
แผนกที ่4 แผนกให้วคัซีน และวติามนิ 
 ใหว้คัซีน และวติามินกบัโคทุกๆ 3 เดือน ปริมาณตามขนาด น ้าหนกัตวัของโค 
แผนกที ่5 แผนกผสมพนัธ์ุ และท าคลอด 
 ท าการผสมพนัธ์ุ โดยการผสมพนัธ์ุตามธรรมชาติ หรือผสมพนัธ์ุเทียม เม่ือแม่โคตั้ งท้องแลว้ ใช้เวลา
ประมาณ 283 วนั จึงท าคลอด และท าการดูแลแม่โค และลกูโคหลงัคลอด 
แผนกที ่6 แผนกดูแลลูกโค จนถึงโครุ่น 
 แยกลูกโคจากแม่ เพ่ือท าการหย่านม ให้อาหารลูกโคอย่างเต็มท่ีในช่วงแรก และให้อาหารตามความ
เหมาะสมของน ้าหนกั และช่วงอายขุองโคต่อไป 
แผนกที ่7 แผนกจ าหน่ายโคแม่พนัธ์ุ 
 ตรวจความพร้อมของโคท่ีถึงเวลาในการจ าหน่าย ดูความปกติของการกินอาหาร ไม่อาการท่ีผิดปกติหรือ
เป็นไข ้
แผนกที ่8 แผนกขนส่ง 
 น าโคเน้ือท่ีมีอายคุรบก าหนดแลว้จากโรงเรือน ข้ึนรถเพ่ือส่งไปยงัลกูคา้ โดยใชร้ถบรรทุก 6 ลอ้ ของบริษทั  
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       การผลิตโคขนุมีกระบวนการผลิตตามรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
แผนกที ่1 แผนกเตรียมโรงเรือน และอาหาร 
 ท าความสะอาดพ้ืนท่ีทัว่โรงเรือน เตรียมความพร้อมส าหรับอ่างน ้ า และรางอาหารโค โดยจะเตรียมอาหาร
ขน้ และหญา้ฟาง ส าหรับการขนุเพ่ิมน ้าหนกั  
แผนกที ่2 แผนกบันทกึข้อมูล 
 จดบนัทึกขอ้มูลทุกขั้นตอน โดยมี แบบบนัทึกการข้ึนทะเบียนรับโคเขา้ฟาร์ม (เขา้) แบบบนัทึกการเล้ียงโค
ขนุ (ขนุ) และแบบบนัทึกการขายโคขนุ (ขาย) 
แผนกที ่3 แผนกรับโคเข้าฟาร์ม 
 ใชร้ะยะเวลา 15 วนั ท าการคดัเลือกโคเน้ือน ้ าหนกัตวั 300 - 400 กก. อายไุม่เกิน 3 ปีราคาซ้ือประมาณ 
30,000 บาทต่อตวั หรือประมาณ 85 บาทต่อกิโลกรัม ของน ้าโคมีชีวิต ท าประวติัโค ตรวจโรค และกกักนัโรค 10 - 15 
วนั 
แผนกที ่4 แผนกขุนโคเนือ้ 
 ใชร้ะยะเวลา 105 วนั ปรับสภาพให้กินอาหารขน้: หยาบ, 40:60 ใชร้ะยะเวลา 30 วนั ขนุใหอ้ว้น ใหกิ้น
อาหารขน้: หยาบ, 40:50 ใชร้ะยะเวลา 60 วนั และเตรียมขายใหกิ้นอาหารขน้:หยาบ, 20:80 ใชร้ะยะเวลา 15 วนั 
แผนกที ่5 แผนกจ าหน่ายโคขุน 
 ใชร้ะยะเวลา 7 วนั รอขาย ใหกิ้นอาหารขน้:หยาบ, 0:100 ใชร้ะยะเวลา 5 - 7 วนั ใหกิ้นหญา้สด แจง้
เจา้หนา้ท่ีโรงเชือดเขา้รับววั ตีราคาและชัง่น ้ าหนกัน ้าหนกัไม่นอ้ยกวา่ 500 - 600 กก. ต่อตวัขายประมาณ 56,350 บาท
ต่อตวั หรือประมาณ 98 บาทต่อกิโลกรัม ของน ้าหนกัโคมีชีวิต 
 
 การวเิคราะห์แผนก าลงัคน 

โครงสร้างองค์การ 
           กิจการใชล้กัษณะการจดัการโครงสร้างองคก์ารแบบตามหนา้ท่ี (Functional Organization) เพราะวา่ขนาด
ขององคก์ารมีขนาดท่ีไม่ใหญ่มากนกัการจดัการโครงสร้างองคก์ารในลกัษณะน้ีท าไดง่้ายต่อการบริหาร อีกทั้งยงัง่าย
ต่อการควบคุมสั่งการไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 3 แสดงแผนผงัองคก์าร (Organization Chart) ของธุรกิจบวัแพงฟาร์ม  
โคเน้ืออเมริกนับราห์มนัเลือดร้อย และโคขนุ 

ผูจ้ดัการฟาร์ม (1) 

พนกังานดูแลฟาร์ม (2) 

สัตวบาลประจ าฟาร์ม (1) 



 การประชมุน าเสนอผลงานวจัิยบณัฑิตศกึษาระดับชาติ 
ครัง้ท่ี ๑๖  ปีการศกึษา ๒๕๖๔ 

 

วนัพฤหสับดทีี ่๑๙ สงิหาคม พ.ศ.๒๕๖๔ หน้า 1275 จดัโดย  บณัฑติวทิยาลยั  มหาวทิยาลยัรงัสติ 

 การวเิคราะห์แผนการเงิน 
บริษทัใชเ้งินลงทุนเร่ิมแรก 2 ลา้นบาท มียอดขายปีท่ี 1 – 5  เท่ากบั 9,804,900 บาท, 11,455,155 บาท, 12,300,923 

บาท, 14,328,755 บาท และ 15,205,618 บาท ตามล าดบั มีก าไรสุทธิในปีท่ี 1 – 5 เท่ากบั 1,087,164 บาท, 2,353,019 
บาท, 3,700,838 บาท, 5,536,919 บาท และ 7,451,546 บาท ตามล าดบั ระยะเวลาคืนทุนของโครงการเท่ากบั 3 ปี มี
มูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (Net Present Value; NPV) เท่ากบั 9,083,803 บาท และมีอตัราผลตอบแทนจากการลงทุน (Internal 
Rate of Return; IRR) เท่ากบั 45% โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 
ตารางท่ี 3 ตารางแสดงสัดส่วนในการขาย 
รายการ สัดส่วนการขาย % ปี 2565 ปี 2566 ปี 2567 ปี 2568 ปี 2569 

โคแม่พนัธ ์ 3% - 3 - 4 - 
โคขนุ 97% 174 186 198 210 222 
รวม 100% 174 189 198 214 222 

 
ตารางท่ี 4 ตารางแสดงรายไดจ้ากการขาย 

รายการ ปี 2565 ปี 2566 ปี 2567 ปี 2568 ปี 2569 
โคแม่พนัธ์ - 450,000 - 630,000 - 
โคขนุ 9,804,900 11,005,155 12,300,923 13,698,755 15,205,619 
รวม 9,804,900 11,455,155 12,300,923 14,328,755 15,205,619 

 
ตารางท่ี 5 ตาราแสดงตน้ทุนสินคา้ท่ีขาย 

ต้นทุนสินค้าทีข่าย ปี 2565 ปี 2566 ปี 2567 ปี 2568 ปี 2569 
โคแม่พนัธ์ 1,000,000 - - - - 
โคขนุ 5,220,000 5,691,600 6,179,976 6,685,610 7,208,998 

วตัถุดิบโคแม่พนัธุ์ 21,720 21,720 26,064 30,408 32,580 
วตัถุดิบโคขนุ 1,098,984 1,198,272 1,301,091 1,407,544 1,517,734 

วตัถุดิบทางตรง (DM) 7,340,704 6,911,592 7,507,131 8,123,562 8,759,313 
ค่าแรงงานทางตรง (DL) 624,000 636,480 649,210 662,194 675,438 
ค่าใชจ่้ายในการผลิต (OH) 156,000 159,120 162,302 165,548 168,859 

ต้นทุนสินค้าทีข่าย 8,120,704 7,707,192 8,318,643 8,951,304 9,603,610 
DL เพิ่มข้ึน 2% ต่อปี 

     
OH เพิ่มข้ึน 2% ต่อปี 

     
 
 
 
 
 



 การประชมุน าเสนอผลงานวจัิยบณัฑิตศกึษาระดับชาติ 
ครัง้ท่ี ๑๖  ปีการศกึษา ๒๕๖๔ 

 

วนัพฤหสับดทีี ่๑๙ สงิหาคม พ.ศ.๒๕๖๔ หน้า 1276 จดัโดย  บณัฑติวทิยาลยั  มหาวทิยาลยัรงัสติ 

ตารางท่ี 6 ตารางแสดงงบก าไรและขาดทุน 

 
ปี 2564 ปี 2565 ปี 2566 ปี 2567 ปี 2568 ปี 2569 

รายไดจ้ากการขาย 
 

9,804,900 11,455,155 12,300,923 14,328,755 15,205,619 
หกั ตน้ทุนสินคา้ท่ีขาย 

 
8,120,704 7,707,192 8,318,643 8,951,304 9,603,610 

ค่าเส่ือมราคา - อาคารโรงงาน 
 

23,800 23,800 23,800 23,800 23,800 
ค่าเส่ือมราคา - อุปกรณ์โรงงาน 

 
34,388 34,388 34,388 34,388 34,388 

ก าไรขั้นต้น - 1,626,008 3,689,775 3,924,092 5,319,263 5,543,821 
ค่าใชจ่้ายทางการตลาด - 6,585 6,717 6,851 6,988 7,128 

ค่าเส่ือมราคา - อุปกรณ์ส านกังาน 
 

397 397 397 397 397 
ค่าเส่ือมราคา - ยานพาหนะ 

 
65,933 65,933 65,933 65,933 65,933 

EBIT - 1,553,093 3,616,728 3,850,911 5,245,945 5,470,363 
ก าไรก่อนภาษี - 1,553,093 3,616,728 3,850,911 5,245,945 5,470,363 

ภาษี - 465,928 1,085,019 1,155,273 1,573,783 1,641,109 
ก าไรสุทธิ - 1,087,165 2,531,710 2,695,638 3,672,161 3,829,254 

 
ตารางท่ี 7 ตารางแสดงการวิเคราะห์ในการลงทุน 

ระยะเวลาคนืทุน ปี 2564 ปี 2565 ปี 2566 ปี 2567 ปี 2568 ปี 2569 
เงินลงทุน 2,000,000 

     
Free Cashflow (1,638,925) 1,211,683 1,390,373 1,472,337 1,960,599 2,039,145 

กระแสเงินสดสุทธิ (3,638,925) 1,211,683 1,390,373 1,472,337 1,960,599 2,039,145 
Payback Period 

 
(2,427,242) (1,036,869) 435,469 2,396,068 4,435,213 

NPVมูลค่าปัจจุบนัสุทธิ 9,083,804 
     

IRR 45% 
     

อตัราส่วนลด 10% 
     

 
5. บทสรุปและข้อเสนอแนะ 
 จากการวเิคราะห์สถานการณ์ การวิเคราะห์ดา้นการตลาด การวิเคราะห์ดา้นการด าเนินงาน การวิเคราะห์ดา้น
ก าลงัคน และการวเิคราะห์ดา้นการเงิน ไดข้อ้สรุปวา่ ธุรกิจบวัแพงฟาร์ม โคเน้ืออเมริกนับราห์มนัเลือดร้อย และโคขนุ 
ภายใตเ้ง่ือนไขท่ีบริษทัก าหนดข้ึนมีความเป็นไปไดใ้นการลงทุน 
 
ข้อเสนอแนะ 
 จากการศึกษาพบวา่ส่ิงท่ีเป็นตวัก าหนดความคุม้ค่าแก่การลงทุนของธุรกิจบวัแพงฟาร์มโคเน้ืออเมริกนับราห์
มนัเลือดร้อย และโคขนุ คือตวัแปรปริมาณในการซ้ือของผูบ้ริโภคโดยเฉพาะในส่วนของการขายโคขนุ ซ่ึงมีผลต่อค่า
ของ NPV, IRR และ Payback Period ดงันั้นถา้หากวา่การส่งโคขนุไปโรงเชือดมีปริมาณลดลงหรือมีรายไดต่้อเดือนท่ี
นอ้ยลงจะส่งผลต่อรายไดข้องธุรกิจ ซ่ึงจ าเป็นจะตอ้งมีวิธีการจดัการท่ีจะเพ่ิมรายไดห้รือรักษารายไดใ้ห้อยูใ่นจุดท่ีคุม้
ทุน โดยค านึงจากสภาพแวดลอ้ม และสถานการณ์ต่าง ๆ ณ ขณะนั้น เพ่ือให้โครงการสามารถด าเนินต่อไปได้
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