
 การประชมุนําเสนอผลงานวจัิยระดับบณัฑิตศึกษา 
ครัง้ท่ี ๑๒  ปีการศึกษา ๒๕๖๐ 

 

วนัพฤหสับดทีี ่๑๗ สงิหาคม พ.ศ.๒๕๖๐  หน้า 667 จดัโดย  บณัฑติวทิยาลยั  มหาวทิยาลยัรงัสติ 

 

การแบ่งกลุ่มของนักท่องเทีย่ว โดยใช้ปัจจัยด้านบุคลกิภาพห้าองค์ประกอบและแรงจูงใจ 

กรณีศึกษาเกาะลดัอแีท่น จ.นครปฐม 

SEGMENTATION OF TOURIST BY USING FIVE FACTOR MODEL  

OF PERSONALITY AND MOTIVATION:  

THE CASE OF KOHLATITHAEN NAKHON PATHOM PROVINCE 

ศากนุ สร้อยทอง1 และนภวรรณ คณานุรักษ์2
 

1 นกัศึกษาหลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย (sakun.pt@gmail.com) 
2 อาจารยท่ี์ปรึกษา มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย (napawan.kananurak@gmail.com) 

--------------------------------- 
 

บทคัดย่อ 

การศึกษาวิจัยในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือแบ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวบริเวณรอบเกาะลดัอีแท่นซ่ึงเป็นแหล่ง

ท่องเท่ียวเชิงเกษตรโดยใชปั้จจยัดา้นบุคลิกภาพห้าองคป์ระกอบและแรงจูงใจ ประชากรท่ีศึกษาคือนกัท่องเท่ียวท่ีมา

เท่ียวตลาดนํ้ าดอนหวาย และวดัไร่ขิง จงัหวดันครปฐม ท่ีมีอายตุั้งแต่ 15 ปีข้ึนไป โดยกลุ่มตวัอยา่งท่ีศึกษาในคร้ังน้ีคือ 

400 ตวัอยา่ง เก็บขอ้มูลโดยใชแ้บบสอบถาม ซ่ึงใชว้ธีิแบบเจาะจงในการเก็บตวัอยา่ง แบ่งเป็นตลาดนํ้ าดอนหวาย 200 

ตวัอย่าง และวดัไร่ขิง 200 ตวัอย่าง วิเคราะห์ขอ้มูลดว้ย ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การ

แบ่งกลุ่มตวัอยา่งดว้ยวิธี Cluster Analysis การวิเคราะห์ความแตกต่างของแต่ละกลุ่มดว้ยวิธี One-way ANOVA การ

วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ด้วยวิธี Chi-Square ด้วยระดับนัยสําคญัทางสถิติท่ี 0.05 และวิธี Multiple Correspondence 

Analysis ผลการศึกษาพบวา่ สามารถแบ่งกลุ่มนกัท่องเท่ียวได ้3 กลุ่ม โดยมีช่ือวา่ “Nervous” “Open The World” และ

“Loner” โดยกลุ่ม Nervous มีบุคลิกภาพแบบหวัน่ไหวสูง มีแรงจูงใจแบบผลกัและแบบดึงอยูใ่นระดบัปานกลาง กลุ่ม 

Open The World มีบุคลิกภาพแบบเปิดเผย บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ บุคลิกภาพแบบประนีประนอมและ

บุคลิกภาพแบบมีจิตสํานึกสูง มีแรงจูงใจแบบผลกัและแบบดึงอยู่ในระดบัสูง และ กลุ่ม Loner มีบุคลิกภาพแบบ

เปิดเผย บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ บุคลิกภาพแบบประนีประนอมและบุคลิกภาพแบบมีจิตสํานึกตํ่า มี

แรงจูงใจแบบผลกัและแบบดึงอยูใ่นระดบัตํ่า 

คาํสําคญั:  การท่องเท่ียวเชิงเกษตร, บุคลิกภาพหา้องคป์ระกอบ, แรงจูงใจ 

 

ABSTRACT 

The purpose of this study is to segment tourists who visit area around Kohlatithaen which is an agro tourism 

place by using five factor model of personality and motivation. The population is tourists who travel at Donwai 

Floating Market and Rai Khing Temple Nakhon Pathom province. They are at least 1 5  years old. Samples are 400 

samples. Sampling method is purposive sampling. Data collected from Donwai Floating Market 200 samples and Rai 

Khing 2 0 0  samples. The instrument was a questionnaire. Data analysis included a Frequency, Percentage, Mean, 

Standard Deviation, Cluster Analysis, One-way ANOVA, Chi-square (Significance Level at 0 . 0 5 )  and Multiple 
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Correspondence Analysis. The results show that three market segments. The clusters are named “Nervous”, “Open 

The World” and “Loner”. Nervous are high level of Neuroticism and medium level of Push factors and Pull factors. 

Open The World are high level of all variables that included Extraversion, Openness to experience, Agreeableness, 

Conscientiousness, Push factors and Pull factors. Finally, Loner are low level of all variables. 

Keywords:  Agro tourism, Five factor model of personality, Motivation 

 

1. บทนํา 

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว เป็นอุตสาหกรรมท่ีมีบทบาทสาํคญัต่อการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ เน่ืองจาก

ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย มีศกัยภาพทางการท่องเท่ียวท่ีสูงประเทศหน่ึงในทวปีเอเชีย 

จากสถิติของกรมการท่องเท่ียว กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาพบวา่จาํนวนนกัท่องเท่ียวภายในประเทศตั้งแต่ปี พ.ศ. 

2552 จนถึงถึงปี พ.ศ.2558 มีจาํนวนนกัท่องเท่ียวเติบโตข้ึนโดยเฉล่ียคิดเป็น 10 % ในแต่ละปี แต่เม่ือพิจารณาถึงสภาพ

การแข่งขนัของการท่องเท่ียวโดยจาํแนกตามวตัถุประสงคข์องการท่องเท่ียว จากการสํารวจพฤติกรรมการเดินทาง

ท่องเท่ียวของชาวไทย พ.ศ.2559 พบวา่ วตัถุประสงคใ์นการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยมีหลากหลายวตัถุประสงค ์

โดยวตัถุประสงคข์องการไปเท่ียวอนัดบัหน่ึงคือ ท่องเท่ียวเชิงพกัผอ่นหยอ่นใจ ซ่ึงคิดเป็นร้อยละ 55.7 นอกจากน้ีก็ยงั

มีการแข่งขนัจากวตัถุประสงค์ในการท่องเท่ียวเชิงศาสนา การท่องเท่ียวเชิงศิลปวฒันธรรม และการท่องเท่ียวเชิง

อนุรักษ/์นิเวศ คิดเป็นร้อยละ 29.5, 14.2 และ 7.4 ตามลาํดบั ในขณะท่ีวตัถุประสงคเ์พ่ือท่องเท่ียวเชิงการเกษตรมีเพียง 

ร้อยละ 3.9 ซ่ึงก็ตอ้งเผชิญกบัสภาพการแข่งขนัในการดึงดูดนกัท่องเท่ียวอยูพ่อสมควร แต่เม่ือพิจารณาถึงการท่องเท่ียว

เชิงการเกษตรก็นับไดว้่าเป็นการท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ท่ีสามารถดึงดูดใจนักท่องเท่ียวไดไ้ม่นอ้ยเน่ืองจากเป็นการ

ท่องเท่ียวท่ีดึงดูดรากเหงา้ของตวัเอง การสร้างพ้ืนท่ีการเกษตรใหเ้ป็นแหล่งเรียนรู้ในลกัษณะของการท่องเท่ียวจึงเป็น

ทางเลือกหน่ึงของการท่องเท่ียวท่ีกาํลงัไดรั้บความสนใจ  โดยหลายฝ่ายระดมความคิดท่ีจะนาํการเกษตรข้ึนมาเป็นจุด

ขายของการท่องเท่ียว (เกษตร ใจดี, 2556: 85)  ดงันั้นผูว้ิจยัจึงตอ้งการศึกษาการท่องเท่ียวเชิงเกษตร กรณีศึกษา เกาะ

ลดัอีแท่น ซ่ึงเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในรูปแบบผสมผสานระหวา่งธรรมชาติในสวนเกษตรและการท่องเท่ียว

เชิงวฒันธรรมโดยเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีเพ่ิงเร่ิมเปิดบริการไดไ้ม่นาน สาํหรับสถานท่ีท่องเท่ียวจะมีรถนาํเท่ียวอยูใ่นวดั

ไร่ขิง ผา่นเขา้ไปในสวนผลไมข้องเกษตรกรในชุมชน ซ่ึงจะไดช้มทศันียภาพและความเป็นธรรมชาติในระหวา่งทางท่ี

วิง่รอบเกาะน้ี มีทั้งศูนยก์ารเรียนรู้เกษตรอินทรีย ์การปลูกมะนาวไร้ดิน พิพิธภณัฑพ้ื์นบา้น มีโฮมเตยซ่ึ์งอยูต่รงกนัขา้ม

กบัวดัดอนหวาย และสถานท่ีไหวพ้ระขอพร ณ วดัทรงคนองซ่ึงเป็นวดัเก่าแก่กวา่ 300 ปี 

ทั้งน้ีในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจะสามารถแข่งขนัและตอบสนองความตอ้งการไดอ้ยา่งแทจ้ริงไดน้ั้นจะตอ้ง

มีความเขา้ใจผูบ้ริโภคอยา่งแทจ้ริง จากการแบ่งส่วนตลาดนกัท่องเท่ียวโดยใชเ้กณฑด์า้นบุคลิกภาพ และแรงจูงใจใน

การแบ่งกลุ่มนกัท่องเท่ียวในบริเวณรอบเกาะลดัอีแท่น เพ่ือประโยชน์ในการดึงดูดนกัท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิง

เกษตรไดต้่อไป โดยบุคลิกภาพ คือลกัษณะเฉพาะบุคคลซ่ึงเป็นส่ิงท่ีบ่งช้ีความเป็นปัจเจกบุคคลและเป็นส่ิงท่ีกาํหนด

ลกัษณะการมีปฏิสัมพนัธ์กบัส่ิงแวดลอ้มหรือสถานการณ์ของบุคคลนั้น (Allport, 1961; Pervin, 1980 อา้งถึงในชูชยั 

สมิทธิไกร, 2556: 236) และเป็นส่ิงท่ีสะทอ้นให้เห็นถึงความแตกต่างของบุคคลแต่ละคน ซ่ึงมีประโยชน์อยา่งมากใน

การจาํแนกผูบ้ริโภคออกเป็นกลุ่มๆการเขา้ใจในบุคลิกภาพของผูบ้ริโภคสามารถทาํนายถึงพฤติกรรม การแบ่งส่วน

ตลาดและการวางแผนกลยทุธ์ในการทาํตลาดท่ีเหมาะสมกบัผูบ้ริโภคได ้(ศุภร เสรีรัตน์, 2544) สอดคลอ้งกบัการศึกษา
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ของก่ิงแกว้ และคณะ (2558) พบวา่ บุคลิกภาพหา้องคป์ระกอบในดา้น บุคลิกภาพแบบเปิดเผย บุคลิกภาพแบบเปิดรับ

ประสบการณ์  บุคลิกภาพแบบประนีประนอม และ บุคลิกภาพแบบมีจิตสาํนึก มีความสมัพนัธ์ทางบวกกบัพฤติกรรม

การท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ ์ส่วนบุคลิกดา้นบุคลิกภาพแบบหวัน่ไหว มีความสัมพนัธ์ทางลบกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียว

เชิงอนุรักษ ์โดยในปัจจุบนัทฤษฎีบุคลิกภาพหา้องคป์ระกอบ (the five factor model of personality) ไดรั้บการยอมรับ

ว่าครอบคลุมมากท่ีสุดโดยองค์ประกอบทั้ งห้า (Costa & McCrae, 1992) มีรายละเอียดดังน้ี 1) บุคลิกภาพแบบ

หวัน่ไหว (Neuroticism) 2) บุคลิกภาพแบบแสดงตวั (Extraversion) 3) บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ (Openness 

to experience) 4) บุ ค ลิ ก ภ า พ แ บ บ ป ร ะ นี ป ร ะ น อ ม  (Agreeableness) แ ล ะ  5) บุ ค ลิ ก ภ า พ แ บ บ มี จิ ต สํ า นึ ก 

(Conscientiousness)  ส่วนแรงจูงใจ (Motivation) หมายถึง คือแรงขบัเคล่ือนท่ีอยูภ่ายในของบุคคลท่ีกระตุน้ใหบุ้คคล

มีการกระทาํ (Schiffman and Kanuk, 2010)  ซ่ึงแรงจูงใจในการท่องเท่ียวนั้น Dann’s (1977) อา้งถึงใน Pizam และ 

Mansfeld (2000 :8-9) และ Crompton (1979) ไดมี้แนวคิดวา่แรงจูงใจท่ีจะก่อใหเ้กิดพฤติกรรมการท่องเท่ียวไดเ้กิดจาก 

2 ปัจจยัไดแ้ก่ 1) แรงจูงใจแบบปัจจยัผลกั (Push factor) คือ ความตอ้งการหรือเหตุผลท่ีอยูภ่ายในของตวับุคคลในการ

เดินทางท่องเท่ียว  โดยสอดคลอ้งกับ ศิริชัย กาญจโนภาส (2557) ท่ีพบว่า นักท่องเท่ียวชาวเอเชียใตท่ี้เดินทางมา

ประเทศไทย กลุ่มศาสนาอิสลามมีปัจจยัดา้นแรงจูงใจแบบผลกัในการหาประสบการณ์และเรียนรู้ความแตกต่างทาง

วฒันธรรม และนักท่องเท่ียวกลุ่มศาสนาพุทธมีแรงจูงใจในการแสวงหาประสบการณ์ใหม่และการเรียนรู้ส่ิงแปลก

ใหม่  2) แรงจูงใจแบบปัจจยัดึง (Pull factor) คือ ส่ิงดึงดูดใจของจุดหมายปลายทางท่ีดึงดูดใหน้กัท่องเท่ียวออกเดินทาง 

สอดคลอ้งกบั สลิฏา เหลืองเจริญ (2553) ท่ีไดศึ้กษาแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดริมนํ้ าดอนหวายของ

นกัท่องเท่ียวชาวไทย พบวา่ ปัจจยัท่ีดึงดูดให้นกัท่องเท่ียวมาเท่ียวคือ องคป์ระกอบดา้นแหล่งท่องเท่ียวของตลาดนํ้ า

ดอนหวายท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียวตลาดริมนํ้ าโบราณ ได้ชมวิถีชีวิตริมนํ้ าของชาวบ้านท่ียงัคงมีการใช้เรือพายเป็น

ยานพาหนะและการซ้ือสินค้า ได้แก่ผลไม้ท่ีข้ึนช่ือของตลาดดอนหวายจึงเป็นแรงดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเขา้มา

ท่องเท่ียว ซ่ึงในการเกิดพฤติกรรมการท่องเท่ียวนั้นทั้งแรงจูงใจแบบผลกัและแรงจูงใจแบบดึงของแต่ละบุคคลตอ้ง

สอดคลอ้งและประกอบกนัเพ่ือใหเ้กิดพฤติกรรมการท่องเท่ียว (เลิศพร ภาระสกลุ, 2556) สอดคลอ้งกบั นรพล เกตุทตั 

(2557) พบว่า แรงจูงในผลักดัน 3 ปัจจัยแรกท่ีนักท่องเท่ียวชาวยุโรปให้ความสําคัญมากในการมาท่องเท่ียว

กรุงเทพมหานครมากท่ีสุดคือ แรงจูงใจเพ่ือไปสัมผสัวฒันธรรมท่ีแตกต่าง รองลงมาคือ แรงจูงใจเพ่ือไปในท่ีท่ีฉนัไม่

เคยไป และแรงจูงใจเพ่ือพบเห็นส่ิงใหม่ และจากการศึกษาแรงจูงใจดึงดูด พบวา่ 3 ปัจจยัแรกท่ีนกัท่องเท่ียวชาวยโุรป

ให้ความสาํคญัมากท่ีสุดคือ แรงดึงดูดอาหารไทย รองลงมาคือ วฒันธรรมไทย และความเป็นมิตรของคนไทย ทั้งน้ี

การศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวนับว่ามีความสําคญัอย่างยิ่งในการผลกัดันให้นักท่องเท่ียวเดินทางและแสดง

พฤติกรรมต่างๆในแหล่งท่องเท่ียว ซ่ึงสามารถนาํไปศึกษาความตอ้งการท่ีอยูภ่ายในประกอบกบัการทาํความเขา้ใจใน

บุคลิกภาพของแต่ละบุคคลเพ่ือทาํการแบ่งส่วนตลาดและเป็นแนวทางในการทาํการตลาดต่อไป ซ่ึงจะนาํไปสู่กรอบ

แนวคิดในงานวจิยัดงัน้ี 

 

 

 

  



 การประชมุนําเสนอผลงานวจัิยระดับบณัฑิตศึกษา 
ครัง้ท่ี ๑๒  ปีการศึกษา ๒๕๖๐ 

 

วนัพฤหสับดทีี ่๑๗ สงิหาคม พ.ศ.๒๕๖๐  หน้า 670 จดัโดย  บณัฑติวทิยาลยั  มหาวทิยาลยัรงัสติ 

กรอบแนวคดิงานวจิยั 

        ประชากรท่ีจะศึกษา                                                                                    ประชากรกลุ่มยอ่ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 วตัถุประสงค์การวจิยั 

1) เพ่ือศึกษาบุคลิกภาพหา้องคป์ระกอบของนกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวบริเวณเกาะลดัอีแท่น จ.นครปฐม 

2) เพ่ือศึกษาแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวบริเวณเกาะลดัอีแท่น จ.นครปฐม 

3) เพ่ือศึกษาการแบ่งกลุ่มของนักท่องเท่ียวโดยใช้บุคลิกภาพ และแรงจูงใจต่อการท่องเท่ียวเชิงเกษตร            

ของนกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวบริเวณเกาะลดัอีแท่น จ.นครปฐม 
 

3 การดาํเนินการวจิยั 

ในงานวิจยัน้ีเป็นการวจิยัเชิงปริมาณ และใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการศึกษา โดยมีการดาํเนินวิจยั

ตามลาํดบัขั้นตอนดงัน้ี  

ประชากรทีใ่ช้ในการศึกษา คือ นกัท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวในบริเวณเกาะลดัอีแท่น จ.นครปฐม ท่ีมี

อายตุั้งแต่ 15 ปี ข้ึนไป จาํนวน 3,011,331 คน (จาํนวนนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีท่องเท่ียวในจงัหวดันครปฐม กรมการ

ท่องเท่ียว กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ปี 2558) 

กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวในบริเวณเกาะลดัอีแท่น จ.นครปฐม ท่ีมีอายุตั้งแต่     

15 ปี ข้ึนไป จาํนวน 400 ตวัอยา่ง โดยใชสู้ตรของ Krejcie and Morgan (1970) โดยกาํหนดค่าความเช่ือมัน่ ท่ี 95% และ

ความคลาดเคล่ือน (Margin of Error) ท่ีระดบั 5% ไดข้นาดกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 384  และผูว้ิจยัไดก้าํหนดเป็น 400 

ตวัอยา่ง วธีิการสุ่มตวัอยา่งท่ีเลือกใชใ้นงานวจิยัน้ีคือ การสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยการเลือก

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีอยูบ่ริเวณเกาะลดัอีแท่น ไดแ้ก่ นกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวตลาดนํ้ าดอนหวาย จาํนวน 200 ตวัอยา่ง และ 

นกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียววดัไร่ขิง จาํนวน 200 ตวัอยา่ง 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล  การวิจยัคร้ังน้ีเคร่ืองมือท่ีผูว้ิจยัเลือกใชใ้นการเก็บขอ้มูล คือ แบบสอบถาม 

ซ่ึงแบ่งเป็น 4 ส่วนดงัน้ี  

นกัท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวบริเวณรอบเกาะ

ลดัอีแท่น จ.นครปฐม ท่ีมีอายตุั้งแต่ 15 ปี ข้ึนไป 

กลุ่มท่ี 1       กลุ่มท่ี 2 

กลุ่มท่ี ...       กลุ่มท่ี K 

 
ตวัแปรทีจ่ะใช้เป็นเกณฑ์ในการแบ่งประชากรเป็นกลุ่มย่อย (ข้อมูลเชิงปริมาณ) 

1) ดา้นบุคลิกภาพ 

1.1) บุคลิกภาพแบบหวัน่ไหว (Neuroticism) 

1.2) บุคลิกภาพแบบเปิดเผย (Extraversion) 

1.3) บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ (Openness to experience) 

1.4) บุคลิกภาพแบบประนีประนอม (Agreeableness) 

1.5) บุคลิกภาพแบบมีจิตสาํนึก (Conscientiousness) 

  

2) ดา้นแรงจูงใจ 

2.1) แรงจูงใจแบบปัจจยัผลกั 

2.2) แรงจูงใจแบบปัจจยัดึง  
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ส่วนท่ี 1 คาํถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียว ลกัษณะคาํถามเป็นแบบตวัเลือก 

ส่วนท่ี 2 คาํถามเก่ียวกับแรงจูงใจท่ีจะทาํให้เกิดการท่องเท่ียวเชิงการเกษตร โดยใช้เกณฑ์การวดัแบบ    

Likert Scale 5 ระดบัคือ เห็นดว้ยอยา่งยิง่ เห็นดว้ย เฉยๆ ไม่เห็นดว้ย ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 

ส่วนท่ี 3 คาํถามเก่ียวกับบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ โดยใช้เกณฑ์การวดัแบบ Likert Scale 5 ระดับ คือ     

เห็นดว้ยอยา่งยิง่ เห็นดว้ย เฉยๆ ไม่เห็นดว้ย ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 

ส่วนท่ี 4 คาํถามเก่ียวกบัขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ลกัษณะคาํถามเป็นแบบตวัเลือก 

การวเิคราะห์ข้อมูล 

ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูว้ิจยัไดน้าํขอ้มูลท่ีรวบรวมไดจ้ากแบบสอบถามมาวิเคราะห์ขอ้มูลโดยอาศยัเคร่ืองมือ

ทางสถิติโดยใชว้ธีิในการวเิคราะห์ขอ้มูลดงัน้ี 

ส่วนท่ี 1 การวเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติเชิงพรรณนา 

1.1) การวิเคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปและพฤติกรรมการท่องเท่ียวของผูต้อบแบบสอบถามเป็นตวัแปรเชิงลกัษณะ 

โดยใชส้ถิติการแจกแจงความถ่ี (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) 

1.2) การวิเคราะห์บุคลิกภาพ และแรงจูงใจของกลุ่มตวัอย่างซ่ึงเป็นตวัแปรเชิงปริมาณ เป็นคาํถามแบบ 

Likert Scale โดยการหาค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

ส่วนท่ี 2 การจดัการตวัแปรเชิงปริมาณประเภท Likert Scale เพ่ือการวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงอนุมาน 

2.1) ประเมินการกระจายตวัของคาํตอบของตวัแปรบุคลิกภาพ และแรงจูงใจ ท่ีเป็นคาํถามแบบ Likert Scale 

โดยแต่ละคาํถามตอ้งมีระดบัท่ีถูกเลือกอยา่งนอ้ย 3 ระดบั จาก 5 ระดบัท่ีมีให้เลือก และแต่ละระดบัท่ีถูกเลือกตอ้งคิด

เป็นอยา่งนอ้ยร้อยละ 10 ของกลุ่มตวัอยา่ง 

2.2) การประเมินความสัมพนัธ์ระหวา่งคาํถามแต่ละขอ้ท่ีเป็นตวัแปรบุคลิกภาพ และตวัแปรแรงจูงใจ จบัคู่

แบบพบกนัหมด ทุกคู่ตอ้งมีค่าสหสมัพนัธ์ (Linear Correlation) นอ้ยกวา่ ±0.8 

ส่วนท่ี 3 การวเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติเชิงอนุมาน 

3.1) หาจาํนวนกลุ่มย่อยท่ีเหมาะสมจากการแบ่งกลุ่ม โดยใชต้วัแปร บุคลิกภาพ และ แรงจูงใจ ของกลุ่ม

ตวัอย่าง เป็นเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาด ด้วยเคร่ืองมือ Cluster Analysis โดยใช้วิธี Hierarchical Cluster Analysis 

และวธีิ K-Mean Cluster Analysis  

3.2) ใช้บุคลิกภาพ และ แรงจูงใจ ของกลุ่มตวัอย่าง เป็นเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาด โดยใช้ One-Way 

ANOVA เพ่ือคน้หาตวัแปรท่ีสามารถใช้เป็นเกณฑ์ในการแบ่งกลุ่ม จากค่า Significance Level น้อยกว่า 0.05 และ

พิจารณาลาํดับความสําคญัของตวัแปรท่ีใช้เป็นเกณฑ์ในการแบ่งกลุ่มจากค่า F Statistic ของตัวแปรท่ีใช้ในการ

แบ่งกลุ่ม 

3.3) วิเคราะห์ความแตกต่างระหวา่งกลุ่มยอ่ยดว้ยตวัแปรเชิงลกัษณะท่ีเป็นขอ้มูลส่วนบุคคล และพฤติกรรม

การท่องเท่ียว ดว้ย Chi-Square Test ท่ี Significance Level นอ้ยกวา่ 0.05 

3.4) การอธิบายลกัษณะเฉพาะของกลุ่มดว้ยวธีิ Multiple Correspondence  
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4. ผลการวจิยั 

จากการศึกษากลุ่มตวัอยา่ง 400 ตวัอยา่ง ในงานวจิยัคร้ังน้ี ไดแ้บ่งผลการศึกษาออกเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 

ส่วนที่ 1 ด้านขอ้มูลส่วนบุคคลและพฤติกรรมการท่องเท่ียว พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่มี

จาํนวนเพศหญิงมากกวา่เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 62.5 และ 37.5 ตามลาํดบั โดยมีสถานภาพ โสดคิดเป็นร้อยละ 64.5 

สมรส คิดเป็นร้อยละ 33.8 และ หมา้ย/หยา่ร้าง คิดเป็นร้อยละ 1.8  ช่วงอายขุองผูต้อบแบบสอบถาม 3 อนัดบัแรกคือ  

คือ 15-25ปี 25-35ปี และ 35-44ปี คิดเป็นร้อยละ 27.3 45 และ 17 ตามลาํดบั การศึกษาของผูต้อบแบบสอบถาม           3 

อนัดบัแรกคือ ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 48.8  มธัยมปลาย/ปวช. หรือตํ่ากวา่ คิดเป็นร้อยละ 30.5 และ สูงกวา่ปริญญา

ตรี คิดเป็นร้อยละ 11.5 อาชีพของผูต้อบแบบสอบถาม 3 อนัดบัแรก คือ พนกังานเอกร้อยละ 50.3 นกัเรียนนกัศึกษา

ร้อยละ 16.5 อาชีพอิสระร้อยละ 12.3 รายไดส่้วนบุคคลต่อเดือนช่วง 3 อนัดบัแรกคือ ช่วง 10,001-20,000 บาท คิดเป็น

ร้อยละ 42 ช่วง ตํ่ากวา่ 10,000 บาท และช่วง 20,001-30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 21 เท่ากนั 

ขอ้มูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวจากผูต้อบแบบสอบถามท่ีตลาดนํ้ าดอนหวาย 200 คนและวดัไร่ขิง 200 คน 

พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมาเท่ียวตลาดนํ้ าดอนหวายร้อยละ 27.3 มาเท่ียววดัไร่ขิงร้อยละ 39 และมาเท่ียวทั้งตลาดนํ้ า

ดอนหวายและวดัไร่ขิงร้อยละ 33.8 โดยวตัถุประสงคห์ลกั 3 อนัดบัแรก คือ ทาํบุญ/ขอพร ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ คิดเป็นร้อยละ 

47.5 พกัผ่อนหยอ่นใจ คิดเป็นร้อยละ 20.5 และซ้ืออาหาร/ขนม คิดเป็นร้อยละ คิดเป็นร้อยละ 18.8 ผูร่้วมเดินทางของ

ผูต้อบแบบสอบถามคือ เดินทางคนเดียวคิดเป็นร้อยละ 9.3 เดินทางมากบัญาติหรือคนในครอบครัวคิดเป็นร้อยละ 43.3 

และ เดินทางมากบัเพ่ือนหรือแฟน คิดเป็นร้อยละ 47.5 ส่วนจาํนวนผูร่้วมเดินทางของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมากท่ีสุด

คือ 2-5 คน คิดเป็นร้อยละ 79  ความถ่ีในการท่องเท่ียวของผูต้อบแบบสอบถาม พบวา่ อนัดบัแรกคือ 1-2 คร้ัง คิดเป็น

ร้อยละ 33 อนัดบัสอง มากกวา่ 9 คร้ัง ข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 22.8 อนัดบัสาม 3-4 คร้ัง คิดเป็นร้อยละ 22 ส่วนความถ่ี  

5-6 คร้ังและ 7-8 คร้ัง คิดเป็นร้อยละ 15.8 และ 6.5 ตามลาํดบั ค่าใชจ่้ายโดยประมาณของผูต้อบแบบสอบถาม 3 อนัดบั

แรกคือ ตํ่ ากว่า 1,000 บาท 1,001-2,000 บาท และ 2,001-3,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 50.8 32 และ10.5 ตามลําดับ 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีผูต้อบแบบสอบถามชอบไป อนัดบัแรก คือ แหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติคิดเป็นร้อยละ 43.3  ส่วน

อนัดบัท่ีสอง แหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์/โบราณสถาน/ศาสนา และแหล่งจบัจ่ายซ้ือสินคา้และของท่ีระลึก     

คิดเป็นร้อยละ 15.3 เท่ากนั  กิจกรรมเชิงเกษตรท่ีผูต้อบแบบสอบถามสนใจสามอนัดบัแรก คือ ถ่ายรูป/ชมวิวในสวน

เกษตร ชิมผลไม้นานาชนิด และนั่งรถเท่ียวชมสวนเกษตร คิดเป็นร้อยละ 42.5 26.3 และ 19.3 ตามลาํดับ และ

ผลิตภณัฑ์ทางการเกษตรท่ีผูต้อบแบบสอบถามสนใจอนัดับแรกคือ ผลไมส้ด คิดเป็นร้อยละ 67.5 ผลไมแ้ปรรูป        

คิดเป็นร้อยละ 17.5 และพืชพนัธ์ุเพาะปลูกคิดเป็นร้อยละ 15 

ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์บุคลิกภาพห้าองค์ประกอบและแรงจูงใจโดยใช้ระดับความคิดเห็นของผูต้อบ

แบบสอบถาม ในส่วนของดา้นบุคลิกภาพ  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถาม มีค่าเฉล่ียในดา้นบุคลิกภาพแบบมีจิตสาํนึกมาก

ท่ีสุดโดยมีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ระดบั 3.94 อนัดบัท่ีสองคือ บุคลิกภาพแบบประนีประนอม มีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ระดบั 3.84 อนัดบั

สามคือ บุคลิกภาพแบบเปิดเผย มีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ระดบั 3.68 และ อนัดบัส่ีคือบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์   มี

ค่าเฉล่ียอยูท่ี่ระดบั 3.50 และอนัดบัสุดทา้ยคือ บุคลิกภาพแบบหวัน่ไหว มีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ระดบั 2.90 ในส่วนของแรงจูงใจ 

ไดแ้ก่แรงจูงใจแบบผลกัในการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติเช่นการท่องเท่ียวเชิงเกษตร พบวา่  มีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ระดบั 

3.9  แรงจูงใจแบบผลกัในส่วนของการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม พบว่ามีค่าเฉล่ียอยู่ท่ีระดบั 4.11 และแรงจูงใจแบบ

ดึงดูด พบวา่มีค่าเฉล่ียอยูที่ระดบั 3.9 
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ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์การแบ่งกลุ่ม พบว่า สามารถแบ่งกลุ่มตวัอย่างได ้3 กลุ่ม คือ กลุ่ม A คิดเป็นร้อยละ 

32.75 กลุ่ม B คิดเป็นร้อยละ 52 และกลุ่ม C คิดเป็นร้อยละ 15.25 โดยเม่ือพิจารณาเกณฑใ์นการแบ่งกลุ่มไดผ้ลดงัน้ี 

 การวิเคราะห์ความแตกต่างของกลุ่มดว้ย One-Way ANOVA พบว่า สามารถใช้เกณฑ์ดา้นบุคลิกภาพห้า

องคป์ระกอบและแรงจูงใจเป็นเกณฑใ์นการแบ่งกลุ่มไดเ้น่ืองจากมีขอ้คาํถามท่ีไดค้่า Significance Level นอ้ยกวา่ 0.05  

 การวิเคราะห์ความแตกต่างของกลุ่มดว้ย Chi-Square Test พบว่า ไม่สามารถแบ่งกลุ่มโดยใช้ ปัจจัยส่วน

บุคคล และ พฤติกรรมการท่องเท่ียวของผูต้อบแบบสอบถามได ้เน่ืองจากการวิเคราะห์ให้ค่า Significance Level 

มากกวา่ 0.05 ดงันั้นปัจจยัส่วนบุคคลและ พฤติกรรมการท่องเท่ียว จึงไม่มีความแตกต่างกนัในระหวา่งกลุ่ม เม่ือทาํการ

วเิคราะห์ลกัษณะของกลุ่มดว้ย Multiple Correspondence พบวา่  

กลุ่ม A  โดยจะใชช่ื้อ กลุ่ม Nervous  มีบุคลิกภาพแบบหวัน่ไหวสูง คือมกัจะกงัวลกบัเร่ืองเลก็ๆนอ้ย 

โดยมีค่าเฉล่ียสูงกว่าค่าเฉล่ียโดยรวมของกลุ่ม  มีแรงจูงใจแบบผลกัในการท่องเท่ียวธรรมชาติในพ้ืนท่ีเชิงเกษตร 

แรงจูงใจแบบผลกั   ในการท่องเท่ียวเชิงศิลปวฒันธรรม และแรงจูงใจแบบดึงในสถานท่ีท่องเท่ียว ตํ่ากวา่ค่าเฉล่ียของ

กลุ่ม ซ่ึงระดบัของแรงจูงใจเม่ือเปรียบเทียบทั้ง 3 กลุ่ม พบวา่ กลุ่ม Nervous มีระดบัแรงจูงใจทั้งแบบผลกัและแบบดึง

อยูร่ะหวา่ง 2 กลุ่ม   ท่ีแบ่งได ้คือ มีระดบัแรงจูงใจนอ้ยกวา่กลุ่ม Open The World แต่มากกวา่กลุ่ม Loner  

กลุ่ม B โดยจะใชช่ื้อ กลุ่ม Open The World มีทั้งบุคลิกภาพแบบเปิดเผยสูง บุคลิกภาพแบบเปิดรับ

ประสบการณ์สูง บุคลิกภาพแบบประนีประนอมสูง บุคลิกภาพแบบมีจิตสาํนึกสูง ในส่วนของแรงจูงใจ มีแรงจูงใจ

แบบผลกัในการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีธรรมชาติเชิงเกษตร การท่องเท่ียวในเชิงศิลปวฒันธรรม และแรงจูงใจแบบดึงใน

สถานท่ีท่องเท่ียวอยูใ่นระดบัสูง เน่ืองจากมีค่าเฉล่ียสูงกว่าค่าเฉล่ียโดยรวมของกลุ่ม และเม่ือเปรียบเทียบทั้ง 3 กลุ่ม 

พบวา่มีระดบัของแรงจูงใจทั้งแบบผลกัและแบบดึงสูงท่ีสุด 

กลุ่ม C โดยจะใชช่ื้อ กลุ่ม Loner มีทั้งบุคลิกภาพแบบเปิดเผยตํ่า บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์

ตํ่า บุคลิกภาพแบบประนีประนอมตํ่า และบุคลิกภาพแบบมีจิตสาํนึกตํ่า โดยมีแรงจูงใจแบบผลกัในการท่องเท่ียวใน

พ้ืนท่ีธรรมชาติเชิงเกษตร การท่องเท่ียวในเชิงศิลปวฒันธรรม และแรงจูงใจแบบดึงในสถานท่ีท่องเท่ียวอยูร่ะดบัตํ่า

เม่ือเม่ือเทียบกบัทั้ง 3 กลุ่ม ซ่ึงมีค่าเฉล่ียตํ่ากวา่ค่าเฉล่ียโดยรวมของกลุ่ม 

 

5. การอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

จากการศึกษาการแบ่งกลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวบริเวณรอบเกาะลดัอีแท่นในงานวิจยัน้ี สามารถแยกความ

แตกต่างระหวา่งกลุ่มโดยใชบุ้คลิกภาพห้าองคป์ระกอบและแรงจูงใจแบบผลกัและแบบดึง โดยสอดคลอ้งกบั  ศุภร 

เสรีรัตน์ (2544) ท่ีกล่าวว่า บุคลิกภาพเป็นส่ิงท่ีสะทอ้นให้เห็นถึงความแตกต่างของบุคคลแต่ละคน ซ่ึงมีประโยชน์

อยา่งมากในการจาํแนกผูบ้ริโภคออกเป็นกลุ่มๆการเขา้ใจในบุคลิกภาพของผูบ้ริโภคสามารถทาํนายถึงพฤติกรรม การ

แบ่งส่วนตลาดและการวางแผนกลยุทธ์ในการทาํตลาดท่ีเหมาะสมกับผูบ้ริโภคได  ้  โดยจากผลการวิเคราะห์ได้

แบ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่ม Nervous บุคลิกภาพแบบหวัน่ไหวสูง  กลุ่ม Open The World มีทั้ ง

บุคลิกภาพแบบเปิดเผยสูง บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์สูง บุคลิกภาพแบบประนีประนอมสูง และบุคลิกภาพ

แบบมีจิตสาํนึกสูง และกลุ่ม Loner มีทั้งบุคลิกภาพแบบเปิดเผยตํ่า บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ตํ่า บุคลิกภาพ

แบบประนีประนอมตํ่า และบุคลิกภาพแบบมีจิตสํานึกตํ่า ทั้ งน้ีจากผลการวิเคราะห์ยงัสามารถแยกความแตกต่าง

ระหว่างกลุ่มโดยใชแ้รงจูงใจทั้งแบบผลกั และแบบดึง สอดคลอ้งกบั เลิศพร ภาระกุล (2556) ท่ีกล่าวว่า ในการเกิด
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พฤติกรรมการท่องเท่ียวนั้นทั้งแรงจูงใจแบบผลกัและแรงจูงใจแบบดึงของแต่ละบุคคลตอ้งสอดคลอ้งและประกอบ

กนัเพ่ือให้เกิดพฤติกรรมการท่องเท่ียว โดยแรงจูงใจแบบผลกั ท่ีมีต่อการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติในรูปแบบการ

ท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีใช้ในการแบ่งกลุ่มในการศึกษาในงานวิจยัน้ี ได้แก่ ตอ้งการพาครอบครัวมาเท่ียวในแหล่ง

ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ตอ้งการมาเท่ียวกบัเพ่ือนในพ้ืนท่ีทางเกษตร ตอ้งการท่องเท่ียวเพ่ือสัมผสัความเป็นธรรมชาติใน

พ้ืนท่ีเกษตร ตอ้งการท่องเท่ียวเชิงเกษตรเพ่ือพบปะแลกเปล่ียนความรู้ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัทฤษฎีแรงจูงใจของ Maslow 

ในลาํดบัท่ี 2 คือ ความตอ้งการดา้นสงัคม (Social need) คือ ตอ้งการมาเท่ียวกบัครอบครัว หรือ เท่ียวกบัเพ่ือน เป็นการ

กระชบัความสัมพนัธ์ และ คงมิตรภาพท่ีดีไว ้ และสอดคลอ้งกบั ทฤษฎีขั้นบนัไดแห่งการเดินทางของ Pearce และ

คณะ ในส่วนความตอ้งการสร้างสัมพนัธภาพ ท่ีตวัเองกาํหนด คือความตอ้งการท่ีจะใหค้วามเป็นมิตร ความตอ้งการท่ี

จะมีเพ่ือน และในส่วนของตอ้งการท่องเท่ียวเชิงเกษตรเพ่ือพบปะแลกเปล่ียนความรู้ ก็สอดคลอ้งกบั Pearce และคณะ 

ในความตอ้งการความภาคภูมิใจในการพฒันาตวัเองคือความตอ้งการท่ีเรียนรู้ นอกจากน้ีความตอ้งการท่องเท่ียวเพ่ือ

สมัผสัความเป็นธรรมชาติในพ้ืนท่ีเกษตรก็สอดคลอ้งกบั เกษตร ใจดี (2556) ท่ีกล่าววา่ การท่องเท่ียวเชิงการเกษตรก็

นบัไดว้า่เป็นการท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ท่ีสามารถดึงดูดใจนกัท่องเท่ียวได ้เน่ืองจากเป็นการท่องเท่ียวท่ีดึงดูดรากเหงา้

ของตวัเอง  เกณฑด์า้นแรงจูงใจแบบผลกัในการมาท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมท่ีใชใ้นแบ่งกลุ่มในงานวิจยัน้ีคือ ตอ้งการ

พาครอบครัวหรือญาติมาท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม ตอ้งการท่องเท่ียวไหวพ้ระเพ่ือทาํใจให้สบายจาก

ความเครียด ตอ้งการเรียนรู้วฒันธรรมท่ีแตกต่างและตอ้งการท่องเท่ียวในท่ีท่านไม่เคยไป ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยั

ของ นรพต เกตุทศั (2557) แรงจูงใจแบบผลกัท่ีนกัท่องเท่ียวชาวยโุรปให้ความสาํคญัมากท่ีสุด คือ แรงจูงใจเพ่ือไป

สัมผสัวฒันธรรมท่ีแตกต่าง รองลงมาคือ แรงจูงใจเพ่ือไปในท่ีท่ีฉันไม่เคยไป และส่วนเกณฑด์า้นแรงจูงใจแบบดึงท่ี

ใชใ้นการแบ่งกลุ่ม ไดแ้ก่ สถานท่ีท่ีมีความสะดวกในการเขา้ถึง สถานท่ีท่ีมีการประชาสัมพนัธ์ของแหล่งท่องเท่ียว 

สถานท่ีท่ีมาของท่ีระลึกขาย และสถานท่ีท่ีมีความหลากหลายของกิจกรรมภายใน สอดคลอ้งกบั นรพต เกตุทศั (2557) 

ท่ีกล่าวว่า ปัจจัยดึงดูดเกิดข้ึนจากตัวกระตุน้ภายนอก เช่น ส่ิงอาํนวยความสะดวกท่ีรองรับนักท่องเท่ียว หรือท่ี

ท่องเท่ียวท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั หรือมีความโดดเด่น  เม่ือพิจาณาการแบ่งกลุ่มท่ีไดจ้ากเกณฑ์ดา้นบุคลิกภาพห้า

องค์ประกอบและแรงจูงใจแบบผลกัและแบบดึง ซ่ึงแบ่งกลุ่มได ้3 กลุ่มดังท่ีกล่าวขา้งตน้ ได้แก่ กลุ่ม Nervous  มี

บุคลิกภาพแบบหวัน่ไหวสูง มีแรงจูงใจแบบผลกัและแบบดึงในระดบัปานกลาง ซ่ึงมีแนวโนม้ในการเกิดพฤติกรรม

การท่องเท่ียว จึงไม่สอดคล้องกับ การศึกษาของก่ิงแก้ว และคณะ (2558) ท่ีพบว่าบุคลิกภาพแบบหวัน่ไหว มี

ความสัมพนัธ์ทางลบกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ ์   กลุ่ม Open The World มีทั้งบุคลิกภาพแบบเปิดเผยสูง 

บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์สูง บุคลิกภาพแบบประนีประนอมสูง และบุคลิกภาพแบบมีจิตสํานึกสูง มี

แรงจูงใจแบบผลกัและแบบดึงในระดบัสูง ซ่ึงก็มีแนวโน้มในการเกิดพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีศึกษาใน

งานวิจัยน้ีสูง สอดคล้องกับการศึกษาของก่ิงแก้ว และคณะ (2558) ท่ีพบว่า บุคลิกภาพห้าองค์ประกอบในด้าน 

บุคลิกภาพแบบเปิดเผย บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์  บุคลิกภาพแบบประนีประนอม และ บุคลิกภาพแบบมี

จิตสํานึก มีความสัมพนัธ์ทางบวกกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ และสอดคล้องกับ กลุ่ม Loner มีทั้ ง

บุคลิกภาพแบบเปิดเผยตํ่า บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ตํ่า บุคลิกภาพแบบประนีประนอมตํ่า และบุคลิกภาพ

แบบมีจิตสํานึกตํ่า มีแรงจูงใจแบบผลกัและแบบดึงในระดบัตํ่า จึงมีแนวโน้มการเกิดพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง

เกษตรท่ีศึกษาในงานวจิยัน้ีตํ่า 
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6. บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

1. จากการศึกษาบุคลิกภาพหา้องคป์ระกอบพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีบุคลิกภาพแบบมีจิตสาํนึกมากท่ีสุด 

รองลงมาคือบุคลิกภาพแบบประนีประนอม บุคลิกภาพแบบเปิดเผยและบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์และ

บุคลิกภาพแบบหวัน่ไหว ตามลาํดบั 

2.จากการศึกษาแรงจูงใจทั้งแรงจูงใจแบบผลกัและแรงจูงใจแบบดึง พบวา่ แรงจูงใจแบบผลกัในส่วนของ

การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมมีระดบัค่าเฉล่ียสูงสุด รองลงมาคือ แรงจูงผลกัในการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติแบบเชิง

เกษตรซ่ึงมีระดบัค่าเฉล่ียเท่ากบัแรงจูงใจแบบดึง  

3.จากการศึกษาการแบ่งกลุ่มพบวา่สามารถแบ่งกลุ่มไดเ้ป็น 3 กลุ่ม โดยใชบุ้คลิกภาพห้าองคป์ระกอบและ

แรงจูงใจเป็นเกณฑใ์นการแบ่งกลุ่ม ดงัน้ี 

1) กลุ่ม Nervous มีลกัษณะ วิตกกงัวลกบัเร่ืองเล็กๆนอ้ยๆ  มีแรงจูงใจแบบผลกัในความตอ้งการพา

ครอบครัวและเพ่ือน มาเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรและแหล่งท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม ตอ้งการความเป็น

ธรรมชาติในพ้ืนท่ีทางการเกษตร ตอ้งการพบปะแลกเปล่ียนความรู้ ทั้งในเชิงเกษตรและการศึกษาเรียนรู้วฒันธรรม 

ซ่ึงโดยแรงจูงใจในกลุ่มน้ีอยู่ในระดบัปานกลางเม่ือเทียบกบัทั้ง 3 กลุ่ม ซ่ึงอาจมีแนวโน้มในการเกิดพฤติกรรมการ

ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในพ้ืนท่ีท่ีตอ้งการศึกษาในงานวิจยัน้ีในระดบักลาง แนวทางการทาํการตลาดสําหรับกลุ่มน้ี คือ 

สร้างความมัน่ใจในสถานท่ีท่องเท่ียวให้กบัผูม้าท่องเท่ียว เช่นการประชาสัมพนัธ์ แสดงให้เห็นถึงศกัยภาพและการ

เขา้ถึงแหล่งท่องเท่ียว  เพ่ือลดความวิตกกงัวลของนกัท่องเท่ียว นอกจากน้ีเพ่ือเพ่ิมแรงจูงใจควรมีการทาํเป็น Story 

เร่ืองเล่า ประวติั ความเป็นมาท่ีน่าสนใจของสถานท่ีท่องเท่ียวภายในเกาะลดัอีแท่น 

2) กลุ่ม Open The World มีลกัษณะ เป็นมิตรกบัทุกคน มีความคิดใหม่ๆ ยอมรับความคิดเห็นของ

ผูอ่ื้น และสามารถบงัคบัตวัเองใหเ้สร็จไดใ้นเวลาท่ีกาํหนด กลุ่มน้ีมีแรงจูงใจดงัท่ีกล่าวไวข้า้งตน้ในระดบัสูง ดงันั้นจึง

มีแนวโน้มในการเกิดพฤติกรรมการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีท่ีตอ้งการศึกษาในงานวิจัยน้ีในระดับสูง แนวทางการทาํ

การตลาดสาํหรับกลุ่มน้ีคือ จดักิจกรรมเพ่ือให้สอดคลอ้งกบัแรงจูงใจของนักท่องเท่ียว เช่น กิจกรรมเพ่ือเสริมสร้าง

ความสัมพันธ์ของนักท่องเท่ียวท่ีมีกับครอบครัวหรือเพ่ือนภายในแหล่งท่องเท่ียว สร้างประสบการณ์ให้กับ

นักท่องเท่ียวด้วยการให้สัมผสักับพ้ืนท่ีทางการเกษตรโดยตรง  การให้ความรู้และแลกเปล่ียนความคิดเห็นกับ

เกษตรกรหรือผูมี้ความรู้โดยตรง ให้ความรู้ดา้นประวติัความเป็นมาเก่ียวกบัวิถีชีวิตคนในชุมชนและแหล่งท่องเท่ียว

เชิงวฒันธรรม  

3) กลุ่ม Loner มีลกัษณะ ความเป็นมิตรความคิดใหม่ๆ ยอมรับความคิดเห็นของผูอ่ื้น และสามารถ

บังคบัตวัเองให้เสร็จได้ในเวลาท่ีกําหนดตํ่ากว่ากลุ่ม open the world และแรงจูงใจในการมาท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีท่ี

ตอ้งการศึกษาตํ่าท่ีสุดเม่ือเทียบทั้ง 3 กลุ่ม ซ่ึงอาจเป็นไปไดว้า่ ไม่สนใจในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรเท่าไรนกั หรืออาจ

ยงัไม่พบแรงจูงใจภายในของคนกลุ่มน้ีอยา่งแทจ้ริง โดยแนวทางการทาํการตลาดคือ ทาํการสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือให้

ทราบความตอ้งการและแรงจูงใจภายในของคนกลุ่มน้ี และเน่ืองจากคนกลุ่มน้ีมีจาํนวนนอ้ย อาจให้ความสาํคญักบั2 

กลุ่มขา้งตน้ก่อน 

ข้อเสนอแนะ 

การศึกษาในคร้ังน้ีเป็นการศึกษากลุ่มนกัท่องเท่ียวบริเวณรอบเกาะ เพ่ือใหท้ราบถึง บุคลิกภาพ และแรงจูงใจ 

ทาํให้สามารถนาํไปทาํนายการเกิดพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร กรณีศึกษา เกาะลดัอีแท่น   ซ่ึงในการศึกษาคร้ัง



 การประชมุนําเสนอผลงานวจัิยระดับบณัฑิตศึกษา 
ครัง้ท่ี ๑๒  ปีการศึกษา ๒๕๖๐ 

 

วนัพฤหสับดทีี ่๑๗ สงิหาคม พ.ศ.๒๕๖๐  หน้า 676 จดัโดย  บณัฑติวทิยาลยั  มหาวทิยาลยัรงัสติ 

ต่อไป ควรศึกษา กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวในเกาะลดัอีแท่น และศึกษาถึงพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว รวมถึงทาํ

การเก็บขอ้มูลเชิงคุณภาพเช่น การทาํสนทนากลุ่ม (focus group) ของนักท่องเท่ียว เพ่ือให้ทราบถึงขอ้มูลเชิงลึกเพ่ือ

ความสมบูรณ์ของงานวจิยัยิง่ข้ึน 
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