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บทคัดย่อ 

การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษาสัญญะและวิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะของ

นกักีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยผูว้ิจยัทาํการคดัเลือกกลุ่มตวัอยา่งดว้ยวิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) โดยเลือกให้ครอบคลุมลกัษณะของภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีนักกีฬาเป็นตวัละครหลกั รวมจาํนวนทั้งส้ิน 15 

ช้ินงาน โดยใชว้ิธีการวิเคราะห์หาความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนัย ผ่านแก่นเร่ือง รูปแบบเน้ือหาโฆษณา 

และองคป์ระกอบสารโฆษณาตามกรอบทฤษฎีสัญญะวิทยาผลการวิจยัพบว่าแก่นเร่ืองของภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีตวั

เอกเป็นนกักีฬาแต่ละเร่ืองมีความแตกต่างกนั เพราะผลิตภณัฑ์ท่ีตอ้งการโฆษณาไม่ไดมี้ความเก่ียวขอ้งเช่ือมโยงกนั

โดยภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ืองจะมีแก่นเร่ืองท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือหาสารท่ีตอ้งการส่ือไปยงัผูบ้ริโภคของผลิตภณัฑ ์

แต่ในขณะเดียวกนัเม่ือจาํแนกลกัษณะของแก่นเร่ืองออกเป็น 2 แบบคือ แก่นเร่ืองท่ีเก่ียวกบัคุณค่าในการใชง้านและ

แก่นเร่ืองท่ีเก่ียวกบัคุณค่าทางดา้นอารมณ์พบว่าจะนาํเสนอคุณค่าและประโยชน์การใชส้อยของผลิตภณัฑ์เป็นเพ่ือส่ือ

ความหมายถึงคุณค่าทางอารมณ์และมีเน้ือหาเก่ียวกบัคุณค่าเชิงสังคมของผลิตภณัฑเ์ป็นหลกั ในภาพยนตร์โฆษณาแต่

ละเร่ืองมีการใช้รูปแบบเน้ือหาโฆษณามากกว่า 1 รูปแบบโดยแนวความคิดท่ีถูกนํามาใช้มากท่ีสุดคือ การใช้

บุคลิกภาพ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงคข์องการวิจยัและกลุ่มตวัอยา่งในการวิจยัท่ีตอ้งการศึกษาการส่ือความหมาย

เชิงสัญญะของนกักีฬาในภาพยนตร์โฆษณากล่าวคือ บุคลิกภาพของบุคคลมีช่ือเสียงท่ีมีลกัษณะเฉพาะตวั เป็นตวัแทน

ในดา้นบุคลิกภาพและภาพลกัษณ์มาเช่ือมโยงกบัผลิตภณัฑ์หรือบริการ ซ่ึงจะเป็นเคร่ืองมือท่ีใช้ในการส่ือสารและ

ถ่ายทอดความหมายในดา้นประโยชน์การใชง้าน และดา้นคุณค่าทางความรู้สึกและอารมณ์ บุคลิกภาพทางกายภาพ

ของนกักีฬาและลกัษณะท่าทางในการเล่นกีฬานั้นๆ ไดถู้กนาํมาใชป้ระโยชน์ต่อการส่ือสารต่อตวัสินคา้และบริการ

นั้นๆ ตวัละครหลกัในระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถบ่งช้ีถึงนักกีฬาชายและนักกีฬาหญิงท่ีมีช่ือเสียงและประสบ

ความสาํเร็จในกีฬานั้นๆ ส่วนในระดบัการส่ือความหมายโดยนยั ส่ือถึงความแข็งแรง มัง่มัน่ทุ่มเท ความพยายาม ความ

อดทน ความสําเร็จ ความเป็นท่ีหน่ึง มีพลงั ความกลา้หาญรวมไปถึงความมีเสน่ห์ดึงดูดทางเพศ บุคลิกภาพท่ีดีของ

นกักีฬา เป็นตน้ 

คาํสําคญั: สญัญะ ,ภาพยนตร์โฆษณา,นกักีฬา  

 

ABSTRACT 

This research aims to analyses the sematic meaning construction of the Athletes in Thai television 

commercials. The author has selected the sample group by using purposive sampling containing 15 television 

commercials with athletes as main characters. Denotative meaning and connotative meaning were determined 
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through themes, advertising formats, and advertising message elements in accordance with semiology principle. 

The research found that the themes of the commercials having athletes as main character are different because the 

products that were advertised are not interlinked. Each commercial had a theme that corresponds to the substance of 

the message to the consumer of the product. However, when the themes were classified into two group, the theme 

of value in the use of product and the theme of the emotional value, it was found that the presentation of value and 

benefit of the products was to communicate the emotional value and the content was mainly on the social value of 

the products. There were more than one format in each commercial. The mostly used concept was personality. This 

is consistent with the purpose of the research and the sample of the research that needs to study the Semiotic 

meaning of the athlete in the commercial. The personality of a celebrity is unique representing personality and 

image that was linked to product or service. This is a tool used to communicate and convey the meaning of the 

benefits and the emotional value of the products. The physical characteristics of the athlete and the manner in which 

the sport is played was used to communicate about the products and services. The main character in the denotative 

meaning indicates male and female athletes who are famous and successful in the sport. Connotative meaning 

represented strength, dedicated commitment, effort, patience, success, being the best one, power, courage, as well 

as sexual attraction and good personality of the athlete, etc. 

Keywords: Semiotic, Television Commercials, Athletes       

 

1. บทนํา 

การโฆษณาเป็นการส่ือสารมวลชนรูปแบบหน่ึง โดยมีช่องทางในการส่งสารทั้งส่ือหลกัและส่ือออนไลน์ 

เช่น โทรทศัน์ วิทย ุส่ือส่ิงพิมพ ์ป้ายโฆษณา เว็บไซด์ แฟลทฟอร์มและส่ือโซเชียลมีเดียต่างๆ มีจุดประสงค์เพ่ือโน้ม

นา้วใจผูบ้ริโภคมีพฤติกรรมอนัเอ้ืออาํนวยต่อการเจริญเติบโตของธุรกิจ เช่น รู้จกัในตวัสินคา้หรือองค์กร ให้ความ

สนใจในสินคา้ มีความตอ้งการในการซ้ือสินคา้หรือบริการ ให้ความรู้หรือจูงใจให้ผูบ้ริโภคสนใจและเกิดความพอใจ

ในสินค้าหรือบริการการโฆษณา เป็นเคร่ืองมือสําคัญในการติดต่อส่ือสารไปยงัผูบ้ริโภคโดยอาศยัเหตุผลหรือ

คุณสมบติัต่างๆ ของสินคา้หรือบริการมาใชใ้นการจูงใจ ดว้ยจุดมุ่งหมายท่ีช่วยให้การจาํหน่ายสินคา้หรือบริการผ่าน

มือจากผูผ้ลิตผูจ้าํหน่ายไปยงัผูบ้ริโภคโดยเร็วท่ีสุด (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2538, น. 4 และไพศาล กาญจนวงศ,์ 2556)  

ในปัจจุบนัเป็นยุคสังคมของเทคโนโลยีและข่าวสาร จากส่ือโฆษณาในอดีตท่ีมีเพียงส่ือหลักอย่าง ส่ือวิทยุ ส่ือ

โทรทศัน์  หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร ป้ายบิลบอร์ดหรือส่ือส่ิงพิมพอ่ื์นๆ ในการโฆษณา แต่ดว้ยเทคโนโลยไีดมี้การพฒันา

เคร่ืองมือเคร่ืองใชใ้นการส่ือสารมีความกา้วหนา้ทาํให้ผูค้นเขา้ถึงข่าวสารไดอ้ยา่งรวดเร็วและสามารถกระจายไดอ้ยา่ง

กวา้งขวางและครอบคลุม ส่ือโฆษณาจึงเป็นองค์ประกอบสําคัญในการส่งข้อมูลข่าวสารของสินคา้และบริการให้

เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายจากท่ีไดก้ล่าวมานั้นจะเห็นไดว้่าส่ือโฆษณาในปัจจุบนัมีความแตกต่างจากอดีตเป็นอยา่งมาก 

ภาพยนตร์โฆษณาซ่ึงเป็นส่ือท่ีมีความยาวนานและมีบทบาทมีขั้นตอนในการผลิตช้ินงานอย่างสร้างสรรค์

ผา่นกระบวนการคิดและศึกษามาอยา่งดี มีองคป์ระกอบหลายส่วน อาทิเช่น นักแสดง สถานท่ี ฉาก แสงเงา มุมกลอ้ง 

สี ตราสินคา้ เป็นตน้ ภาพยนตร์โฆษณาถือว่ามีอิทธิพลอยา่งมากต่อผูบ้ริโภคหรือกลุ่มเป้าหมาย เป็นลกัษณะของการ

โน้มน้าวใจสร้างแรงจูงใจต่อผูท่ี้ไดรั้บชม ทาํให้เกิดการคลอ้ยตามเกิดความเช่ือส่งผลต่อความรู้สึก ความคิดและ
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พฤติกรรมของผูบ้ริโภค ซ่ึงอารมณ์ความรู้สึกท่ีกล่าวมาเกิดจากการเขา้ใจการตีความหมายต่อสารท่ีไดรั้บชมให้เกิด

ความเขา้ใจ ดงันั้นการสร้างความหมายคือ การวิเคราะห์สัญญะจากทฤษฏีสัญวิทยาซ่ึงเป็นศาสตร์ท่ีว่าดว้ยความหมาย 

และเอาใจใส่ในเร่ืองของวิธีการต่างๆ ท่ีความหมายไดรั้บการผลิตข้ึนมาและถกูส่งต่อหรือถ่ายทอด เพ่ือเป็นการศึกษา

ว่า ส่ิงแทนความ (Representation) ก่อให้เกิดความหมายไดอ้ยา่งไร และรวมถึงการทาํให้เราเขา้ใจความหมายของส่ิง

ใดๆ หรือกระบวนการท่ีเราให้ความหมายต่อส่ิงท่ีสามารถทาํให้เห็นถึงความสัมพนัธ์ระหว่างส่ิงน้ีกบัส่ิงนั้นอย่างเป็น

เหตุและผล  

ภาพยนตร์โฆษณาเป็นส่ือโฆษณาท่ีมีสัญญะในส่วนแก่นของเร่ือง รูปแบบเน้ือหา องค์ประกอบของสารใน

ภาพยนตร์โฆษณา ซ่ึงสัญะจะทาํหนา้ท่ีในการสร้างความหมายและคุณค่าเชิงสังคมลงในตวัสินคา้และบริการ ซ่ึงจะ

เห็นไดว้่าโฆษณาในปัจจุบนัไม่ไดเ้พียงเนน้นาํเสนอสินคา้และบริการเพียงอยา่งเดียว แต่ยงัคงเพ่ิมคุณค่าเชิงสังคม เช่น 

มิตรภาพ ความรัก ความอบอุ่น เป็นตน้ ซ่ึงเป็นการเพ่ิมคุณค่าทางความรู้สึกโดยการส่ือความหมายทางสัญญะ และการ

ถ่ายทอดความหมายสัญญะและคุณค่าเชิงสังคมในภาพยนตร์โฆษณา 

ผูว้ิจยัจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาการวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา เพ่ือให้ทราบถึงการ

สร้างความหมายของสญัญะของนกักีฬาในภาพยนตร์โฆษณานักกีฬาเป็นตวัละครหลกัและเขา้ใจถึงความหมายโดย

อรรถและความหมายโดยนยัสัญญะของนกักีฬาในภาพยนตร์โฆษณา  

 

2. วตัถุประสงค์การวจิัย 

1. เพ่ือศึกษาสัญญะของนกักีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย 

2. เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะของนกักีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย 

 

3.แนวคดิ ทฤษฏ ีและงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

แนวคดิสัญวทิยาและการสร้างความหมาย 

ทฤษฏีสัญญะวิทยาหรือสัญศาสตร์ ซ่ึงเป็นศาสตร์ท่ีว่าดว้ยความหมาย และเอาใจใส่ในเร่ืองของวิธีการต่างๆ 

ท่ีความหมายไดรั้บการผลิตข้ึนมาและถูกส่งต่อหรือถ่ายทอด เพ่ือเป็นการศึกษาว่าส่ิงแทนความ ก่อให้เกิดความหมาย

ไดอ้ยา่งไร และรวมถึงการทาํให้เราเขา้ใจความหมายของส่ิงใดๆ หรือกระบวนการท่ีเราให้ความหมายต่อส่ิงใดๆ โดย

ท่ีเราสามารถพิจารณาสัญศาสตร์ซ่ึงมีความสัมพนัธ์กบัภาษาภาพ และการส่ือสารดว้ยภาพ ท่ีมีความเช่ือมโยงจากความ

เป็นตวัตนจนไปถึงการขยายความไปในมิติดา้นวฒันธรรมและสังคม ทฤษฎีทางสัญวิทยาจึงเป็นเคร่ืองมือช่วยในการ

คล่ีคลายและทาํความเข้าใจกระบวนการสร้างความหมายท่ีเกิดข้ึนต่อแนวทางการประยุกต์และผลผลิตของการ

ประยกุต ์คือ รูปแบบของสัญลกัษณ์ต่างๆ ท่ีสามารถทาํให้เห็นถึงความสัมพนัธ์ระหว่างส่ิงๆ น้ีกบัส่ิงๆ นั้นๆ อย่างเป็น

เหตุและผล 

สัญญะตามแนวคิดของ เดอ โซซูร์  (F.de Saussure) เร่ืองของสัญญะเป็นเร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัองค์ประกอบ 3 

ส่วน(กาญจนา แกว้เทพ, 2542, น. 85) ดงัน้ี  

1) ของจริง (Reference) คือ บรรดาของจริงทั้งหลาย เช่น ภาพ คาํ  

2) ตวัหมายถึง (Signified) คือ ส่ิงท่ีถูกหมาย หรือ ความคิดท่ีก่อให้เกิดความหมาย ตวัอย่างเช่น เม่ือ

เราเห็นคาว่า “หมี” ตวัอกัษรคาว่า “หมี” ถือเป็นตวัหมาย ส่วนตวัหมี จริง ๆ คือตวัหมายถึง ซ่ึงก็คือส่ิงท่ีเราคิดถึง
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นั่นเอง โซซูร์ไดใ้ห้นิยามว่าทั้งสองส่วนน้ีประกอบกนัเป็นสัญญะ  เดอ โซซูร์ ไดแ้ยกแยะประเภทและระดบัของ

ความหมายท่ีบรรจุอยูใ่นสัญญะออกเป็น 2ประเภท (De Saussure, 1974 อา้งถึงใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, น. 98) คือ 

1) ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) หรือความหมายโดยตรง หมายถึง 

ความหมายท่ีเข้าใจกันตามตวัอักษรเป็นความหมายท่ีเช่ือมโยงความสัมพนัธ์ระดับแรกระหว่างตัวหมาย และตัว

หมายถึง คนส่วนใหญ่จะเขา้ใจตรงกนั เป็นท่ียอมรับกนัทัว่ไป หรือเป็นความหมายท่ีระบุในพจนานุกรม 

2) ความหมายโดยนัย (Connotative meaning) คือ ความหมายทางออ้มท่ีเกิดจากการตกลง

ของกลุ่ม หรือเกิดจากประสบการณ์เฉพาะของบุคคล เป็นความหมายท่ีถูกสร้างให้เช่ือมโยงลงไปอีกชั้นหน่ึงการท่ีจะ

ถอดความหมายโดยนัยออกมาได้นั้ นจะต้องมีความรู้เก่ียวกับวฒันธรรมของแต่ละแห่ง เพราะจะทาํให้เข้าใจ

ความหมายไดอ้ยา่งกวา้งขวางและลึกซ้ึง 

แนวคดิเกีย่วกบัภาพยนตร์โฆษณา    

ภาพยนตร์โฆษณาเป็นส่ือท่ีมีขั้นตอนการผลิตช้ินงานอย่างสร้างสรรค์ไดผ้่านการคิด การออกแบบมาเป็น

อย่างดี อาจกล่าวไดว้่าภาพยนตร์โฆษณานั้นเปรียบได้กบัเคร่ืองมือสําคัญท่ีมีอาวุธพร้อม เร่ิมจากหลักจิตวิทยาท่ี

นาํมาใช้ในช้ินงานซ่ึงใชใ้นการโน้มน้าวและจูงใจผูบ้ริโภคและกลุ่มเป้าหมายท่ีเกิดความคล้อยตามได้ง่าย ทาํให้

ภาพยนตร์โฆษณาสามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายได ้ส่ือภาพยนตร์โฆษณามีทั้งภาพ เสียง การเคล่ือนไหว ดงันั้นจึงทาํให้

สามารถสร้างสรรคผ์ลงานไดอ้ยา่งมากมายสร้างความประทบัใจ สร้างผลสัมฤทธ์ิไดสู้ง สร้างความดึงดูดให้ผูท่ี้รับชม

ภาพยนตร์โฆษณาได ้ 

กระบวนการทาํงานของโฆษณาลว้นเป็นการทาํงานด้านการส่ือสารผ่านองค์ประกอบของโฆษณา และ

เน่ืองจากภาพยนตร์โฆษณาเป็นส่ือท่ีสามารถนาํเสนอไดภ้าพและเสียงดงันั้นสารในภาพยนตร์โฆษณาจึงประกอบไป

ดว้ยส่วนท่ีเป็นภาพและส่วนท่ีเป็นเสียง ซ่ึงสามารถแบ่งออกเป็น 4 ส่วนได ้ดงัต่อไปน้ีคือ ผูน้าํเสนอ ส่วนของภาพ 

ส่วนของเสียง คาํขวญั (ปิยกุล เลาวณัยศิ์ริ, 2530 อา้งถึงใน อุไรวรรณ รัตนพนัธ,์ 2552, น. 9) 

การวิเคราะห์ทางสัญญะวิทยาท่ีแสดงให้เห็นถึงระดบัชั้นของรหัสความหมายท่ีถูกผกูข้ึนมาเป็นโครงสร้าง

ของภาพยนตร์โฆษณา ซ่ึงสามารถแยกองค์ประกอบสําคญัของสารโฆษณาออกเป็น 2 ส่วน (อาภาพรรณ สายยศ, 

2549, น. 60) ดงัน้ี 1) แนวคิดการโฆษณาคือแก่นเร่ืองและโครงเร่ืองสําหรับภาพยนตร์จุดเร่ิมตน้ของการทาํงานก็คือ

การกาํหนดโครงเร่ืองและแก่นของเร่ืองเพ่ือเป็นตวัแทนในการนาํเสนอขอ้มลูข่าวสารท่ีใชใ้นการส่ือความหมายให้กบั

ผูรั้บสาร 2) การนาํเสนองานโฆษณา ประกอบดว้ย  ตวัละคร ฉาก เสียงประกอบ เสียงประกอบ ขอ้ความ  

องคป์ระกอบของสารในภาพยนตร์โฆษณาเป็นการกาํหนดความหมายให้กบัส่ิงเร้าหรือส่ิงหน่ึงส่ิงใดร่วมกนั

ในสังคม จะมีผลทาํให้ส่ิงนั้ นกลายเป็นสัญลักษณ์ร่วมในสังคมนั้ นๆ และสัญลักษณ์ร่วมน้ีคือส่ิงท่ีเราใช้ส่ือสาร

ระหว่างกนั และเม่ือนาํสัญลกัษณ์นั้นมาจดัให้เป็นระบบก็จะเกิดวิวฒันาการกลายมาเป็นภาษา ดงันั้น สัญลกัษณ์จึง

เป็นเคร่ืองมือท่ีบุคคลใชใ้นการสร้างความหมายให้เกิดข้ึนในตวัของอีกบุคคลหน่ึง (อาภาพรรณ สายยศ, 2549, น. 12) 

สัญลกัษณ์ไดถู้กนาํมาใชใ้นช้ินงานโฆษณาเพ่ือถ่ายทอดความหมายหรือเร่ืองราวในงานโฆษณาช้ินหน่ึงๆใช้

สัญลกัษณ์ในลกัษณะทั้งท่ีเป็นตวัอกัษรและไม่เป็นตวัอกัษรจนทาํให้เกิดเป็นภาษาโฆษณาซ่ึงสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 

2 ลกัษณะ ดงัน้ี  

1) วจันภาษา (Verbal Language) หมายถึงภาษาถอ้ยคาํท่ีใชใ้นการส่ือสารเป็นการใชต้วัอกัษรและ

ถอ้ยคาํในการส่ือความหมายระหว่างผูส่้งสารกบัผูรั้บสาร เป็นทั้งขอ้ความและถอ้ยคาํทุกส่วนท่ีประกอบกนัข้ึนเป็น
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ช้ินงานโฆษณาท่ีสามารถใชส่ื้อความหมายได ้ไดแ้ก่ ช่ือสินคา้ (Brand Name) พาดหัว (Headline) คาํขวญั (Slogan) คาํ

บรรยายใตภ้าพ (Caption) และขอ้ความโฆษณา (Copy) 

2) อวจันภาษา (Nonverbal Language) ส่วนอ่ืนท่ีประกอบอยูใ่นช้ินงานโฆษณานอกเหนือจากถอ้ยคาํ 

ขอ้ความและสามารถส่ือความหมายได ้ช่วยให้ช้ินงานโฆษณาช้ินนั้นเด่น สะดุดตา น่าสนใจ และมีความหมายลึกซ้ึง

กว่าการใชถ้อ้ยคาํโฆษณาแต่เพียงอยา่งเดียว ลกัษณะของอวจันภาษาท่ีปรากฏอยู่ในแต่ละส่ือมีความหมายท่ีแตกต่าง

กนัไปสําหรับภาพยนตร์โฆษณาจะใชอ้วจันภาษาประเภทภาพ เสียงประกอบ สี ลกัษณะตวัอกัษรและเคร่ืองหมาย

วรรคตอน ขนาดและตาํแหน่งของโฆษณา เคร่ืองหมายการคา้และตรารองรับ วิธีการจดัภาพและความว่างในภาพ 

กระบวนการทาํงานของโฆษณาลว้นเป็นการทาํงานดา้นการส่ือสารผ่านองค์ประกอบของโฆษณา และ

เน่ืองจากภาพยนตร์โฆษณาทางเป็นส่ือท่ีสามารถนาํเสนอไดภ้าพและเสียงดงันั้นสารในภาพยนตร์โฆษณาจึงประกอบ

ไปดว้ยส่วนท่ีเป็นภาพ (Visual/Video Part) และส่วนท่ีเป็นเสียง (Audio Part) ซ่ึงสามารถแบ่งออกเป็น 4 ส่วนได ้

ดงัต่อไปน้ี (ปิยกุล เลาวณัยศิ์ริ, 2530 อ้างถึงใน อุไรวรรณ รัตนพนัธ์, 2552, น. 9) ผูน้ําเสนอ (Presenter) ภาพ 

(Visual/Video Part) เสียง (Audio Part) คาํขวญั (Slogan) 

 การกาํหนดแนวคิดหลกัในงานโฆษณาก็เพ่ือตอ้งการสร้างสารโฆษณาท่ีกระตุน้ให้เกิดแรงจูงใจ โน้มน้าวใจ 

โดยการวางขั้นตอนของการสร้างสารโฆษณาและกระบวนการสร้างความหมายท่ีจะนํา มาใช้ในวิธีการนาํเสนอ 

(Execution) ซ่ึงแรงจูงใจท่ีนาํมาใชน้ั้นจะประสบผลสาํเร็จมากนอ้ยเพียงไร ข้ึนอยูก่บัการกาํหนดวตัถุประสงค์และการ

วางแนวคิดหลกัเก่ียวกบัสินค้า (Concept / Main Idea) รูปแบบในการจดัจาํแนกประเภทแนวคิดของเน้ือหาใน

ภาพยนตร์โฆษณา (ชอุ่ม ประเสริฐสกุล, 2533 อา้งถึงใน อาภาพรรณ สายยศ, 2549, น. 21) ไวด้งัน้ี 

1) การให้ความพึงพอใจ (Sensory Pleasure) จากความต้องการของมนุษยเ์ร่ืองความต้องการขั้น

พ้ืนฐานอยา่งหน่ึงก็คือ ความพึงพอใจในรูป รส กล่ิน เสียง และสัมผสั 

2) การให้ความมัน่คง ปลอดภยั (Security & Safety) เป็นความจาํเป็นพ้ืนฐานท่ีหมายรวมถึง เงินทอง 

สุขภาพ ท่ีอยูอ่าศยั และเคร่ืองนุ่งห่ม ความมัน่คงและความปลอดภยัตอบสนองต่อความตอ้งทั้งทางดา้นร่างกายและ

จิตใจของมนุษย ์ 

3) การให้คาํมัน่สัญญา (Promise) หมายถึงการให้ขอ้เสนอแก่ผูบ้ริโภคว่าจะไดรั้บผลตามท่ีโฆษณา

ถา้ใชผ้ลิตภณัฑ์หรือบริการนั้น การให้สัญญาเป็นส่ิงท่ีเช่ือกนัว่าก่อให้เกิดความน่าเช่ือถือในผลิตภณัฑ์หรือบริการ

นั้นๆ  

4) การให้คาํรับรองจากผูน่้าเช่ือถือ (Testimonial) เป็นส่ิงท่ีใชว้ดัความน่าเช่ือถือของผูส่้งสารท่ีอาจ

ข้ึนอยูก่บัระดบัความรู้ ความเป็นผูช้าํนาญในดา้นต่างๆ 

5) การสร้างภาพลกัษณ์ (Image) คือกระบวนการในการเช่ือมโยงเพ่ือสร้างเอกลักษณ์ของสินค้า 

บริการหรือองคก์รมีจุดมุ่งหมายให้ผูบ้ริโภคจดจาํ ช่ือเสียงขององคก์ร ผลิตภณัฑ ์หรือบริการนั้นๆ  

6) การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) หมายถึงการนาํบุคคลท่ีมีช่ือเสียง เช่น ดารา นักแสดงบุคคลท่ีมี

ลกัษณะเฉพาะตวั หรือบุคลิกโดดเด่น มาเช่ือมโยงเขา้กบัผลิตภณัฑห์รือบริการ  

7) การใชค้วามน่ารักน่าเอ็นดู (Chattiness) ได้แก่ความไร้เดียงสาและปราศจากการเสแสร้งอาจ

นาํเสนอโดยใชเ้ด็กหรือสัตวเ์ล้ียงเป็นจุดดึงดูดความสนใจ  
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8) การใชอ้ารมณ์ขนั (Humor) เป็นส่วนหน่ึงของการสร้างสีสันให้เกิดข้ึนกบัชีวิต เน่ืองจากอารมณ์มี

ความเก่ียวขอ้งใกลชิ้ดกบัการมองโลกในแง่ดี ผูท่ี้มองโลกในแง่ดีมกัเห็นแง่มุมต่างๆ ของชีวิตไดอ้ย่างมีเหตุผลและมี

สีสัน อารมณ์ขนัสามารถสร้างความรู้สึกอบอุ่นให้กบัผลิตภณัฑห์รือบริการ 

9) การใช้ความสะเทือนอารมณ์ (Sensational) หมายถึงการใช้เน้ือหา รูปแบบ ภาษาหรือการ

แสดงออกทางศิลปะ เพ่ือก่อให้เกิดความสะเทือนใจ ความต่ืนเตน้ ความตระหนก ความรัก ความโกรธ ประโยชน์ของ

การเร้าอารมณ์น้ีจะก่อใหเ้กิดอารมณ์ร่วม เกิดความผกูผนักบัสินคา้หรือบริการนั้นๆ 

10) การใชเ้พศรส (Sex) จากหลกัความตอ้งการของมาสโลวเ์ก่ียวกบัปัจจยัสําคญัในการดาํเนินชีวิต 

ตามธรรมชาติมนุษยท์ั้งสองเพศต่างก็สนใจซ่ึงกนัและกันทั้งด้านกายภาพและความพึงพอใจในดา้นเพศรส หลัก

ธรรมชาติดงักล่าวสามารถนาํมาใชเ้ป็นแนวคิดในการโฆษณาอยา่งไดผ้ล 

11) การใชรู้ปแบบวฒันธรรม (Culture) วฒันธรรม หมายถึงวิถีชีวิตทั้งหมดของคนเรารวมถึงศิลปะ 

ความเช่ือ ขนบธรรมเนียม ประเพณี ส่ิงประดิษฐ์ต่างๆ ภาษาและเทคโนโลยี วฒันธรรมช่วยให้เกิดการรวมตวักนัใน

สังคมและกาํหนดรูปแบบในการดาํเนินชีวิต  

12) การอา้งเหตุผล (Reason-Why) นอกเหนือจากการใชอ้ารมณ์ในการจดัสินใจแลว้คนเรายงัใช้

เหตุผลพิจารณาซ้ือผลิตภณัฑ์หรือบริการด้วย การใชเ้หตุผลเพ่ือโน้มน้าวใจเป็นแนวคิดท่ีนิยมใชก้ันมากในวงการ

โฆษณา   

13) การใชห้ลกัความสัมพนัธ์ของราคากบัมูลค่า (Economic, Price / Value) จากท่ีบุคคลทัว่ไปอาจ

เขา้ใจเร่ืองความสัมพนัธ์ของราคากบัมลูค่าว่า หากจ่ายเงินซ้ือสินคา้หรือบริการมากข้ึนเท่าใด คุณภาพของสินคา้หรือ

บริการนั้นๆ  

14) การใชส้ัญลกัษณ์ (Symbol) ในการส่ือสารนอกจากจะส่ือความหมายโดยตรงแลว้ เรายงัสามารถ

ส่ือความหมายโดยออ้มผา่นทางสัญลกัษณ์ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพอีก 

15) การเปรียบเทียบ (Comparison) คือการนาํเอาของตั้งแต่สองส่ิงข้ึนไปมาเปรียบเทียบให้เห็นความ

เหมือนหรือแตกต่างกนั หรือเปรียบเทียบความแตกต่างกนัในการโฆษณาสินคา้หรือบริการ 

16) ปัญหาและการแก้ไข (Problem-Resolution) คือการแสดงให้เห็นถึงบทบาทของสินคา้หรือ

บริการในฐานะท่ีสามารถแกไ้ขสถานการณ์ขอ้ขัดขอ้งหรือความยากลาํบากต่างๆ ท่ีผูบ้ริโภคตอ้งประสบเปรียบ

เหมือนผลิตภณัฑเ์ป็นวีรบุรุษท่ีเขา้มาช่วยเหลือแกปั้ญหาเหล่านั้นได ้

17) การให้ขอ้มลู (Information) คือการบอกกล่าวขอ้เทจ็จริง อาจเป็นไปในรูปแบบของการแสดงขอ้

พิสูจน์ เป็นการเสนอขอ้ความท่ีเป็นจริงอยา่งตรงไปตรงมาเพ่ือให้ผูช้มหันมาใส่ใจ ซ่ึงตามหลกัของการโนม้นา้วใจการ

ให้ขอ้มลูตอ้งประกอบดว้ยหลกัฐานท่ีมีความน่าเช่ือถือ  

18) การนาํช่ือสินคา้มาเป็นแนวคิด (Brand as a Concept) เป็นการนาํช่ือสินคา้ (Name) แบบของ 

สินคา้ (Model) หรือตวัแทนของสินคา้ (Presenter) มาเป็นแนวคิดของเน้ือหาในงานโฆษณา 
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4. การดําเนินการวจิัย 

1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

การศึกษางานวจิยัช้ินน้ีคือการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมีประชากรและกลุ่มตวัอย่างคือ 

ภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีนกักีฬาเป็นตวัละครหลกั ในปี พ.ศ.2557- พ.ศ.2560 โดยผูว้ิจยัจะทาํการคดัเลือกกลุ่มตวัอย่าง

ดว้ยวิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกให้ครอบคลุมลกัษณะของภาพยนตร์โฆษณาท่ีมี

นกักีฬาเป็นตวัละครหลกัและสินคา้ผลิตภณัฑใ์ห้มีความกระจายและแตกต่างกนัเพ่ือให้เห็นความหลากหลายในการ

สร้างความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีนกักีฬาเป็นตวัละครหลกั ซึงมีจาํนวน 15 ช้ินงาน ไดแ้ก่  

1) เคร่ืองด่ืมซุปไก่สกดัแบรนด ์เร่ือง “ชยัชนะ อยูข่า้งหนา้” 

2) นํ้ามนัเคร่ืองพีทีจีเอ็นเนอย ีเร่ือง “ถึงเวลาท่ีมือหน่ึง จะไม่มีเพียงหน่ึง” 

3) ถ่านพานาโซนิคอลัคาไลน์ เร่ือง “อึดกว่า แรงกว่า เมสซ่ี เจ ก็ถ่านพานาโซ-นิคอลั คาไลน์” 

4) เคร่ืองด่ืมเกลือแร่ ซนัโว เร่ือง “ซนัโวทุกโอกาส” 

5) โรซ่า ฟู้ ด เร่ือง “โรซ่าเห็นคุณค่าทุกความมุ่งมัน่” 

6) นมพร้อมด่ืมยเูอชที แมกโนเลีย กิงโกะ พลสั เร่ือง “คาํสัญญาจากเมย”์ 

7) วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ์เจอร์ไรเซอร์ เร่ือง “ป่วนนกับอลทีมชาติ” 

8) นํ้ายาลา้งจาน ไลปอนเอฟ เร่ือง “ปรากฏการณ์พลงัเร็วมหาประลยั” 

9) ปลากระป๋องโรซ่า เร่ือง “ชุดปรึกษาแม่” 

10) จกัยานยนตร์ยามาฮ่าจีที 125 เร่ือง “เฟ้ียว ฟาสต ์บาดใจ” 

11) สเปรยด์บักล่ินกายนีเวียเมนคูลคิก เร่ือง “เยน็ แห้งสบาย รับร้อนน้ี” 

12) เคร่ืองด่ืมสปอนเซอร์ เร่ือง “สนุกทุกอุปสรรคของการแข่งขนั” 

13) SCG Drawing the Future เร่ือง “ชนะใจตวัเอง” 

14) แปรงสีฟันซิสเทม็มา เร่ือง “นวตักรรมล่าสุด ของคนจดัฟัน” 

15) ปลาสวรรค ์ทาโร่ เร่ือง “ทาโร...อร่อย มีโปรตีนจากเน้ือปุยส์” 

2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั 

ผูว้ิจยัเลือกใชเ้คร่ืองมือในการเก็บวิจยัคือ ตารางเก็บขอ้มลูสัญญะ ซ่ึงดดัแปลงมาจากตารางเก็บขอ้มูลสัญญะ

ของ อุไรวรรณ รัตนพนัธ์ (2552) และแบบวิเคราะห์สัญญะของ อาภาพรรณ สายยศ (2549) และเพ่ือลดอคติใน

งานวิจยัฉบบัน้ีท่ีอาจเกิดจากตวัผูว้จิยัและเปิดมุมมองสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย ผูว้ิจยัไดจ้ดัให้มีผู ้

ร่วมลงรหัส (Co coder) ท่ีมีความสนใจและเร่ืองเดียวกนัคือ นางสาวจุฑามาศ เต็มใจรัก นักศึกษาระดบัปริญญาโท 

คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

3. การเก็บรวบรวมขอ้มลู 

ขอ้มลูเอกสารโดยวิเคราะห์จากเอกสารท่ีไดร้วบรวมมาจากห้องสมุด หนงัสือ วิทยานิพนธ์ วรรณกรรม 

ท่ีเก่ียวขอ้งเพ่ือนาํมาเป็นขอ้มลูเพ่ิมเติมในส่วนของการวิเคราะห์สัญญะ เก็บรวบรวมโดยการคดัลอกหรือดาวน์โหลด

จากอินเตอร์เน็ต ในเวบ็ไซต์ของผลิตภณัฑ์หรือองคก์รต่างๆ และจากเวบ็ไซต์ท่ีเป็นแหล่งรวบรวมงานโฆษณา เช่น 

www.youtube.com และ www.adintrend.com เป็นตน้ 

4. การวิเคราะห์ขอ้มลู 
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ผูว้ิจยัใชเ้ทคนิค การวิเคราะห์ตวั บท (Textual analysis) ภายใตก้รอบแนวคิดทฤษฏีสัญญวิทยาแนวคิดของ 

De Saussure และแนวคิดเก่ียวกบัการโฆษณาโดยพิจารณาจากการสร้างความหมายของสัญญะศึกษาจากสัญญะใน

ภาพยนตร์โฆษณาแต่ละช้ิน เพ่ือพิจารณาการสร้างความหมายของสัญญะผา่นแก่นเร่ือง (Theme) (อาภาพรรณ สายยศ, 

2549, น. 60) รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) (ชอุ่ม ประเสริฐสกลุ, 2533 อา้งถึงใน อาภาพรรณ สายยศ, 

2549, น. 21) และองคป์ระกอบสารโฆษณา(Elements) ภายใตก้รอบทฤษฎีสัญญวิทยา (ปิยกุล เลาวณัยศิ์ริ, 2530 อา้ง

ถึงใน อุไรวรรณ รัตนพนัธ,์ 2552, น. 9) 

5.การนาํเสนองานวิจยั 

แนวทางในการวิเคราะห์ การศึกษาวิจยัน้ีไดท้าํการวิเคราะห์กระบวนการส่ือความหมายของสัญญะการ

วิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา โดยใชท้ฤษฎีสัญญะวิทยามาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ โดยแบ่ง

การนาํเสนอเป็น 3 ส่วน คือ 

1) การวิเคราะห์สญัญะผา่นแก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ือง เพ่ือให้ทราบถึงการ

ส่ือความหมายของสัญญะ ทั้งในระดบัความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และระดบัความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

2) การวิเคราะห์สญัญะผา่นรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์โฆษณาแต่

ละเร่ือง เพ่ือให้ทราบถึงการส่ือความหมายของสัญญะ ทั้งในระดบัความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และ

ระดบัความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) 

3) การวิเคราะห์สญัญะผา่นองคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ือง 

เพ่ือให้ทราบถึงการส่ือความหมายของสัญญะ ทั้งในระดบัความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และระดบั

ความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) 

ผูว้ิจยัสรุปภาพรวมของการวิเคราะห์ทั้ง 3 ส่วน โดยการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของทั้ง 3 ตวัแปร คือ สัญญะ

ในแก่นเร่ือง (Theme) สัญญะในรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) และสัญญะในองค์ประกอบสาร

โฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาไทยท่ีมีนักกีฬาเป็นตวัละครหลกัรวมถึงความสัมพนัธ์ระหว่าง “ตวับท” 

(Text) กบั “บริบท” (Context) ซ่ึงเป็นบริบททางสังคมวฒันธรรม (Socio-Cultural Context) และมีความสําคญัในการ

สร้างความหมายของสญัญะจากนั้นจึงสรุปออกมาเป็นรายงานการวิจยั 

 

4. ผลการวจิัย 

จากการศึกษาตามระเบียบวิธีวิจยัขา้งตน้ สามารถนาํเสนอผลการวิจยัตามวตัถุประสงคข์องการวิจยั ไดด้งัน้ี 

1. การวิเคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยศึกษาผ่านแก่นเร่ือง 

(Theme) ของภาพยนตร์โฆษณา ซ่ึงใชว้ิธีการวิเคราะห์หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และความหมาย

โดยนัย (Connotative Meaning) พบว่า สัญญะของแก่นเร่ืองของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ืองมีความแตกต่างกัน 

เพราะผลิตภณัฑ์ท่ีโฆษณาในแต่ละเร่ืองไม่ได้มีความเก่ียวข้องเช่ือมโยงกันมีทั้งท่ีเป็นนามธรรมและรูปธรรม เช่น 

ความฝัน ความสาํเร็จ ความแข็งแรง ความเป็นท่ีหน่ึง ความอดทน พยายามมุ่งมัน่ การใชส้ัญญะของ ลกัษณะทางกาย

กายภาพ ผวิหนา้ เพศ ภาษา เช้ือชาติ สัญญะท่ีเป็นตวัสินคา้หรือผลิตภณัฑน์ั้นๆ ซ่ึงภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ืองก็จะมี

แก่นเร่ืองท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือหาสารท่ีตอ้งการส่ือไปยงัผูบ้ริโภคของผลิตภณัฑ ์แต่ในขณะเดียวกนัเม่ือจาํแนกลกัษณะ
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ของแก่นเร่ืองออกเป็น 2 แบบคือ แก่นเร่ืองท่ีเก่ียวกบัคุณค่าในการใชง้าน (Functional Value) และแก่นเร่ืองท่ีเก่ียวกบั

คุณค่าทางดา้นอารมณ์ (Emotional Value) แลว้พบดงัน้ี   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 1  ผลจากการศึกษาคน้ควา้วิจยัความหมายโดยนยัในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นแก่นเร่ือง 

 

ภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีแก่นเร่ืองเก่ียวกบัคุณค่าในการใชง้าน ไดแ้ก่ 11 เร่ืองคือ นํ้ ามนัเคร่ืองพีทีจีเอ็นเนอย ี

ถ่านพานาโซนิคอลัคาไลน์ เคร่ืองด่ืมเกลือแร่ซันโว นมแมกโนเลียกิงโกะพลสั วาสลีนเมนออยคอนโทรล นํ้ ายาลา้ง

จานไลปอนเอฟ ปลากระป๋องโรซ่า จกัรยานยนต์ยามาฮ่า จีที 125 สเปรยด์ับกล่ินกายนีเวียเมนคูลคิก เคร่ืองด่ืม

สปอนเซอร์ แปรงสีฟันซิสเทม็มา ปลาสวรรค ์ทาโร่ ซ่ึงจะนาํเสนอคุณค่าและประโยชน์การใชส้อยของผลิตภณัฑ์เป็น

แก่นเคร่ือง ภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีจาํนวน 4 เร่ือง ไดแ้ก่ แบรนดซุ์ปไก่สกดั เคร่ืองด่ืมเกลือแร่ ซัน

โว โรซ่าฟู้ ด เอสซีจี โดยส่ือความหมายถึงคุณค่าทางอารมณ์และมีเน้ือหาเก่ียวกบัคุณค่าเชิงสังคมของผลิตภณัฑ ์

2. การวิเคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยศึกษาผ่านรูปแบบ

เน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) พบว่า ในภาพยนตร์โฆษณาไทยนั้นมีการใช้สัญญะท่ีเป็นตวับุคคลซ่ึงเป็น

นักกีฬาท่ีเป็นผูน้ําเสนอสินค้าและผลิตภัณฑ์นั้ นๆ เพลงประกอบภาพยนตร์โฆษณา เพศ ภาษา สัญญะของตัว

ผลิตภณัฑแ์ละสินคา้ท่ีตอ้งการนาํเสนอ พบความหมายโดยอรรถท่ีแสดงหรือมีการกระทาํของนกักีฬาหรือผูน้าํเสนอท่ี

เก่ียวเน่ืองกบัสินคา้ผลิตภณัฑน์ั้นๆ ว่าตอ้งการนาํเสนอดา้นใดของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ือง และพบว่าความหมาย

โดยนยัในภาพยนตร์โฆษณาไทยมีการใชรู้ปแบบเน้ือหาโฆษณา ตั้งแต่ 1-3 รูปแบบในภาพยนตร์โฆษณาจาํนวน 15 

เร่ืองพบรูปแบบเน้ือหาโฆษณา 10 รูปแบบ ดงัน้ี การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) การให้ขอ้มูล (Information) การใช้

ความสะเทือนใจ (Sensational) การสร้างภาพลกัษณ์ (Image) การใชเ้พศรส (Sex) การเปรียบเทียบ(Comparison) การ

ใชรู้ปแบบวฒันธรรม (Culture) ปัญหาและการแกไ้ข(Problem-Resolution) การให้ความพึงพอใจ (Sensory Pleasure) 

การใชอ้ารมณ์ขนั (Humor) ซ่ึงเม่ือพิจารณาแลว้พบว่า การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) มากท่ีสุดถึงจาํนวน 13 เร่ือง 

ลาํดบัรองลงมาคือ รูปแบบเน้ือหาโฆษณาท่ีเก่ียวกบัการให้ขอ้มูล (Information) มีจาํนวน 5 เร่ือง ในลาํดบัต่อมาคือ

รูปแบบของความสะเทือนใจ (Sensational)) มีจาํนวน 4 เร่ือง การสร้างภาพลกัษณ์ (Image) จาํนวน 3 เร่ือง และการใช้

เพศรส (Sex) จาํนวน 2 เร่ือง และลาํดบัสุดทา้ยคือ รูปแบบเน้ือหาการโฆษณาท่ีเก่ียวกบัการเปรียบเทียบ (Comparison) 

การใช้รูปแบบวฒันธรรม (Culture) ปัญหาและการแกไ้ข (Problem-Resolution) การให้ความพึงพอใจ (Sensory 

Pleasure) การใชอ้ารมณ์ขนั (Humor) จาํนวนอยา่งละ 1 เร่ือง 

คุณค่าในการใชง้าน 

(Functional Value)  

จาํนวน 11 เร่ือง 

คุณค่าทางดา้นอารมณ์ 

(Emotional Value)  

จาํนวน 4 เร่ือง 

แก่นเร่ือง (Theme) 
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รูปท่ี 1  ผลจากการศึกษาคน้ควา้วิจยัความหมายโดยนยัในภาพยนตร์โฆษณาไทยมีการใชรู้ปแบบเน้ือหาโฆษณา 

ท่ีมีนกักีฬาเป็นตวัละครหลกัมากท่ีสุด 5 อนัดบั 

 

สรุปได้ว่า  ในภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ืองมีการใช้รูปแบบเน้ือหาโฆษณามากกว่า 1 รูปแบบและ

แนวความคิดท่ีถูกนาํมาใชม้ากท่ีสุดคือ การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) ซ่ึงสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงคข์องการวิจยัและ

กลุ่มตวัอยา่งในการวิจยัท่ีตอ้งการศึกษาการส่ือความหมายเชิงสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทยกล่าวคือ 

บุคลิกภาพของบุคคลมีช่ือเสียงท่ีมีลกัษณะเฉพาะตวั เป็นตวัแทนในดา้นบุคลิกภาพและภาพลักษณ์มาเช่ือมโยงกับ

ผลิตภณัฑก์หรือบริการ ซ่ึงจะเป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการส่ือสารและถ่ายทอดความหมายในดา้นประโยชน์การใชง้าน 

และดา้นคุณค่าทางความรู้สึกและอารมณ์ จึงกล่าวไดว้่าการท่ีเห็นนกักีฬาในภาพยนตร์โฆษณา ก็จะใชบุ้คลิกภาพทาง

กายภาพของนกักีฬาและลกัษณะท่าทางในการเล่นกีฬานั้นๆ ไดถู้กนาํมาใชป้ระโยชน์ต่อการส่ือสารต่อตวัสินคา้และ

บริการนั้นๆ 

3. การวิเคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยศึกษาผ่าน

องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ือง ซ่ึงใชว้ิธีการวิเคราะห์หาความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) พบว่า ตัวละครหลัก ในระดบัการส่ือ

ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) บ่งช้ีถึงนกักีฬาชายและนกักีฬาหญิงท่ีมีช่ือเสียงและประสบความสําเร็จ

ในกีฬานั้นๆ ส่วนในระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ส่ือถึงความแข็งแรง มัง่มัน่ทุ่มเท ความ

รูปแบบเนือ้หาโฆษณาภาพยนตร์โฆษณา

ไทยทีม่ีนักกฬีาเป็นตวัละครหลกั 

 

การใชบุ้คลิกภาพ 

(Personality) 

การให้ขอ้มลู

(Information) 

การใชค้วามสะเทือนใจ 

(Sensational) 

การสร้างภาพลกัษณ์  

(Image) 

การใชเ้พศรส (Sex) 
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พยายาม ความอดทน ความสาํเร็จ ความเป็นท่ีหน่ึง  มีพลงั ความกลา้หาญรวมไปถึงความมีเสน่ห์ดึงดูดทางเพศ บุคลิก

ภายภายท่ีดีของนกักีฬา เป็นตน้ 

 

5. การอภปิรายผล 

จากผลการวิจยัเร่ืองผูว้ิจยัพบว่ามีประเด็นท่ีน่าสนใจดงัน้ี 

1. ภาพยนตร์โฆษณาท่ีผูว้ิจยัศึกษาจากจาํนวน15 เร่ืองมีถึงจาํนวน 13 เร่ืองท่ีมีรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising 

Format) ท่ีเหมือนกนัคือ การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) ซ่ึงหากวิเคราะห์ระดบัของการส่ือความหมายเชิงสัญญะแลว้จะ

พบว่าบุคลิกภาพของนักกีฬาท่ีมีลกัษณะเฉพาะตัวถูกนํามาใช้และเช่ือมโยงให้กับผลิตภัณฑ์หรือบริการเป็นการส่ือ

ความหมายในภาพยนตร์ทั้ง 13 เร่ืองนั้น จะปรากฏอยู่ในระดบัความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) เพียงเท่านั้น 

แต่ระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) นั้นบุคลิกภาพของนกักีฬาจะถูกนาํมาใชแ้ละเช่ือมโยงเพ่ือส่ือ

ความหมายในลกัษณะของคุณประโยชน์ท่ีเกิดมาจากผลิตภณัฑ์นั้นๆ กล่าวคือบุคลิกภาพของนักกีฬาอนัเป็นความหมาย

โดยตรงแลว้ ก็จะถูกรวมเขา้ไปในลักษณะของความหายแฝงให้แก่ผลิตภัณฑ์บริการเหล่านั้ นอีกดว้ยยกตวัอย่างเช่น 

ภาพยนตร์โฆษณานํ้ ามนัเคร่ืองพีทีจีเอ็นเนอยี ท่ีมีความเป็นมือหน่ึงของกวินทร์ ธรรมสัจจานนท์ ในเร่ืองของความ

แข็งแรง ความพยามยาม การฝึกซ้อม ท่ีอดัแน่นอยู่ในภาพยนตร์โฆษณา ไดถู้กแฝงและฝังให้เขา้ไปอยู่ในคุณสมบติัของ

ผลิตภณัฑ์นํ้ ามนัเคร่ืองพีทีจีเอ็นเนอยี จนเปรียบไดว้่า นํ้ ามนัเคร่ืองพีทีจีเอ็นเนอยีเป็นมือหน่ึงในเร่ืองของนํ้ ามนัเคร่ือง  

เป็นตน้ 

2. เม่ือศึกษาการส่ือความหมายของนกักีฬาในภาพยนตร์โฆษณาทั้งหมด 15 เร่ืองพบว่า ความหมายท่ีถูกสร้าง

ข้ึนในภาพยนตร์โฆษณามีความหมายท่ีคลา้ยคลึงของนกักีฬาในความเป็นจริง  

ซ่ึงสอดคลอ้งจากการศึกษาลกัษณะบุคลิกภาพของการเป็นนกักีฬาท่ีดี (กรมพลศึกษา กระทรวงการท่องเท่ียว

และกีฬา, 2556) นักกีฬาท่ีตอ้งการประสบความสําเร็จทางการกีฬาและมีความสุขในการดาํเนินชีวิต ควรมีลกัษณะ

บุคลิกภาพท่ีดีดงัน้ี มีสุขภาพร่างกายสมบูรณ์ แข็งแรง ปราศจากโรคภยัไขเ้จ็บ มีจิตใจเบิกบาน ยิ้มง่าย มีอารมณ์ขนั

อยา่งเหมาะสมกบัสถานการณ์มองโลกในแง่ดี มีความกระตือรือร้นและกระฉบักระเฉง มีความซ่ือสัตยต่์อตนเองและ

ผูอ่ื้น มีเหตุผลและรู้จกัใชว้ิจารณญาณในการตดัสินใจและกระทาํส่ิงต่างๆ มีความสามารถในการควบคุมอารมณ์ มี

ความอดทนอดกลั้น มีความเช่ือมัน่ในตนเอง ขณะเดียวกนัพร้อมรับฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น มีนํ้ าใจนักกีฬา กล่าวคือ

การส่ือความหมายของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา มีลักษณะความหมายท่ีดีของนักกีฬามุ่งเน้นในการสร้างและ

ส่งเสริมคุณค่าและภาพลกัษณ์ท่ีของผลิตภณัฑแ์ละบริการนั้นเอง 

 

6. บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งเน่ืองจากการวิจยัในคร้ังน้ีผูว้ิจยัไดท้าํการศึกษาและวิเคราะห์กลุ่มตวัอยา่งเป็นภาพยนตร์

โฆษณาเพียง 15 เร่ือง ซ่ึงเป็นกลุ่มตวัอยา่งท่ีจาํกดั ดงันั้นในคร้ังต่อไปน่าจะมีเพ่ิมจาํนวนกลุ่มอยา่งเพ่ือให้ผลการศึกษา

มีความหลากหลายและครอบคลุมไดม้ากยิ่งข้ึนและการวิจัยคร้ังน้ีมุ่งเน้นศึกษาสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์

โฆษณาท่ี โดยใชว้ธีิการวิเคราะห์ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนยั ผา่นแก่นเร่ือง รูปแบบเน้ือหารโฆษณา

และองคป์ระกอบในงานโฆษณา เพียงอยา่งเดียว ดงันั้นผูว้ิจยัจึงเห็นว่าควรมีการนาํวิธีการวิเคราะห์สัญญะแบบอ่ืนๆ 

มาใชศึ้กษาสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือให้ทราบว่ามีกระบวนการส่ือความหมายเหมือนหรือแตกต่างกนัอยา่งไร 
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 การประชมุนําเสนอผลงานวจัิยระดับบณัฑิตศึกษา 

ครัง้ท่ี ๑๓  ปีการศึกษา ๒๕๖๑ 
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