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บทคัดย่อ 

วิทยานิพนธ์เร่ือง “รูปแบบรายการพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ในยุคดิจิทลั” วตัถุประสงค์ คือ 1) เพ่ือ

ศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการข่าวพยากรณ์อากาศของผูบ้ริโภคข่าวสารท่ีอยูใ่นเจเนอเรชนัวาย (Generation Y) 

ในยคุดิจิทลั 2) เพ่ือศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลกระทบต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์

ของผูบ้ริโภคข่าวสารเจเนอเรชนัวาย (Generation Y) ในยุคดิจิทลั 3) เพ่ือศึกษาผลกระทบของเทคโนโลยีการส่ือสาร

และเทคโนโลยใีนการนาํเสนอข่าวทางส่ือต่างๆ ท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงความนิยมของผูบ้ริโภคข่าวพยากรณ์อากาศ

ท่ีอยูใ่นเจเนอเรชนัวาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลั 4) เพ่ือศึกษาแนวทางการปรับตวัของรายการข่าวพยากรณ์อากาศ

ในส่ือโทรทศัน์ยุคดิจิทลั โดยสาํรวจจากกลุ่มเป้าหมายคือ ผูช้มรายการโทรทศัน์ทัว่ประเทศท่ีอยู่ในเจเนอเรชนัวาย 

(Generation Y) จาํนวน 400 คน และสัมภาษณ์เชิงลึกบุคลากรท่ีเก่ียวขอ้งกบัการจดัทาํรายการข่าวพยากรณ์อากาศ 12 
คน โดยผลการศึกษาเชิงสาํรวจโดยใชแ้บบสอบถามพบว่า ผูใ้ห้ขอ้มูลส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงท่ีมีอายุตั้งแต่ 17 - 36 ปี 

ส่วนใหญ่มีระดบัการศึกษาสูงสุดปริญญาตรี และส่วนใหญ่ยงัเป็นนักเรียนนักศึกษาอยู่ ทั้งน้ี พบว่าอายุและอาชีพท่ี

ต่างกนัมีผลในดา้นความถ่ีในการรับชมรายการพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ท่ีต่างกนั กล่าวคือ กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาย ุ

17 - 21 ปี มีความถ่ีในการรับชมรายงานข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ มากกว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุมากกว่า 

และกลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นนกัเรียน/นกัศึกษามีความถ่ีในการรับชมรายงานข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์มากกว่า

ผูบ้ริโภคข่าวพยากรณ์อากาศฯท่ีมีอาชีพอ่ืน โดยกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ยงัคงรับชมรายการข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือ

โทรทศัน์ เพราะตอ้งการติดตามข่าวสารเก่ียวกบัสภาพอากาศรายวนั รูปแบบรายการส่ือโทรทศัน์ยงัมีความน่าสนใจ 

และผลการพยากรณ์อากาศแม่นยาํ นอกจากน้ี ยงัมีการรับชมผ่านช่องทางส่ือโซเชียลมีเดียต่างๆ ไดแ้ก่ เฟซบุ๊ก ยทููบ 

และไลน์ เพราะสะดวกต่อการเขา้ถึงขอ้มลูข่าวสารไดอ้ยา่งรวดเร็วซ่ึงเป็นไปตามสมมุติฐานของงานวิจยั 

ทั้งน้ี แนวทางการปรับตัวของรายการพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ในยุคดิจิทลั ในความคิดเห็นของ

ผูบ้ริโภคข่าวสารท่ีอยู่ในเจเนอเรชันวาย (Generation Y) ประกอบด้วย เน้ือหาข่าวและคุณภาพข่าว ควรทนัต่อ

เหตุการณ์ มีความน่าสนใจ กะทดัรัด ชดัเจน ถูกตอ้ง แม่นยาํ และหลากหลาย ทั้งยงัควรอยู่ในรูปแบบท่ีสามารถขยาย

ไปยงัดิจิทลัแพลตฟอร์ม (Platform) อ่ืนๆ หรือนําเสนอข่าวพยากรณ์อากาศผ่านแพลตฟอร์ม (Platform) อ่ืนๆ ไป

พร้อมกบัการออกอากาศสด และควรมีรายการยอ้นหลงัจดัเรียงลาํดบัวนัท่ีก่อนหลงัในเวบ็ไซตข์องทางสถานีโทรทศัน์

ให้เป็นสัดส่วนพ่ือให้ผูช้มสามารถเลือกกลบัมารับชมไดต้ลอดเวลาท่ีตอ้งการ  

ดา้นผลจากการสัมภาษณ์พบว่า พฤติกรรมการบริโภคขอ้มูลข่าวสารของเจเนอเรชนัวาย (Generation Y)      

มีความเปล่ียนแปลงไปจากอดีต คือ ผูบ้ริโภคส่วนมากรับขอ้มลูข่าวสารจากส่ือออนไลน์เพราะมีความหลากหลายของ

รูปแบบของส่ือ ทาํให้ตอบสนองต่อความตอ้งการเฉพาะบุคคลได ้รวมถึงไม่มีขอ้จาํกดัในดา้นสถานท่ีและเวลา 
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ทั้งน้ี แนวทางการปรับปรุงรายการพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ในยคุดิจิทลั ควรปรับปรุงทั้งดา้น 1.เน้ือหาข่าว

พยากรณ์อากาศ ซ่ึงควรให้ความสาํคญักบัความถูกตอ้งแม่นยาํ ในระดบัขั้นสูงสุด อนัจะมีผลต่อความน่าเช่ือถือของ

รายการ 2.ผูป้ระกาศข่าวพยากรณ์อากาศ จะตอ้งส่ือสารไดถู้กตอ้งตามอกัขระวิธีภาษาไทย มีบุคคลิกภาพดี มีลีลาการ

นาํเสนอไดน่้าสนใจ มีเอกลกัษณ์ มีนํ้ าเสียงท่ีน่าฟัง เป็นกนัเอง และมีความรู้เขา้ใจสภาพอากาศในเชิงลึก และ 3. ดา้น

การนาํเสนอ ควรพฒันาคอมพิวเตอร์กราฟิกประกอบการนาํเสนอข่าวให้ดียิ่งข้ึน สวยงาม สามารถส่ือความหมายได้

ครบถว้น และช่วยดึงดูดให้ผูบ้ริโภคข่าวในเจเนอเรชนัวาย (Generation Y) กลบัมาสนใจ และติดตามรับชมรายการ

พยากรณ์อากาศ นอกจากน้ี ยงัต้องเพ่ิมช่องทางการนําเสนอข่าวโดยสร้างและส่งผ่านข้อมูลข่าวสารในหลาย

แพลตฟอร์ม (Platform)เพ่ือเพ่ิมทางเลือกให้ผูบ้ริโภคข่าวพยากรณ์อากาศท่ีอยูใ่นเจเนอเรชนัวาย (Generation Y) ในยุค

ดิจิทลั 

การปรับตัวของรายการพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทัศน์ในยุคดิจิทัลมีความจําเป็นอย่างยิ่งท่ีต้องนํา

เทคโนโลยีทนัสมยัมาผนวกเข้ากับกระบวนการการผลิตรายการและออกอากาศเพ่ือตอบสนองพฤติกรรมของ

ผูบ้ริโภคข่าวสารท่ีเปล่ียนแปลงไป ผูว้ิจยัไดน้าํเสนอรูปแบบรายการพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ในยุคดิจิทลัซ่ึง

ผูว้ิจยัเรียกว่า“ส่วนผสม  9 P’s” ประกอบดว้ย 1P: Project (โครงการ) 2P: Purposes (วตัถุประสงค์) 3P: People 

(กลุ่มเป้าหมาย) 4P: Program (รายการ) 5P: Place (ช่วงเวลาและช่องทางการเผยแพร่) 6P: Public Relations (การ

ประชาสัมพนัธ์) 7P: Party (หน่วยงานดาํเนินการ) 8P: Personnel (บุคลากร) 9P: Presenter (ผูน้าํเสนอเน้ือหาสาระ) 

คาํสําคญั: : แนวทางการปรับตวัของส่ือโทรทศัน์, พฤติกรรมการเปิดรับชมข่าวพยากรณ์อากาศ, เจเนอเรชนัวาย 

(Generation Y), ข่าวพยากรณ์อากาศในยคุดิจิทลั33   

 

ABSTRACT 

Abstract: This thesis study on “Patterns of Weather Forecast News in Television Programs in Digital 

Age” aims to: 1) To study Generation Y viewer’s increases in the digital age; 2) To study factors affecting 

Generation Y viewer’s behavior of watching weather forecast news in the digital age; 3) To study the effects of the 

communication technology and other broadcasting channel technologies affecting the popularity of weather forecast 

news among Generation Y viewers in the digital age; 4) To study the adaptation guidelines for weather news 

program on television in digital age. The samples included 400 Generation Y citizens. In-depth interviews were 

also conducted on individuals whose backgrounds were related to production of weather forecast news programs. 

Survey study results show that most samples were female, aged 17-36 years with the highest education 

level at bachelor’s degree. Most of them were university students. It was discovered that different ages and 

occupations affect the frequency of weather forecast news exposure. In other words, the sample group with ages of 

17-21 years showed higher frequency of viewing weather forecast news in television programs than other ages. 

Samples who were school/university students showed higher frequency of viewing weather forecast news in 

television programs than other occupations. 
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 Most of the samples exposed to weather forecast news on television. The main reasons for viewing 

include desire to know about daily weather conditions, interesting program patterns, and accuracy of the weather 

forecast. In addition, they also exposed to weather forecast news on other social media channels such as Facebook, 

YouTube, and Line Messenger due to their convenience and fast access. This information complies with the 

research hypotheses.  

 According to Generation Y viewers’ opinions, weather forecast news in television programs in this digital 

age should improve their contents and quality to be more concise, interesting, accurate, diverse, and compatible 

with other digital platforms or capable of broadcasting the news via other platforms simultaneously with the live 

broadcast on television. In addition, television stations should also provide chronologically ordered history 

programs on their websites for the viewers to be able to view them later anytime. 

 The interviews show that Generation Y’s behavior of news consumption is different from that of the past 

generations. Most consumers receive news from online media due to the diversity of the media that meets 

individual’s needs without time and place limitations. 

Therefore, weather forecast news in television programs in digital age should improve in following 

aspects: 1. Contents of weather forecast news should focus on extreme accuracy that will benefit the program’s 

credibility; 2. Weather forecast newscasters should be able to communicate with verbally correct Thai, display a 

good character, present the news content in a unique style with a pleasant and friendly voice, and have deep 

understanding in weather conditions; and 3. The presentation should be done with better computer graphics that can 

convey the contents in an interesting way to attract Generation Y news viewers. Moreover, there should be 

multiplatform channels to broadcast the news to provide more options to Generation Y weather forecast news 

viewers in digital age. 

In conclusion, adaptation approaches for weather forecast news in digital age are required to integrate 

modern technology into the existing television program production and broadcasting process in response to the 

changing behaviors of news viewers. The researcher proposes patterns of weather forecast news in television 

programs in digital age, involving elements called “9 P’s” which consists of: P1: Project, P2: Purposes, P3: People, 

P4: Program, P5: Place, P6: Public Relations, P7: Party, P8: Personnel, and P9: Presenter. 

Keywords: Adaptation guidelines for weather news program, Behavior of Weather Forecast News Exposure, 

Generation Y, Weather Forecast News in Digital Age     

 

1. บทนํา 

การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศมีผลกระทบต่อมนุษยแ์ละส่ิงมีชีวิตทุกชนิดทัว่โลก ไม่เวน้แมแ้ต่ประเทศ

ไทย ดงันั้ น การเฝ้าระวงั ติดตามการพยากรณ์อากาศ และการแจ้งเตือนภัยธรรมชาติจากหน่วยงานหลกัอยา่งกรม

อุตุนิยมวิทยาเพ่ือเตรียมพร้อมป้องกนัภยัและวางแผนการบริหารจดัการของจึงจาํเป็นอย่างมาก ซ่ึงส่ือโทรทศัน์ไดใ้ห้

ความสําคัญกับการเผยแพร่ข้อมูลดังกล่าว โดยนําเสนอในรูปแบบข่าวพยากรณ์อากาศ อย่างไรก็ตามด้วยระบบ
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เทคโนโลยีท่ีทันสมัยในปัจจุบัน ประกอบกับการพฒันาบทบาทของส่ือสังคมออนไลน์อย่างไม่หยุดย ั้งทาํให้

พฤติกรรมของผูบ้ริโภคข่าวสารเปล่ียนแปลงไปโดยใหค้วามสนใจข่าวและสาระต่างๆท่ีส่ือสังคมออนไลน์มากกว่าส่ือ

ดั้ งเดิมอย่างโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ โดยเฉพาะเจเนอเรชันวาย (Generation Y) ซ่ึงท่ีเป็นกลุ่มท่ีมีการใช้

อินเทอร์เน็ตโดยเฉล่ียสูงท่ีสุด ดังผลสํารวจพฤติกรรมการใชอิ้นเทอร์เน็ตคนไทยปี 2559 พบว่า เจเนอเรชันวาย 

(Generation Y) เป็นกลุ่มท่ีมีการใชอิ้นเทอร์เน็ตโดยเฉล่ียสูงท่ีสุด 53.2 ชัว่โมงต่อสัปดาห์ หรือ 7.6 ชัว่โมงต่อวนั และ

เป็นกลุ่มท่ีมีการใชง้านเร่ืองสังคมออนไลน์ (Social Network) มากท่ีสุด รองลงมา คือ ยทููบ (Youtube) รับส่งอีเมล 

(Email) และการค้นหาขอ้มูล ตามลาํดบั (สํานักงานพฒันาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์, 2559) ซ่ึงหากรายการข่าว

พยากรณ์อากาศในส่ือโทรทศัน์ไม่ปรับตัวให้สอดคล้องกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภคข่าวสารท่ีอยู่ในเจเนอเรชันวาย 

(Generation Y)ก็อาจส่งผลกระทบต่อเรตต้ิงรายการได ้โดยการศึกษาวิจยัน้ีจะทาํให้ทราบถึงปัจจยัและรูปแบบของ

การปรับตวัในรายการข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์เพ่ือนาํไปสู่การหาข้อสรุปในฐานะทางเลือกใหม่ของ

รูปแบบรายการพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ในยคุดิจิทลั   

 

2. วตัถุประสงค์การวจิัย 

331) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการข่าวพยากรณ์อากาศของผูบ้ริโภคข่าวสารท่ีอยู่ในเจเนอเรชนั

วาย (Genneration Y) ในยคุดิจิทลั  

2) เพ่ือศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลกระทบต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์

ของผูบ้ริโภคข่าวสารท่ีอยูใ่นเจเนอเรชนั (Generation Y) ในยคุดิจิทลั  

3) เพ่ือศึกษาผลกระทบของเทคโนโลยกีารส่ือสารและเทคโนโลยใีนการนาํเสนอข่าวทางส่ือต่างๆ ท่ีมีผลต่อ

การเปล่ียนแปลงความนิยมของผูบ้ริโภคข่าวพยากรณ์อากาศท่ีอยูใ่นเจเนอเรชนัวาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลั  

4) เพ่ือศึกษาแนวทางการปรับตวัของรายการข่าวพยากรณ์อากาศของส่ือโทรทศัน์ในยคุดิจิทลั  

 

3. การดําเนินการวจิัย 

งานวิจัยน้ีเป็นการวิจยัแบบผสมผสานระหว่างการวิจยัเชิงปริมาณโดยใช้แบบสอบถามและการวิจัยเชิง

คุณภาพใชก้ารสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 

1) การวจิัยเชิงปริมาณ 

ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ี  คือ ผูช้มรายการโทรทศัน์ทัว่ประเทศ ท่ีมีอายุ 17-36 ปี รวมประชากรทั้งส้ิน 

13,682,562 แยกเป็นเพศชาย 7,412,094 และแยกเป็นเพศหญิง 7,287,759 คน (ระบบสถิติทางการทะเบียน, ข้อมูล ณ 

ธันวาคม พ.ศ. 2559)  กลุ่มตวัอย่างในการวิจัยคร้ังน้ี ผูว้ิจัยได้กาํหนดใช้สูตรของ (Taro Yamane, 1973 อ้างถึงใน 

ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2557, น. 45)  

 

  n =    N 

    1+ (Ne2) 

 กาํหนดให้  N =       จาํนวนประชากร 

   n =        ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 

   e2 =        ความผดิพลาดมาตรฐาน 
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 แทนค่าตามสูตรไดด้งัน้ี 

  n =          13,682,562 

     1+(13,682,562x 0.052) 

  n =  399.99 

 ดงันั้น ไดข้นาดกลุ่มตวัอยา่ง 400  ตวัอยา่ง 

2) การวจิัยเชิงคุณภาพ 

ผูว้ิจยัใชก้ารสัมภาษณ์กลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจงจาํนวน 12 ท่าน คือ บุคลากรท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งในการผลิต

รายการข่าวพยากรณ์อากาศ 3 คน ส่ือมวลชนอาวุโส 3 คน นักวิชาการดา้นการส่ือสารมวลชน 3 คน และผูจ้ดัทาํส่ือ

ออนไลน์ อาทิ แอปพลิเคชัน่ เวบ็ไซต ์ท่ีเก่ียวกบัดา้นพยากรณ์อากาศ 3 คน 

 

4. ผลการวจิัย 

1)  ผลจากการศึกษาเชิงปริมาณ  

ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไป กลุ่มตวัอย่างคือผูบ้ริโภคข่าวเจเนอเรชนัวาย (Generation Y) ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง

อายตุั้งแต่ 17 – 36 ปี และมีการศึกษาสูงสุดปริญญาตรี โดยกลุ่มตวัอยา่งท่ีมี “เพศแตกต่างกนั” กบั “ระดบัการศึกษาท่ี

แตกต่างกนั” มีความถ่ีในการรับชมรายงานข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ “ไม่แตกต่างกนั” “อายุต่างกนั” และ 

“อาชีพต่างกนั” มีความถ่ีในการรับชมรายงานข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ “แตกต่างกนั” คือ กลุ่มตวัอย่างท่ีมี

อาย ุ17-21 ปี มีความถ่ีในการรับชมรายงานข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ มากกว่าอายุกลุ่มอ่ืน และนักเรียน/

นกัศึกษามีความถ่ีในการรับชมรายงานข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์มากกว่ากลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพอ่ืน  

ส่วนที ่2 พฤตกิรรมการเปิดรับชมรายการข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทัศน์ กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ยงัคง

รับชมรายการพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ หรือคิดเป็นร้อยละ 81.80 ของผูต้อบแบบสอบถาม โดยเหตุผลสําคญั

ท่ีสุดท่ีเลือกชมเพราะต้องการติดตามข่าวสารเก่ียวกับสภาพอากาศรายวนั รูปแบบรายการน่าสนใจ และผลการ

พยากรณ์อากาศแม่นยาํ ทั้งน้ี ผูท่ี้ “ไม่รับชม” จะรับชมผ่านเฟซบุก๊และแอปพลิเคชนัพยากรณ์อากาศในสมาร์ตโฟน 

อย่างไรก็ตาม นอกจากการรับชมรายงานข่าวพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์แลว้ก็ยงัมีการรับชมผ่านช่องทางอ่ืน 

ไดแ้ก่ เฟซบุก๊ ยทูบู และไลน์ จาํนวนถึงร้อยละ 93.30 ของผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  

ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นของเจเนอเรชันวาย (Generation Y) ที่มีต่อแนวทางการปรับตัวของรายการข่าว

พยากรณ์อากาศในโทรทัศน์ยุคดิจิทัล กลุ่มตวัอย่างเห็นว่ารายการพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ในยุคดิจิทลั ควร

ปรับตวัทั้งดา้นเน้ือหาข่าว/คุณภาพข่าว (ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.35) คือ มีความน่าสนใจ กะทดัรัด ชดัเจน ถูกตอ้ง แม่นยาํ 

และหลากหลาย ดา้นคุณสมบติัของผูป้ระกาศข่าว (ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.97) และดา้นการนาํเสนอข่าว (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 

3.79) ท่ีอยู่ในรูปแบบท่ีสามารถขยายไปยงัดิจิทลัแพลตฟอร์ม (Platform) อ่ืนๆ หรือนําเสนอข่าวผ่านแพลตฟอร์ม 

(Platform) อ่ืน ๆ ไปพร้อมกบัการออกอากาศสด ตลอดจนใชก้ราฟิกเพ่ือให้การนาํเสนอน่าสนใจ เขา้ใจง่าย ทั้งน้ี แต่

ละสถานีโทรทศัน์ควรมีส่ือดิจิทลัท่ีบอกรายละเอียดของการพยากรณ์อากาศไดค้รอบคลุม และมีขอ้มลูใหม่ตลอดเวลา 

เช่น เตือนภยัธรรมชาติ พร้อมให้บริการ 24 ชม. ผา่นแอปพลิเคชัน่ และเวบ็ไซต ์เป็นตน้ และควรมีรายการยอ้นหลงัจดั

เรียงลาํดบัวนัท่ีก่อนหลงัในเวบ็ไซตข์องทางสถานีโทรทศัน์เพ่ือให้ผูช้มเลือกกลบัมารับชมไดต้ลอดเวลาท่ีตอ้งการ 
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2) ผลจากการศึกษาเชิงคุณภาพ 

จากการสัมภาษณ์เชิงลึกในกลุ่มตวัอยา่ง 12 คน ในประเดน็ดงัน้ี 

ส่วนที่ 1 พฤติกรรมของผู้บริโภคข่าวสารทางส่ือโทรทัศน์ที่เปลี่ยนแปลงไปในยุคดิจิทัล พฤติกรรมของ

ผูบ้ริโภคข่าวสารในเจเนอเรชนัวาย (Generation Y)ในยุคดิจิทลัเปล่ียนแปลงไปจากอดีต คือ รับชมรายการทาง

โทรทศัน์น้อยลงเพราะส่ือออนไลน์มีรูปแบบหลากหลาย สามารถตอบสนองต่อความต้องการเฉพาะบุคคล ไม่มี

ขอ้จาํกดัในดา้นสถานท่ีและเวลา และสามารถแชร์ขอ้มลูข่าวสารท่ีไดรั้บอยา่งรวดเร็ว 

ส่วนที ่2 แนวทางการปรับปรุงรายการพยากรณ์อากาศในส่ือโทรทศัน์ยุคดิจิทลั ก า ร ป รั บ ป รุ ง ร า ย ก า ร

พยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ในยคุดิจิทลั ควรปรับปรุงทั้ง 1) ดา้นเน้ือหาข่าว ควรให้ความสําคญักบัความถูกตอ้ง

แม่นยาํในระดบัขั้นสูงสุด อนัมีผลต่อความน่าเช่ือถือของรายการ และควรอธิบายเช่ือมโยงขอ้มูลของสภาพอากาศเขา้

กบัเร่ืองอ่ืนท่ีน่าสนใจและเก่ียวขอ้งกบัผูช้มในชีวิตประจาํวนัได ้และ 2) ดา้นผูป้ระกาศข่าวพยากรณ์อากาศ จะตอ้งมี

บุคลิกภาพดี ลีลาการนาํเสนอน่าสนใจมีเอกลกัษณ์ นํ้ าเสียงน่าฟัง เป็นกนัเอง และมีความรู้ความเขา้ใจสภาพอากาศใน

เชิงลึก 3) ดา้นการนาํเสนอ ควรพฒันากราฟิกให้ดียิง่ข้ึน น่าสนใจ กระชบั และเขา้ใจง่าย อนัจะช่วยดึงดูดผูบ้ริโภคข่าว

ในเจเนอเรชนัวาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลัให้กลบัมาสนใจติดตามรับชมรายการพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ได ้ 

นอกจากน้ียงัตอ้งเพ่ิมช่องทางการนําเสนอข่าวในหลายแพลตฟอร์ม (Platform) เพ่ือเป็นทางเลือกให้กบัผูบ้ริโภค

ข่าวสารในเวลาเดียวกนั 

   

5. การอภปิรายผล 

1) พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการพยากรณ์อากาศของผู้ บริโภคข่าวสารที่อยู่ ในเจเนอเรชันวาย 

(Generation Y) ในยุคดิจิทลั ผูบ้ริโภคข่าวสารในกลุ่มน้ียงัคงเปิดรับชมรายการพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์อยู ่แต่ส่ือ

โทรทศัน์ “ไม่ใช่” ช่องทางหลกัทางเดียวท่ีสามารถดึงดูดความสนใจได ้โดยพฤติกรรมของผูบ้ริโภคข่าวสารท่ีอยู่ใน  

เจเนอเรชนัวาย (Generation Y) ในปัจจุบนัเป็นลกัษณะทาํกิจกรรมหลายอยา่งและบริโภคข่าวหลายจอในเวลาเดียวกนั 

(Multi-Tasking) (ธาม เช้ือสถาปนาศิริ, 2557) ทั้งยงัรับชมรายการทางโทรทศัน์น้อยลงเพราะส่ือออนไลน์ตอบสนอง

ต่อความตอ้งการเฉพาะบุคคลไดม้ากกว่า ไดรั้บชมเฉพาะส่ิงท่ีตนเองสนใจไดอ้ย่างรวดเร็วทนัใจ ไม่มีขอ้จาํกดัดา้น

สถานท่ีและเวลา ทั้งยงัสามารถแชร์ขอ้มลูข่าวสารท่ีไดรั้บอยา่งรวดเร็ว อยา่งไรก็ตาม ความนิยมในส่ือโทรทศัน์ก็ยงัไม่

สูญหายไปอยา่งส้ินเชิงเน่ืองจากยงัมีเน้ือหาสาระเชิงลึก ขอ้เท็จจริง และมิติของข่าวท่ีมากกว่าส่ือออนไลน์ ตลอดจน

สามารถตรวจสอบขอ้เทจ็จริงของข่าวไดม้ากกว่า 

2) ผลกระทบของเทคโนโลยีการส่ือสารและเทคโนโลยีในการนําเสนอข่าวทางส่ือต่างๆ ที่มีผลต่อการ

เปลีย่นแปลงความนิยมของผู้บริโภคข่าวพยากรณ์อากาศที่อยู่ในเจเนอเรชันวาย (Generation Y) ในยุคดิจิทัล ระบบ

และเทคโนโลยท่ีีทนัสมยัส่งผลให้ผูบ้ริโภคข่าวกลุ่มน้ีสามารถเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสารผ่านส่ือสังคมออนไลน์ท่ีมีความ

หลากหลาย ทาํให้พฤติกรรมรับข่าวสารเปล่ียนแปลงไป นอกจากน้ีความเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยี มีผลกระทบต่อ

ส่ือโทรทศัน์ทั้งดา้นมิติการผลิต (Producation)  ทาํให้เทคนิคการตดัต่อในโทรทศัน์สะดวก ง่าย และรวดเร็วข้ึน หรือ

ทาํให้เทคนิคพิเศษดา้นภาพ (Special Visual Effect) ดูสมจริงมากข้ึน ดา้นมิติการแพร่กระจาย (Distribution) ท่ีรัศมี

การครอบคลุม (Coverage) ของคล่ืนโทรทัศน์ข้ามเวลาและพ้ืนท่ีไปได้ไกลกว่าเดิม และมิติการบริโภคส่ือ 

(Consumption) ท่ีมีผลทางตรงต่อลกัษณะการรับชมของผูรั้บสาร ทั้งการขยายประสบการณ์ใหม่ๆ ให้กบัผูช้ม การโยก
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กิจกรรมขา้มเวลา ซ่ึงทาํให้ผูช้มสามารถเลือกรับชมรายการในภายหลงัจากออกอากาศไปแลว้(สมสุข หินวิมาน และ

คณะ, 2557, หนา้ 49-50 ) 

3) แนวทางการปรับตัวของรายการพยากรณ์อากาศของส่ือโทรทัศน์ในยุคดิจิทัล การปรับตวัของรายการ

พยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ในยคุดิจิทลั ไดแ้ก่  1) ดา้นเน้ือหาข่าว คือ เนน้ถูกตอ้งแม่นยาํ นาํเสนอเน้ือหาให้เขา้ใจ

ง่ายและรวดเร็ว โดยนาํขอ้มูลมาจากหน่วยงานดา้นตรวจสอบสภาพอากาศในประเทศโดยตรงท่ีเช่ือถือได ้และควร

เช่ือมโยงขอ้มูลของสภาพอากาศให้เขา้กับเร่ืองอ่ืนท่ีน่าสนใจเก่ียวขอ้งกบัชีวิตประจาํวนัของประชาชน  2) ดา้นผู ้

ประกาศข่าว ตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสภาพอากาศเป็นอยา่งดี มีนํ้ าเสียงน่าฟัง เป็นธรรมชาติ ชดัถอ้ยชดัคาํ ออกเสียงควบ

กลํ้ าให้ชัดเจน แต่งกายสวยงาม เพ่ือสร้างแรงดึงดูดใจให้ผูบ้ริโภคข่าวพยากรณ์อากาศท่ีอยู่ในเจเนอเรชันวาย 

(Generation Y) ในยคุดิจิทลัอยากติดตามเน้ือหาของรายการ  3) ดา้นเทคนิคการนาํเสนอ กราฟิกตอ้งน่าสนใจ กระชบั 

เขา้ใจง่าย นอกจากน้ียงัตอ้งเพ่ิมช่องทางการนาํเสนอผ่านส่ือสังคมออนไลน์ท่ีไดรั้บความนิยมในหลายแพลตฟอร์ม 

(Platform) 

 

6. บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

งานวิจยัน้ี ผูว้ิจยันาํเสนอรูปแบบรายการพยากรณ์อากาศทางส่ือโทรทศัน์ในยุคดิจิทลั โดยดดัแปลงจาก 15 

P’s Paradigm ของ ธนชาติ จนัทร์เวโรจน์ (2557) ซ่ึงผูว้ิจยัเรียกว่า “ส่วนผสม 9 P’s” ประกอบดว้ย 

1P: Project (โครงการ): การผลิตรายการพยากรณ์อากาศในส่ือโทรทศัน์ยคุดิจิทลั  

2P: Purposes (วตัถุประสงค์): ตอ้งการนาํเสนอสาระความรู้ข่าวสารดา้นพยากรณ์อากาศท่ีถูกตอ้งเพ่ือเป็น

ประโยชน์ต่อประชาชน  

3P: People (กลุ่มเป้าหมาย): กลุ่มเป้าหมายหลกั ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคข่าว Generation Y ท่ีมีอายตุั้ งแต่ 17 ปีไป

จนถึง 36 ปี และกลุ่มเป้าหมายรอง ไดแ้ก่ ประชาชนทัว่ประเทศไทย  

4P: Program (รายการ): 1) ให้สาระข่าวสารดา้นการพยากรณ์อากาศ 2) นาํเสนอเป็นกนัเอง มีความรู้ มี

ความน่าเช่ือถือ เป็นท่ีน่าสนใจ 3) เน้ือหามุ่งเน้นให้ความรู้ท่ีถูกตอ้งเก่ียวกบัสภาพอากาศทั้งในและต่างประเทศ รวม

ไปถึงสาระท่ีเก่ียวขอ้งในชีวิตประจาํวนัท่ีโยงเขา้กบัสภาพอากาศได ้

 5P: Place (ช่วงเวลาและช่องทางการเผยแพร่): การออกอากาศในส่ือโทรทศัน์ควรไดเ้ผยแพร่ในช่วงเวลา

เดิมของทุกวนั เพ่ือสร้างการจดจาํให้แก่ประชาชน โดยมีเน้ือหาและขอ้มลูใหม่ตลอดเวลาท่ีสามารถดดัแปลงเอาไปโป

รโมทในรูปแบบของส่ือออนไลน์ท่ีหลากหลาย   

6P: Public Relations (การประชาสัมพันธ์): เผยแพร่ให้กลุ่มเป้าหมายรับรู้ก่อนออกอากาศทางส่ือโทรทศัน์

ว่ามีรายการพยากรณ์อากาศดงักล่าวในรูปแบบของส่ือออนไลน์  

7P: Party (หน่วยงานดําเนินการ): ควรตั้งกลุ่มคนทาํงานทั้งผลิตรายการในส่ือโทรทศัน์และส่ือออนไลน์ท่ี

อาจเป็นบุคคลในกลุ่มเดิมแต่ตอ้งแบ่งหนา้ท่ีเพ่ิมเติมให้ชดัเจน  

8P: Personnel (บุคลากร): บุคลากรท่ีมาร่วมทาํรายการพยากรณ์อากาศควรมีทศันคติท่ีดีต่อการพยากรณ์

อากาศอนัเป็นศาสตร์เฉพาะดา้น  ยอมรับความหลากหลายของรูปแบบนาํเสนอข่าว ทนัสมยั สร้างสรรค์ มุ่งมัน่ให้

ความรู้ท่ีถูกต้องกับประชาชน โดยต้องมีผูท้รงคุณวุฒิด้านวิชาการท่ีตรงตามเน้ือหาข่าวในแต่ละวนัโดยให้อยู่ใน
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ผูเ้ช่ียวชาญหรือท่ีปรึกษาประจาํรายการ ในแต่ละด้าน คือ  ด้านพยากรณ์อากาศ, ด้านทรัพยากรธรรมชาติและ

ส่ิงแวดลอ้ม, ดา้นนํ้าและเข่ือน และดา้นการเตือนภยัธรรมชาติต่างๆ  

9P: Presenter (ผู้ นําเสนอเนือ้หาสาระ): ผูป้ระกาศข่าวจะต้องมีความรู้เก่ียวกับสภาพอากาศและการ

พยากรณ์อากาศเป็นอยา่งดี สามารถนาํเสนอให้เขา้ใจเน้ือหาข่าวไดโ้ดยง่าย น่าเช่ือถือ มีบุคลิกมีเสน่ห์ชวนติดตาม 
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