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บทคัดย่อ 

การวิจัยคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษาการจัดการการใช้ส่ือ (Media Spending) ของบริษัทในตลาด

หลักทรัพยแ์ห่งประเทศไทย กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร กลุ่มอุปโภคบริโภค และกลุ่มการเงินการธนาคาร และหา

ความสัมพนัธ์ระหว่างงบประมาณการใชส่ื้อ และผลประกอบการขององค์กร (Organization Performance) ของบริษทั

ในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย โดยปัจจยัท่ีนาํมาศึกษาคือ ขอ้มูลทางการเงิน และอตัราส่วนทางการเงิน ไดแ้ก่ 

สินทรัพยร์วม รายไดร้วม กาํไรสุทธิ กาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงินและภาษีเงินได ้อตัราผลตอบแทนต่อสินทรัพย ์

อตัราผลต่อแทนต่อผูถื้อหุ้น อตัราราคาตลาดของหุ้นต่อมูลค่าตามบญัชีหุ้น อตัราราคาตลาดของหุ้นต่อกาํไรต่อหุ้น 

และขอ้มลูงบประมาณการใชส่ื้อ ซ่ึงใชข้อ้มลูทุติยภูมิเป็นรายปี เร่ิมตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2556 ถึง เดือนธันวาคม 

พ.ศ. 2560 รวมระยะเวลา 5 ปี โดยใชเ้คร่ืองมือในการวิเคราะห์ขอ้มูลเชิงพรรณนา และใช ้Correlation Analysis กลุ่ม

ตวัอยา่งจากบริษทักลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร อุปโภคบริโภค และการเงินการธนาคาร รวม 95 บริษทั 

จากการศึกษาพบวา่ การจดัการการใชส่ื้อ มีความสัมพนัธ์กบัสินทรัพยร์วม รายไดร้วม กาํไรสุทธิ และกาํไร

ก่อนหักตน้ทุนทางการเงินและภาษีเงินได ้ของทุกกลุ่มบริษทัค่อนขา้งสูง รวมถึงสัดส่วนระหวา่งการจดัการการใชส่ื้อ

ต่อรายไดสุ้ทธิ ก็มีความสมัพนัธ์กบัอตัราผลตอบแทนต่อสินทรัพย ์อตัราผลตอบแทนต่อผูถื้อหุ้น และอตัราราคาตลาด

ของหุ้นต่อกาํไรหุ้น 

คาํสําคญั: งบประมาณการใชส่ื้อ ,ผลการดาํเนินงานบริษทั, โฆษณา 

 

ABSTRACT 

The purpose of this research was to investigate the media spending to influence the organization 

performance of food, consumer product and financial industry of the firm in SET Market by the secondary data of 

the yearly financial (Total Asset, Total Income, Net Profit) and financial ratio (ROA, ROE, P/E, P/BV). The 

statistic used divided into 2 types; the descriptive statistics and the correlation analysis. The results showed that the 

media spending was related with total assets, total income, net profit and EBIT in the high level. And in term of the 

ratio of media spending and revenues was related with ROA, ROE and P/BV too. 

Keywords: Media Spending, Organization Performance, Advertising    
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1. บทนํา 

โฆษณาเคร่ืองมือท่ีใชส้ร้างภาพลกัษณ์ ให้กบัตราสินคา้ เชิญชวนให้ผูบ้ริโภคสนใจสินคา้และบริการ และ

ก่อให้เกิดการรู้จกัและก่อให้เกิดพฤติกรรมการใชบ้ริการและซ้ือสินคา้ ตลอดจนให้ผูบ้ริโภครู้สึกถึงความแตกต่างและ

คุณค่าของสินคา้และบริการ ซ่ึงในปัจจุบนัมีความสาํคญัต่อการทาํธุรกิจ เพ่ือให้ผูบ้ริโภคเกิดความรู้ความเขา้ใจ และถือ

เป็นการชกัจูงและกระตุน้ให้เกิดการซ้ือสินคา้และบริการนัน่เอง (iM2Market, 2560) 

นิลสัน ประเทศไทย เปิดเผย งบประมาณการใชส่ื้อโฆษณาในเดือนพฤษภาคม 2560 มีมูลค่ารวมถึง 8,802 

ลา้นบาท ซ่ึงเม่ือเทียบกบัเดือนพฤษภาคม 2559 ท่ีใชไ้ป 9,909 ลา้นบาท พบว่า มีอตัราลดลง 11.17% โดยงบประมาณ

ส่วนใหญ่จะใชไ้ปกบัทีวีอนาล็อก (ช่อง 3, 7) 3,657 ลา้นบาท คิดเป็นสัดส่วน 41.55% โดยมีอตัราลดลง 21.25% เม่ือ

เทียบกบัพฤษภาคม 2559 ในขณะท่ีงบโฆษณากบัทีวีดิจิทลัอยูท่ี่ 1,948 ลา้นบาท (เพ่ิมข้ึนจากพฤษภาคม 2559 2.58%) 

คิดเป็นสัดส่วน 19.16% นอกจากน้ียงัมีส่ือโฆษณาท่ีใช้เงินเพ่ิมข้ึน อย่างเช่น ส่ือในโรงภาพยนตร์ 593 ล้านบาท 

เพ่ิมข้ึน 17.43% ส่ือกลางแจง้หรือ Outdoor 503 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึน 22.38% ส่ือในห้างสรรพสินคา้ หรือ In Store 76 

ลา้นบาท เพ่ิมข้ึน 18.75% และส่ืออินเทอร์เน็ต เพ่ิมข้ึน 153 ลา้นบาท คิดเป็น 15.91% ส่วนส่ือวิทยุ หนังสือพิมพ ์และ

นิตยสาร มีสัดส่วนการใชเ้งินลดลงจากพฤษภาคม 2559 (Positioning, 2560) 

สาํหรับในเดือนมกราคม 2561 น้ี พบว่า 10 องคก์รท่ีใชง้บโฆษณาสูงท่ีสุดคือ ทีวีไดเร็ค (294 ลา้นบาท) ยนิูลี

เวอร์ ไทย (287 ลา้นบาท) และพีแอนดจี์ (167 ลา้นบาท) และจากการจดัอนัดบั Global 2000 บริษทัจดทะเบียนขนาด

ใหญ่ทัว่โลกกว่า 2,000 บริษทั โดยนิตยสาร Forbes ซ่ึงจะวดัจากตวัเลขรายได ้กาํไรสุทธิ สินทรัพย ์และมูลค่าตาม

ราคาตลาด โดยอา้งอิงขอ้มลูของ Factset Research Systems ให้นํ้ าหนกัเกณฑก์ารประเมินทั้ง 4 ขอ้เท่ากนั และจากนั้น

นาํมาคาํนวณหาคะแนนรวม พบว่า มีบริษทัไทยติดอนัดบัลดลงจาก 15 เหลือเพียง 14 บริษทั ซ่ึง 3 บริษัทแรกคือ 

ปตท. เอสซีจี และธนาคารไทยพาณิชย ์(Forbes Thailand, 2560) 

จากท่ีในแต่ละบริษทัมีการใชง้บประมาณมหาศาลในดา้นการออกส่ือโฆษณา ซ่ึงหากมองในอีกแง่หน่ึงแลว้ 

ก็เปรียบเสมือนการลงทุนเพ่ือสร้างทรัพยากรขององคก์รในดา้นการสร้างช่ือเสียง สร้างตราสินคา้ ทาํให้ผูจ้ดัทาํไดต้ั้ง

ขอ้สังเกตว่า ในการใชง้บประมาณดา้นการจดัการส่ือนั้น หรือ การจดัสรรงบประมาณของส่ือในดา้นต่าง ๆ มีผล

หรือไม่ อยา่งไรต่อมลูค่าองคก์าร จึงเกิดเป็นการศึกษาในคร้ังน้ี เพ่ือนาํผลท่ีไดจ้ากการศึกษามาเสนอแก่ผูเ้ก่ียวขอ้งท่ี

ดูแลส่ือขององคก์รต่าง ๆ เพ่ือใชใ้นการปรับปรุงรูปแบบการวางแผนและจดัสรรงบประมาณส่ือขององคก์ารต่อไป 
 

2. วตัถุประสงค์การวจิัย 

1. เพ่ือศึกษาการจดัการการใชส่ื้อของบริษทัในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร 

อุปโภคบริโภค และการเงินการธนาคาร 

2. เพ่ือศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างการจดัการการใชส่ื้อ และผลประกอบการขององคก์ร (Organization 

Performance) ของบริษทัในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งไทย กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร อุปโภคบริโภค และการเงินการ

ธนาคาร 

 

3. การดําเนินการวจิัย 

การศึกษาคร้ังน้ี ได้นําประชากรและกลุ่มตัวอย่างจากบริษัท จ ํากัด (มหาชน) ท่ีจดทะเบียนในตลาด

หลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร อุปโภคบริโภค และกลุ่มการเงินการธนาคาร ทั้งหมด 95 บริษทั 
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โดยจะใชข้อ้มลูทุติยภูมิรายปี จากฐานขอ้มูล SET Smart ของตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประทเศไทย และนิลสัน ประเทศ

ไทย  ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2555 ถึงเดือนธนัวาคม พ.ศ. 2560 รวมเป็นระยะเวลาทั้งหมด 5 ปี 

ตวัแปรท่ีใช้ในการศึกษา ตัวแปรต้น คือ งบประมาณการใชส่ื้อโฆษณารวม จะนําข้อมูลท่ีไดจ้ากนิลสัน 

ประเทศไทย ตวัแปรตาม ไดแ้ก่ 

1. สินทรัพยร์วม จาก SET Smart 

2. รายไดร้วม จาก SET Smart 

3. กาํไรสุทธิ จาก Set Smart 

4. กาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงิน และภาษีเงินได ้จาก SET Smart 

5. อตัราผลตอบแทนต่อสินทรัพย ์(ROA) จาก SET Smart 

6. อตัราผลตอบแทนต่อส่วนของผูถื้อหุ้นกาํไรต่อหุ้น (ROE) จาก SET Smart 

7. อตัราราคาตลาดของหุน้ต่อมลูค่าตามบญัชีหุ้น คาํนวณจาก ราคาตลาดของหุ้นสามญั / ราคาตามบญัชีหุ้น

ของกิจการ โดยคาํนวณจาก SET Smart 

8. อตัราราคาตลาดของหุน้ต่อกาํไรต่อหุน้ คาํนวณจาก ราคาตลาดต่อหุ้น / กาํไรสุทธิต่อหุ้น โดยคาํนวณจาก 

SET Smart 

การเก็บรวบรวมข้อมูล ทาํโดยนําข้อมูลจากแหล่งขอ้มูลด้วยข้อมูลทุติยภูมิ จากงบการใช้เงินการลงส่ือ

โฆษณา และการใช้เงินในส่ือโฆษณาแต่ละประเภท ในเคร่ืองมือของนิลสัน ประเทศไทย เป็นรายปี ตั้ งแต่เดือน

มกราคม พ.ศ. 2555 จนถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2560 รวมทั้งส้ิน 5 ปี และข้อมูลจากงบการเงินและราคาตลาด

หลักทรัพยข์องกลุ่มบริษัทในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย บนเว็บไซต์ SET Smart เป็นรายปี ตั้งแต่เดือน

มกราคม พ.ศ. 2555 จนถึงเดือนธนัวาคม พ.ศ. 2560 รวมทั้งส้ิน 5 ปี โดยมีขอ้มลูดงัน้ี 

1. ขอ้มลูงบประมาณการใชส่ื้อ 5 ปี ทั้งหมด 95 บริษทั เป็นจาํนวน 475 ขอ้มลู 

2. ขอ้มลูงบการเงิน 5 ปี ทั้งหมด 95 บริษทั เป็นจาํนวน 475 ขอ้มลู 

3. ตวัแปรตามทั้งหมด 8 ตวั ไดแ้ก่ 

        3.1 สินทรัพยร์วม จาก SET Smart 

        3.2 รายไดร้วม จาก SET Smart 

        3.3 กาํไรสุทธิ จาก SET Smart 

        3.4 กาํไรก่อนหันตน้ทุนทางการเงิน และภาษีเงินได ้จาก SET Smart 

        3.5 อตัราผลตอบแทนต่อสินทรัพย ์รวบรวมขอ้มลูจากเวบ็ไซต ์SET Smart 

        3.6 อตัราผลตอบแทนต่อส่วนของผูถื้อหุ้นกาํไรต่อหุน้ รวบรวมขอ้มลูจากเวบ็ไซต ์SET Smart 

        3.7 อตัราราคาตลาดของหุ้นต่อมลูค่าตามบญัชีหุ้น รวบรวมขอ้มลูจากเวบ็ไซต ์SET Smart 

        3.8 อตัราราคาตลาดของหุ้นต่อกาํไรต่อหุ้น รวบรวมขอ้มลูจากเวบ็ไซต ์SET Smart 

ซ่ึงผูว้ิจยัทาํการรวมรวบขอ้มลูท่ีไดม้าทาํการวิเคราะห์ โดยใชก้ารวิเคราะห์ขอ้มลูทางสถิติ 2 รูปแบบคือ  

1. การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statics) เพ่ือพิจารณาขอ้มูลของตวัแปรของทั้งงบประมาณ

การใชส่ื้อ โดยการนาํสัดส่วนการใชส่ื้อต่อทรัพยสิ์นทั้งหมดขององค์กรในแต่ละปี และอตัราผลการดาํเนินงานของ

บริษทั มาทาํการหาค่าเฉล่ีย Mean ค่าสูงสุด Max ค่าตํ่าสุด Min และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน Standard Deviation ท่ีได้

เก็บขอ้มลูมา 
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2. การวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้ Correlation Analysis โดยนํามาศึกษาหา

ความสัมพนัธ์ของขอ้มลูทั้งหมด โดยนาํขอ้มลูมาวิเคราะห์ และสรุปผลเพ่ือพิจารณาผลการดาํเนินงานของกลุ่มบริษทั

ในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย 
 

4. ผลการวจิัย 

ผูว้ิจยัไดใ้ชเ้คร่ืองมือโปรแกรมสาํเร็จรูปทางสถิติในการคาํนวณ หาค่าความสัมพนัธ์ระหว่างการจดัการการ

ใชส่ื้อ (Media Spending) ท่ีส่งผลกบัผลการดาํเนินงานขององค์กร (Organization Performance) ของหลกัทรัพยก์ลุ่ม

การเงินการธนาคาร กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร และกลุ่มอุปโภคบริโภค ซ่ึงประกอบดว้ย 

ตวัแปรตน้ ขอ้มลูดิบท่ีใชใ้นการศึกษา คือ งบประมาณการใชส่ื้อโฆษณารวม ใชส้ัญลกัษณ์ MS (หน่วย : พนั

บาท) และตามดว้ยช่ือกลุ่มอุตสาหกรรม ไดแ้ก่ MS_Food  แทนอุตสาหกรรมอาหาร MS_PersonalGoods แทนกลุ่ม

สินคา้อุปโภคบริโภค MS_Financial แทนกลุ่มการเงินการธนาคาร และสัดส่วนระหว่างการจดัการการใชส่ื้อ และ 

รายไดร้วม ใชส้ัญลกัษณ์ MSR (หน่วย : เท่า) และตามดว้ยช่ือกลุ่มอุตสาหกรรมเช่นกนั 

ตวัแปรตามท่ีใชใ้นการศึกษา ไดแ้ก่ 

TA = สินทรัพยร์วม    หน่วย : พนับาท 

TR = รายไดร้วม    หน่วย : พนับาท 

NP = กาํไรสุทธิ    หน่วย : พนับาท 

EBIT = กาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงินและภาษีเงินได ้ หน่วย : พนับาท 

ROA = อตัราส่วนผลตอบแทนต่อสินทรัพย ์  หน่วย : เปอร์เซ็นต ์

ROE = อตัราผลตอบแทนผูถื้อหุ้น   หน่วย : เปอร์เซ็นต ์

PE = อตัราราคาตลาดของหุน้ต่อกาํไรต่อหุ้น  หน่วย : เท่า 

PBV = อตัราราคาตลาดของหุ้นต่อมลูค่าตามบญัชี หน่วย : เท่า 

ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างการจดัการการใชส่ื้อ และผลการดาํเนินงานขององค์กร โดยใชว้ิธี 

Correlation Analysis ในการทดสอบ จากบริษทัในกลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร อุปโภคบริโภค และการเงินการธนาคาร 

ในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย จาํนวน 95 บริษทั สามารถแปรผลไดด้งัน้ี 

จากการวิเคราะห์พบว่า การการจดัการการใชส่ื้อของทุกบริษทั MS_All มีความสัมพนัธ์กบัสินทรัพยร์วม 

TA_All ร้อยละ 57.8 ในทิศทางเดียวกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.01 แสดงว่า เม่ือมีการใชส่ื้อ MS_Al เปล่ียนแปลง 

ร้อยละ 1 จะส่งผลให้สินทรัพยร์วม TA_All เปล่ียนไป ร้อยละ 57.8 ในทิศทางเดียวกนั 

ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.01 การการจดัการการใชส่ื้อของทุกบริษทั MS_All มีความสัมพนัธ์กบัรายได้

รวม TR_All ร้อยละ 66.3 ในทิศทางเดียวกนั กล่าวคือ เม่ือมีการใชส่ื้อ MS_All เปล่ียนแปลงร้อยละ 1 จะส่งผลให้ 

รายไดร้วม TR_All เปล่ียนไป 66.3% ในทิศทางเดียวกนั  

ความสัมพนัธ์ระหว่างการจดัการการใชส่ื้อ MS_All  กบั กาํไรสุทธิ NP_All ร้อยละ 64.3 ในทิศทางเดียวกนั 

ท่ีระดับนัยสําคญัทางสถิติ 0.01 กล่าวคือ เม่ือมีการใช้ส่ือ MS_All เปล่ียนแปลงร้อยละ 1 จะส่งผลให้กาํไรสุทธิ 

NP_All เปล่ียนไป 64.3% ในทิศทางเดียวกนั  

และท่ีระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.01 การจดัการการใชส่ื้อของทุกบริษทั MS_All มีความสัมพนัธ์กบักาํไร

ก่อนหักต้นทุนทางการเงิน และภาษีเงินได้ ร้อยละ 59.9 ในทิศทางเดียวกัน กล่าวคือ เม่ือมีการใช้ส่ือ MS_All 
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เปล่ียนแปลงร้อยละ 1 จะส่งผลให้ กาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงินและภาษีเงินได ้เปล่ียนไป 59.9% ในทิศทาง

เดียวกนั จากตารางท่ี 1 

 

ตารางท่ี 1 ค่าเมทริกซ์สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธร์ะหว่างการจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending) และผลการดาํเนินงาน

ของบริษทัทั้งหมด 

ตวัแปร MS_All TA_All TR_All NP_All EBIT_All 

MS_All 1     

TA_All 0.575** 1    

TR_All 0.663** 0.599** 1   

NP_All 0.643** 0.955* 0.646** 1  

EBIT_All 0.599** 0.805** 0.678** 0.853** 1 

**P = 0.01; *P = 0.05; n=402 

 

 จากการวิเคราะห์พบว่า การการจัดการการใช้ส่ือของบริษัทกลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร MS_Food มี

ความสัมพนัธ์กบัสินทรัพยร์วม TA_ Food ร้อยละ 60.5 ในทิศทางเดียวกนั ท่ีระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.01 หมายถึง 

เม่ือมีการใชส่ื้อเปล่ียนไป 1% จะส่งผลให้สินทรัพยร์วม TA_Food เปล่ียนไป 60.5% ในทิศทางเดียวกนั 

ความสัมพนัธ์ระหว่างการการจดัการการใชส่ื้อของบริษทักลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร MS_Food และรายได้

รวม TR_Food ร้อยละ 60.2 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.01 คือ เม่ือมีการใชส่ื้อเปล่ียนไป 1% จะส่งผลให้รายไดร้วม TR_Food 

เปล่ียนไป 60.2% ในทิศทางเดียวกนั 

การการจดัการการใชส่ื้อของบริษทักลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร MS_Food สัมพนัธ์กบักาํไรสุทธิ NP_ Food 

59.1% ท่ีระดับนัยสําคญัทางสถิติ 0.01 หมายถึง เม่ือมีการใช้ส่ือเปล่ียนแปลง ร้อยละ 1 จะส่งผลให้กาํไรสุทธิ 

NP_Food เปล่ียนไป 59.1% 

และการการจดัการการใชส่ื้อของบริษทักลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร MS_Food สัมพนัธ์กบักาํไรก่อนหักตน้ทุน

ทางการเงิน และภาษีเงินได ้EBIT_ Food ร้อยละ 40.0 ในทิศทางเดียวกนั ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.01 หมายถึง เม่ือ

มีการใชส่ื้อเปล่ียนแปลง ร้อยละ 1 จะส่งผลให้กาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงิน และภาษีเงินได ้EBIT_Food เปล่ียนไป 

40% ในทิศทางเดียวกนั จากตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 ค่าเมทริกซ์สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหว่างการจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending) และผลการดาํเนินงาน

ของบริษทัในกลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร 

ตวัแปร MS_Food TA_Food TR_Food NP_Food EBIT_Food 

MS_Food 1     

TA_Food 0.605** 1    

TR_Food 0.602** 0.988** 1   

NP_Food 0.591** 0.943** 0.916** 1  

EBIT_Food 0.400** 0.578** 0.637** 0.481** 1 

**P = 0.01; *P = 0.05; n=108 
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 จากการวิเคราะห์พบว่า การการจดัการการใชส่ื้อของบริษทักลุ่มอุปโภคบริโภค MS_PersonalGoods มี

ความสัมพนัธ์กบัสินทรัพยร์วม TA_PersonalGoods ร้อยละ 47.5% ในทิศทางเดียวกนั ท่ีระดบันยัสําคญั 0.01 แสดงว่า 

เม่ือมีการเปล่ียนแปลงการใชส่ื้อ 1%  จะส่งผลให้สินทรัพยร์วม TA_PersonalGoods  เปล่ียนไปร้อยละ 47.5 ในทิศทาง

เดียวกนั 

การการจดัการการใชส่ื้อของบริษทักลุ่มอุปโภคบริโภค MS_PersonalGoods มีความสัมพนัธ์กบัรายไดร้วม 

TR_PersonalGoods ร้อยละ 60.4 ในทิศทางบวก ท่ีระดบันยัสําคญั 0.01 หมายถึง เม่ือมีการใชส่ื้อเปล่ียนไป 1% จะ

ส่งผลให้รายไดร้วม TR_PersonalGoods เปล่ียนแปลง 60.4% ในทิศทางเดียวกนั  

การการจดัการการใชส่ื้อของบริษทักลุ่มอุปโภคบริโภค MS_PersonalGoods มีความสัมพนัธ์กบักาํไรสุทธิ 

NP_PersonalGoods ร้อยละ 33.4 ในทิศทางบวก ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.01 คือ เม่ือมีการใชส่ื้อเปล่ียนไป 1% จะส่งผลให้

กาํไรสุทธิ NP_PersonalGoods เปล่ียนแปลง  33.4% ในทิศทางเดียวกนั 

ในแง่ความสัมพนัธ์กบักาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงิน และภาษีเงินได ้การจดัการการใชส่ื้อของบริษทักลุ่ม

อุปโภคบริโภค MS_PersonaiGoods มีความสัมพันธ์กับ กําไรก่อนหักต้นทุนทางการเงิน และภาษีเงินได ้

EBIT_PersonalGoods ร้อยละ 31.4 ในทิศทางบวก ท่ีระดบันัยสําคญั 0.01 คือเม่ือมีการใชส่ื้อเปล่ียนไป 1% จะส่งผล

ให้กาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงิน และภาษีเงินไดเ้ปล่ียนแปลง 31.4% ในทิศทางเดียวกนัจากตารางท่ี 3 

 

ตารางท่ี 3 ค่าเมทริกซ์สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหว่างการจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending) และผลการดาํเนินงาน

ของบริษทัในกลุ่มอุปโภคบริโภค 

ตวัแปร 

MS_Personal 

Goods 

TA_Personal 

Goods 

TR_Personal 

Goods 

NP_Personal 

Goods 

EBIT_Personal 

Goods 

MS_PersonalGoods 1 

   

 

TA_PersonalGoods 0.475** 1 

  

 

TR_PersonalGoods 0.604** 0.914** 1 

 

 

NP_PersonalGoods 0.334** 0.836** 0.819** 1  

EBIT_PersonalGoods 0.314** 0.793** 0.759** 0.887* 1 

**P = 0.01; *P = 0.05; n=98 

 

 จากการวิเคราะห์พบว่า การการจดัการการใชส่ื้อของทุกบริษทักลุ่มการเงินการธนาคาร MS_Financial มี

ความสัมพนัธ์กบัสินทรัพยร์วม TA_Financial ร้อยละ 80.2 ในทิศทางบวก ท่ีระดบันัยสําคญั 0.01 กล่าวคือ เม่ือมีการ

ใชส่ื้อเปล่ียนไป 1% จะส่งผลกบัการเปล่ียนแปลงของสินทรัพยร์วม TA_Financial 80.2% ในทิศทางเดียวกนั 

ความสัมพนัธ์กบัรายไดร้วม TR_Financial ร้อยละ 82.2 ในทิศทางบวก ท่ีระดบันยัสําคญั 0.01 คือ เม่ือการ

ใชส่ื้อเปล่ียนไป 1% จะส่งผลกบัรายไดร้วม TR_Financial 82.2% ในทิศทางเดียวกนั 

ความสัมพนัธ์ระหว่างการการจดัการการใชส่ื้อของทุกบริษทักลุ่มการเงินการธนาคาร MS_Financial และ 

กาํไรสุทธิ NP_Financial ร้อยละ 84.2 ในทิศทางบวก ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.01 หมายถึง หากการใชส่ื้อเปล่ียนไป 1% จะ

ส่งผลให้กาํไรสุทธิ NP_Financial เปล่ียนแปลง 84.2% ในทิศทางเดียวกนั 
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และความสัมพนัธ์ระหว่างการจดัการการใชส่ื้อของกลุ่มการเงินการธนาคาร MS_Fianancial มีความสัมพนัธ์

กบักาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงินและภาษีเงินได ้EBIT_Fianancial 77.4% ในทิศทางบวก ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 

0.01 คือ เม่ือมีการใชส่ื้อเปล่ียนไป 1% จะส่งผลให้ EBIT_Financial เปล่ียนแปลง ร้อยละ 77.4 ในทิศทางเดียวกนัจาก

ตารางท่ี 4 
 

ตารางท่ี 4 ค่าเมทริกซ์สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธร์ะหว่างการจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending) และผลการดาํเนินงาน

ของบริษทัในกลุ่มการเงินการธนาคาร 

ตวัแปร MS_Financial TA_Financial TR_Financial NP_Financial EBIT_Financial 

MS_Financial 1 

   

 

TA_Financial 0.802** 1 

  

 

TR_Financial 0.822** 0.970** 1 

 

 

NP_Financial 0.842** 0.956** 0.953** 1  

EBIT_Financial 0.774** 0.873** 0.882** 0.923** 1 

**P = 0.01; *P = 0.05; n=197 
 

 จากการวิเคราะห์พบว่า สัดส่วนการจัดการการใช้ส่ือและรายได้รวมของทุกบริษัท MSR_All มี

ความสัมพนัธ์กบัอตัราตอบแทนต่อสินทรัพย ์ROA_All ร้อยละ 17.9 ในทิศทางเดียวกนั ท่ีระดบันัยสําคญัทางสถิติ 

0.01 แสดงว่า เม่ือมีการใชส่ื้อ MSR_All เปล่ียนแปลง ร้อยละ 1 จะส่งผลให้อตัราตอบแทนต่อสินทรัพย ์ROA_All 

เปล่ียนไป ร้อยละ 17.9 ในทิศทางเดียวกนั 

ท่ีระดบันัยสําคญัทางสถิติท่ี 0.05 สัดส่วนการจดัการการใชส่ื้อและรายไดร้วมของทุกบริษทั MSR_All มี

ความสัมพนัธ์กบัอตัราผลตอบแทนต่อส่วนผูถื้อหุ้น ROE_All ร้อยละ 12.3 ในทิศทางเดียวกนั กล่าวคือ เม่ือมีการใช้

ส่ือ MS_All เปล่ียนแปลงร้อยละ 1 จะส่งผลให้ อตัราผลตอบแทนต่อส่วนผูถื้อหุ้น ROE_All เปล่ียนไป 12.3% ใน

ทิศทางเดียวกนั  

และความสัมพนัธ์ระหว่างการจดัการการใชส่ื้อ MSR_All กบั อตัราราคาตลาดของหุ้นต่อมูลค่าตามบญัชี 

PBV_All ร้อยละ 20.5 ในทิศทางเดียวกัน ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 กล่าวคือ เม่ือมีการใช้ส่ือ MS_All 

เปล่ียนแปลงร้อยละ 1 จะส่งผลให้หุ้นต่อมลูค่าตามบญัชี PBV_All เปล่ียนไป 64.3% ในทิศทางเดียวกนั จากตารางท่ี 5 
 

ตารางท่ี 5 ค่าเมทริกซ์สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ระหว่างสัดส่วนการจัดการการใช้ส่ือและรายได้รวม (Media 

Spending/Revenue) และผลการดาํเนินงานของบริษทัทั้งหมด 

ตวัแปร MSR_All ROA_All ROE_All PE_All PBV_All 

MSR_All 1 .179** .123* .034 .205** 

ROA_All .179** 1 .679** -.018 .504** 

ROE_All .123* .679** 1 -.047 .494** 

PE_All .034 -.018 -.047 1 .106* 

PBV_All .205** .504** .494** .106* 1 

**P = 0.01; *P = 0.05; n=402 
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 จากการวิเคราะห์พบว่า สัดส่วนการจัดการการใช้ส่ือและรายได้รวมของกลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร 

MSR_Food ไม่มีความสัมพนัธ์กับอัตราตอบแทนต่อสินทรัพย ์ROA_Food อัตราผลตอบแทนต่อส่วนผูถื้อหุ้น 

ROE_Food อัตราราคาตลาดของหุ้นต่อกาํไรหุ้น PE_Food หรืออัตราราคาตลาดของหุ้นต่อมูลค่าตามบญัชีหุ้น 

PBV_Food จากตารางท่ี 6 
 

ตารางท่ี 6 ค่าเมทริกซ์สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ระหว่างสัดส่วนการจัดการการใช้ส่ือและรายได้รวม (Media 

Spending/Revenue) และผลการดาํเนินงานของกลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร 

ตวัแปร MSR_Food ROA_Food ROE_Food PE_Food PBV_Food 

MSR_Food 1   .053 .110 .131 .081 

ROA_Food .053 1 .880** -.147 .609** 

ROE_Food .110 .880** 1 -.203* .601** 

PE_Food .131 -.147 -.203* 1 .324** 

PBV_Food .081 .609** .601** .324* 1 

**P = 0.01; *P = 0.05; n=108 

 

จากการวิ เคราะห์พบว่า สัดส่วนการจัดการการใช้ส่ือและรายได้รวมของกลุ่มอุปโภคบริโภค 

MSR_PersonalGoods มีความสัมพนัธ์กบัอตัราราคาตลาดของหุ้นต่อมูลค่าตามบญัชีหุ้น PBV_Food ร้อยละ 22.1 ท่ี

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 จากตารางท่ี 7 
 

ตารางท่ี 7 ค่าเมทริกซ์สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ระหว่างสัดส่วนการจัดการการใช้ส่ือและรายได้รวม (Media 

Spending/Revenue) และผลการดาํเนินงานของกลุ่มอุปโภคบริโภค 

ตวัแปร 
MSR_Personal 

Goods 

ROA_Personal 

Goods 

ROE_Personal 

Goods 

PE_Personal 

Goods 

PBV_Personal 

Goods 

MSR_PersonalGoods 1   .109 .136 .034 .221* 

ROA_PersonalGoods .109 1 .948** -.054 .183 

ROE_PersonalGoods .136 .948** 1 -.006 .339** 

PE_PersonalGoods .034 -.054 -.006 1 .178 

PBV_PersonalGoods .221* .183 .339** .178 1 

**P = 0.01; *P = 0.05; n=98 
 

 จากการวิเคราะห์พบว่า สัดส่วนการจัดการการใช้ส่ือและรายได้รวมของกลุ่มการเงินการธนาคาร 

MSR_Finacial ไม่มีความสัมพนัธ์กบัอตัราตอบแทนต่อสินทรัพย ์ROA_Financial อตัราผลตอบแทนต่อส่วนผูถื้อหุ้น 

ROE_Financial อตัราราคาตลาดของหุน้ต่อกาํไรหุ้น PE_Financial หรืออตัราราคาตลาดของหุ้นต่อมลูค่าตามบญัชีหุ้น 

PBV_Financial จากตารางท่ี 8 
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ตารางท่ี 8 ค่าเมทริกซ์สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ระหว่างสัดส่วนการจัดการการใช้ส่ือและรายได้รวม (Media 

Spending/Revenue) และผลการดาํเนินงานของกลุ่มอุปโภคบริโภค 

ตวัแปร 
MSR_ 

Financial 

ROA_ 

Financial 

ROE_ 

Financial 

PE_ 

Financial 

PBV_ 

Financial 

MSR_Financial 1   .053 .110 .131 .081 

ROA_Financial -.077 1 .880** -.147 .609** 

ROE_Financial .084 .880** 1 -.203* .601** 

PE_Financial -.035 -.147 -.203* 1 .324** 

PBV_Financial -.003 .609** .601** .324* 1 

**P = 0.01; *P = 0.05; n=197 

สรุปผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างการจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending) และผลการดาํเนินงาน

ขององคก์ร (Organization Performance) พบว่า  

         ภาพรวมของกลุ่มบริษทัทั้งหมด การจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending) ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัผลการดาํเนินงาน

ขององค์กร (Organization Performance) ไดแ้ก่ สินทรัพยร์วม (Total Asset) รายไดร้วม (Total Income) กาํไรสุทธิ 

(Net Profit) ในทิศทางบวก หรือทิศทางเดียวกนั และมีความสัมพนัธ์กบักาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงิน และภาษีเงิน

ได ้(EBIT) ในทิศทางเดียวกนั หรือทิศทางบวก  

กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร การจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending) ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัผลการดาํเนินงาน

ขององค์กร (Organization Performance) ไดแ้ก่ สินทรัพยร์วม (Total Asset) รายไดร้วม (Total Income) กาํไรสุทธิ 

(Net Profit) และกาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงิน และภาษีเงินได ้(EBIT)  

กลุ่มอุปโภคบริโภค การจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending) ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัผลการดาํเนินงานของ

องค์กร (Organization Performance) ไดแ้ก่ สินทรัพยร์วม (Total Asset) รายไดร้วม (Total Income) กาํไรสุทธิ (Net 

Profit) และกาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงินและภาษีเงินได ้(EBIT)  

กลุ่มการเงินการธนาคาร การจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending) ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัผลการดาํเนินงานของ

องค์กร (Organization Performance) ไดแ้ก่ สินทรัพยร์วม (Total Asset) รายไดร้วม (Total Income) กาํไรสุทธิ (Net 

Profit) และกาํไรก่อนหักตน้ทุนทางการเงินและภาษีเงินได ้(EBIT) 

ความสัมพนัธ์ระหว่างสัดส่วนการจัดการการใช้ส่ือและรายได้รวมของทุกบริษัท (Media Spending/ 

Revenues) มีความสัมพนัธ์กบัอตัราตอบแทนต่อสินทรัพย ์(ROA) อตัราผลตอบแทนต่อส่วนผูถื้อหุ้น (ROE) และ

อตัราราคาตลาดของหุ้นต่อมลูค่าตามบญัชีหุ้น (P/BV) ในทิศทางเดียวกนั และไม่มีความสัมพนัธ์กบัอตัราราคาตลาด

ของหุ้นต่อกาํไรหุ้น (P/E) 

กลุ่มสินคา้อุปโภคบริโภค สัดส่วนการจดัการการใชส่ื้อและรายไดร้วม (Media Spending / Revenues) มีความสมัพนัธ์

กบัอตัราราคาตลาดของหุ้นต่อมูลค่าตามบญัชีหุ้น (P/BV) ในทิศทางเดียวกนั และไม่มีความสัมพนัธ์กบัอตัราตอบ

แทนต่อสินทรัพย ์(ROA) อตัราผลตอบแทนต่อส่วนผูถื้อหุ้น (ROE) และอตัราราคาตลาดของหุ้นต่อกาํไรหุ้น (P/E) 

กลุ่มการเงินการธนาคาร สัดส่วนการจดัการการใชส่ื้อและรายไดร้วม (Media Spending / Revenues) ไม่มี

ความสัมพนัธ์กบัอตัราตอบแทนต่อสินทรัพย ์(ROA) อตัราผลตอบแทนต่อส่วนผูถื้อหุ้น (ROE) อตัราราคาตลาดของ

หุ้นต่อมลูค่าตามบญัชีหุ้น (P/BV) และอตัราราคาตลาดของหุ้นต่อกาํไรหุ้น (P/E) 
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5. การอภปิรายผล 

จากการศึกษาเร่ือง การจดัการการใช้ส่ือ ท่ีส่งผลต่อผลการดาํเนินงานขององค์กร ในกลุ่มอุตสาหกรรม

อาหาร กลุ่มอุปโภคบริโภค และกลุ่มการเงินการธนาคาร ท่ีจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย สามารถ

สรุปประเด็นสาํคญัมาอภิปรายผลไดด้งัน้ี 

จากการศึกษาพบว่า การจดัการการใชส่ื้อ (Media Spending)   มีผลในทิศทางบวกต่อ รายไดร้วม อยู่ใน

ระดบัปานกลางถึงสูง ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Shrihari Sridhar, Sriram Narayanan และ Raji Srinivasan (2556) 

ซ่ึงศึกษาวิจยัเร่ือง ความสัมพนัธ์ระหว่างกิจกรรมของ R&D, การโฆษณา, สินคา้คงคลงั และผลการดาํเนินงานของ

กิจการ พบว่า ค่าใชจ่้ายในการโฆษณามีผลต่อยอดขายในระยะยาว   

การจดัการการใช้ส่ือ มีระดบัความสัมพนัธ์กับกาํไรสุทธิ ในทิศทางบวก ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจยัของ 

Xueming Luo, Pieter J. de Jong (2553) ศึกษางานวิจยัเร่ืองค่าใชจ่้ายในการโฆษณาและ Firm Value ของบริษทัใน

ตลาดหลกัทรัพย ์NYS, AMEX, NASDAQ ซ่ึงพบว่า การทาํโฆษณาส่งผลต่อการเติบโตของผลกาํไรของบริษทั 

การจดัการในการใชส่ื้อ ไม่มีความสัมพนัธ์กบั อตัราราคาตลาดต่อกาํไรหุ้น ซ่ึงมีความขดัแยง้กนักบังานวิจยั 

Shrihari Sridhar, Sriram Narayanan และ Raji Srinivasan (2556) ศึกษาวิจยัเร่ืองความสัมพนัธ์ระหว่างกิจกรรมของ 

R&D, การโฆษณา, สินคา้คงคลงั และผลการดาํเนินงานของกิจการ ท่ีกล่าวว่า ค่าใชจ่้ายในการโฆษณาส่งผลกบั Firm 

Value ซ่ึงใชต้วัแปร Tobin’s Q ในแง่มลูค่าราคาตลาดของหุ้น 

การจดัการในการใชส่ื้อ มีความสัมพนัธ์กบั อตัราราคาตลาดต่อมลูค่าตามบญัชีหุ้น โดยเม่ือใชล้กัษณะของ

สัดส่วนระหว่างการจดัการการใชส่ื้อต่อรายไดท้ั้งหมด ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบังานวิจยั Shrihari Sridhar, Sriram 

Narayanan และ Raji Srinivasan (2556) ศึกษาวิจยัเร่ืองความสัมพนัธ์ระหว่างกิจกรรมของ R&D, การโฆษณา, สินคา้

คงคลงั และผลการดาํเนินงานของกิจการ ท่ีกล่าวว่า ค่าใชจ่้ายในการโฆษณาส่งผลกบั Firm Value ซ่ึงใชต้วัแปร 

Tobin’s Q ในแง่มลูค่าราคาตลาดของหุน้ 

 

6. บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

ขอ้เสนอแนะสาํหรับการทาํการศึกษาคร้ังน้ี จากผลการศึกษาพบว่า ภาพรวมการใชส่ื้อ ควรให้ความสําคญั

กบัการจัดการการใชส่ื้อ ในทุก ๆ ปี เพ่ือให้สามารถรักษาผลการดาํเนินงานท่ีดีขององค์กร โดยควรมีการกาํหนด

เป้าหมายของการใชส่ื้อท่ีชดัเจน และเหมาะสมกบัเป้าหมายของกิจกรรม หรือสินคา้ขององคก์รในช่วงเวลานั้น ๆ ซ่ึง

จะส่งผลทาํให้ผูบ้ริโภค หรือกลุ่มลูกคา้ รู้จกั เกิดการพิจารณาสินคา้ รวมถึงเห็นคุณค่าของสินคา้และองคก์ารมากข้ึน 

สาํหรับอุตสาหกรรมอาหาร และกลุ่มการเงินการธนาคาร 2 อนัดบัแรก ของค่าเฉล่ียของการจดัการการใช้

ส่ือ (Media Spending) จากการศึกษาคร้ังน้ีพบว่า การเปล่ียนแปลงในการใชส่ื้อ ส่งผลกบัผลการดาํเนินงานขององคก์ร 

ทั้งในดา้นสินทรัพยร์วม รายไดร้วม กาํไรสุทธิ และกาํไรก่อนหักต้นทุนทางการเงินและภาษีเงินได ้มากกว่า 40% 

โดยเฉพาะกลุ่มการเงินการธนาคาร ท่ีมีความสัมพนัธก์นัมากกว่า 70% ทาํให้เห็นไดว้่า เร่ืองของการจดัการการใชส่ื้อมี

ผลกบัผลการดาํเนินงานขององคก์ร ใน 4 ดา้นขา้งตน้ค่อนขา้งมาก ซ่ึงหากนโยบายขององค์กรให้ความสนใจกบัผล

การดาํเนินงานทั้ง 4 ดา้นน้ี ผูบ้ริหารควรให้ความสนใจกบัการจดัการการใชส่ื้อค่อนขา้งมาก 

สาํหรับอุตสาหกรรมอาหาร และกลุ่มการเงินการธนาคาร 2 อนัดบัแรก ของค่าเฉล่ียของการจดัการการใช้

ส่ือ (Media Spending) จากการศึกษาคร้ังน้ีพบว่า การเปล่ียนแปลงในการใชส่ื้อ ส่งผลกบัผลการดาํเนินงานขององคก์ร 

ทั้งในดา้นสินทรัพยร์วม รายไดร้วม กาํไรสุทธิ และกาํไรก่อนหักต้นทุนทางการเงินและภาษีเงินได ้มากกว่า 40% 
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โดยเฉพาะกลุ่มการเงินการธนาคาร ท่ีมีความสัมพนัธ์กนัมากกว่า 70% ทาํให้เห็นไดว้่า เร่ืองของการจดัการการใชส่ื้อมี

ผลกบัผลการดาํเนินงานขององคก์ร ใน 4 ดา้นขา้งตน้ค่อนขา้งมาก ซ่ึงหากนโยบายขององค์กรให้ความสนใจกบัผล

การดาํเนินงานทั้ง 4 ดา้นน้ี ผูบ้ริหารควรให้ความสนใจกบัการจดัการการใชส่ื้อค่อนขา้งมาก 

ขอ้เสนอแนะในการทาํการศึกษาคร้ังต่อไป ควรมีการศึกษาในสัดส่วนในการใชส่ื้อประเภทต่าง ๆ เพ่ือให้ได้

ขอ้มลูเชิงลึกมากยิง่ข้ึนว่า การเลือกใชส่ื้อประเภทไหนจะส่งผลกบัผลการปฏิบติังานขององคก์รบา้ง และมากหรือน้อย

อย่างไร และในแต่ละกลุ่มอุตสาหกรรมไม่ว่าจะเป็น กลุ่มการเงินการธนาคาร กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร หรือกลุ่ม

สินคา้อุปโภคบริโภค มีขนาดขององค์กรไม่เท่ากนั ซ่ึงอาจจะตอ้งมีการหาหลกัเกณฑ์ในการแบ่งขนาดองค์กร เพ่ือ

ศึกษาวิจยัให้ลึกข้ึน รวมถึงอาจทาํการศึกษากลุ่มอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ เพ่ิม เช่น กลุ่มพลงังาน กลุ่มโทรคมนาคม เป็นตน้ 

เพ่ือให้ครอบคลุมกลุ่มธุรกิจในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย 
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